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Stavovi o vizualnom sadrzaju turistickih destinacija na Instagramu

Legin, Lea

Uloga personalizacije sadrzaja na drustvenim medijima u percepciji kvalitete i lojalnosti marki

Domazet, Marko

Primjena alata umjetne inteligencije u oglasavanju na internetskim pretrazivac¢ima

Odak, Mislav

Interna percepcija marke poslodavca u industriji zrakoplovnih poduzeda

Strizak, Dorian

Mogu¢énosti primjene umjetne inteligencije u digitalnom marketingu

Prekrati¢, Stela

Percepcija kulture otkazivanja medu potroSac¢ima u Republici Hrvatskoj

Dujmovi¢, Eugen

Uloga oblikovanja korisni¢kog sucelja u kvaliteti korisni¢kog iskustva kod e-prodavaonica

Resler, Matej

Percepcije potroSaca o marketingu sadrzaja marke u djelatnosti mode

Potrebica, Ivan

Primjena marketinga sadrzaja u razvoju esport industrije

Mrsié, Antun

Primjena sadrzaja kojeg stvaraju korisnici u marketinskoj komunikaciji turisti¢kih destinacija u Republici
Hrvatskoj

Bakalovi¢, Nika

Uloga kratkih videozapisa kao oblika sadrzaja u marketingu sadrzaja

Sladoljev, Adrijana

Stavovi o razvoju turizma u turisti¢koj destinaciji Kalnik s obzirom na generacijsku pripadnost

Pugar, Iva

Iskustva menadzera u djelatnosti dogadaja s marketingom sadrzaja

Markovié, lvan

Istrazivanje motiva potroSaca u angazmanu na profilima marki na drustvenim mrezama

Prpi¢, Tena

Percepcija marketinskih stru¢njaka o ulozi digitalnih sadrzaja na poslovnom trzistu

Cvijanovi¢, Katarina

Perspektiva krajnjih potrosaca o aktivnostima e-mail marketinga te percipiranim promjenama uslijed
pandemije Covid-19

Ljuban, Leonarda

Specifi¢nosti ponude vrijednosti utjecajnih osoba

Duji¢, Ana-Marija
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Stavovi potroSaca prema oglasavanju povezanom s drustvenim pokretima

Skrni¢ki, Lucija

Strategije korporativnih blogova kao dio marketinga sadrzaja na poslovnom trzistu

Vnucec, Ivana

Uloga elektronicke usmene predaje u procesu donosenja odluke o kupnji mobilnih uredaja putem interneta

Ludas, Sara

Uloga razli¢itih vrijednosti sadrzaja kod upravljanja sadrzajem marke u digitalnom okruzenju

Lisac, Lea

Uloga umjetne inteligencije u kreativnim aspektima marketinSke komunikacije

Merle, Petra

Utjecaj negativnih recenzija na proces donoSenja odluke o rezervaciji hotelskog smjestaja putem Interneta

Pervan, Barbara

Specifi¢nosti marketinga sadrzaja i oglasavanja marki farmaceutskih proizvoda na drustvenim medijima

Vori, Mario

Stavovi potrosaca generacije Z o kupnji putem interneta

Glasnovié¢, Antun

Uloga atmosfere mobilne aplikacije kod namjere kupnje modnih proizvoda

Mati¢, Ruzica

Uloga humora u angazmanu potrosaca na drustvenim mrezama

Glasnovi¢, lvan

Uloga ¢imbenika NFC mobilnog placanja u stvaranju lojalnosti generacije Z prema trgovcima

Mati¢, Tomislav

Koristenje utjecajnih osoba u marketinskoj komunikaciji luksuznih proizvoda na drustvenim medijima

Zalac Javor, Maja

Uloga glazbe u iskustvu posjete virtualnom muzeju

Karabati¢, Karla

Uloga principa utjecaja u kontekstu digitalnog marketinga

Bogojevi¢, Tea

Uloga sadrzaja kojeg stvaraju korisnici na drustvenim medijima u odabiru turisticke destinacije

Babi¢, Tena

Uloga vanjskih obiljezja proizvoda u namjeri kupnje vina hrvatskih vinskih regija

Drveni, Marinela

Stavovi generacije Z o elektronic¢koj trgovini prilikom kupovine odjevnih predmeta

Posavac, Lorena

Identifikacija motiva koristenja i ¢imbenika angazmana sa sadrzajem virtualnih zajednica marke na
Facebooku

Torinek, Mia

Optimizacija korisni¢kog iskustva na web prodavaonicama putem 10 Nielsenovih heuristika upotrebljivosti

Kuzmié, Martina

Istrazivanje stavova potrosaca o remarketing oglasima na drustvenim medijima

DresSar, Sara

Uloga motiva kupnje i privlac¢nosti platforme kod zadovoljstva korisnika prilikom online kupovine hrane

Suci¢, Hrvoje

Uloga marketinga na drustvenim medijima u razvoju svijesti o marki i lojalnost marki

Ravli¢, Karla

Istrazivanje zadovoljstva kupaca personaliziranih proizvoda

Pasi¢, Ema

Utjecaj inovativnosti zelenog marketinga na zeleni imidz, identifikaciju s markom, usmenu predaju i
spremnost plac¢anja vece cijene za hotelsku uslugu

Vlahovi¢ Mlakar, Tea
Silvia




Istrazivanje razloga nekoristenja pladenih verzija usluga temeljenih na internet tehnologiji medu generacijom
Z u Hrvatskoj

Landeka, lvan

Zabrinutost za privatnost pri koriStenju usluge mobilnog bankarstva

Ostir, Zrinka

Stavovi potroSaca prema ucestalosti prikazivanja oglasa u digitalnom okruzenju

Davidovi¢ Boljkovac, Iris

Razina primjene digitalnog marketinga u poslovanju malih i srednjih poduzeda u Republici Hrvatskoj

Kuzmi¢, Taja

Stavovi potroSaca prema prosirenjima marke zelenim proizvodima

Pavlekovié¢, Andrea

ULOGA TEHNIKE UVIDA U KORISNIKE U PROCESU OBLIKOVANJA KORISNICKOG ISKUSTVA U DIGITALNOM
OKRUZENJU

Luketi¢, Brigita

OCEKIVANJA | CILJEVI DIGITALNOG MARKETINGA U SPONZORIRANJU HRVATSKIH SPORTSKIH SUBJEKATA

ResSetar, Tin

Percepcija posjetitelja o ¢cimbenicima kvalitete usluge na glazbenim festivalima u Republici Hrvatskoj

Filipovi¢, lvan Kazimir

Uloga online recenzija u procesu donosenja odluke o kupnji proizvoda u modnim aplikacijama

Markovié, Petra

Uloga drustvenih medija u komunikaciji marke sportske organizacije

Kramarié¢, Valentina

Uloga komunikacije drustveno odgovornog ponasanja na drustvenim medijima u oblikovanju stava potrosaca
i namjeri elektroni¢cke usmene predaje u kategoriji kozmetickih proizvoda

Stupar, Petra

STAVOVI GENERACIJE Z PREMA DIGITALNOM OGLASAVANJU NA INSTAGRAMU

Zini¢, Anamaria

Odrednice namjere kupnje polugotovih i gotovih prehrambenih proizvoda

Skreblin Borovéak, Tea

ULOGA MOTIVA | ZNANJA KORISNIKA PRI KORISTENJU USLUGA MOBILNOG PLACANJA TEMELJENOG NA
KRIPTOVALUTAMA

Majurec, Manuel

KRIZNA KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA U KOZMETICKOJ INDUSTRIJI

Mundar, Stela

ULOGA RECENZIJA KORISNIKA U PERCEPCIJI SIGURNOSTI PRILIKOM KUPOVINE ODJECE | MODNIH DODATAKA
PUTEM INTERNETA

Wagmann, Lucija

Potencijal prirodnog oglasavanja bezreceptnih proizvoda

Konta, lvana

Uloga povezanosti s markom i potaknute nostalgije u namjeri ponasanja u kategoriji igara i igracaka

Fucek, Petra

Uloga sadrzaja kreiranog od strane korisnika na drustvenim mrezama pri odabiru pametnog telefona

Roje, Marko

ULOGA HEDONISTICKIH | UTILITARNIH MOTIVA PRI ONLINE | FIZICKOJ KUPOVINI ODJECE | PREHRAMBENIH
PROIZVODA

Lovri¢, lvana

CIMBENICI MARKETINGA UTJECAJNIH OSOBA KOJI POTICU PRATITELJE NA FIZICKU AKTIVNOST

Sipi¢, Antonia




Ispitivanje zadovoljstva korisnika online platformi za dostavljanje hrane na podrucju grada Zagreba

Niki¢, lvana

Uloga percepcije regulatornog okvira i zabrinutosti za privatnost kod mladih potrosaca prilikom kupovine u
digitalnom okruzenju

Blazekovié, Petra

Primjena umjetne inteligencije u kontekstu digitalnog marketinga

Horvat, Martina

Uloga internog marketinga u izgradnji privrzenosti zaposlenika marki poslodavca u hrvatskoj IT industriji

Banovi¢, Matea

Uloga tradicionalnih i drustvenih medija u odabiru turisticke destinacije od strane mladih turista

Kaurin, Stella

PERCEPCIJA USLUGA MOBILNOG PLACANJA KOD MLADIH KORISNIKA

Balti¢, Dominik

Promocijske aktivnosti glazbenika s ciljem stvaranja interesa i uzbudenja prije lansiranja novog proizvoda

Mezak, Martina

Cimbenici prihva¢anja mobilnih aplikacija za dostavu hrane od strane potro3aca

Hrgovci¢, Valentina

Uloga korisnickih recenzija u percepciji sigurnosti kupnje u digitalnom okruzenju

Stefanov, Matea

ULOGA DRUSTVENIH MREZA U MARKETINSKO] KOMUNIKACIJI BANAKA

Kantoli¢, Katarina

Tehnika pripovijedanja kod razvoja sadrzaja u upravljanju markom

Ros, Antonio

ULOGA AMBALAZE U PERCEPCIJI SIGURNOSTI PRIVATNIH | PROIZVODACKIH MAR

Stefanec, Tamara

Uloga nostalgije u poticanju angaziranosti potrosaca u digitalnom okruzenju

Kolak, Ana-Marija

Koristenje utjecajnih osoba u marketinskoj komunikaciji na drustvenim medijima u kontekstu mladih
potrosaca

Herceg, lvona

ULOGA MOTIVA U SUDJELOVANJU NA HUMANITARNOM SPORTSKOM DOGADAJU NEPROFITNE ORGANIZACIJE

Radman, Ana

Upravljanje sadrzajem u kontekstu digitalnog marketinga na poslovnom trzistu

Gustin, Valentina

ATRIBUCIJSKO MODELIRANJE U DIGITALNOM MARKETINGU TEMELJEM PODATAKA O KORISTENJU UREDAJA

Vale, Sanja

Promjene u obavljanju marketinskih aktivnosti u organizacijama temeljem uvodenja Opce uredbe o zastiti
podataka

Babi¢, Marija

Percepcija marketinskih stru¢njaka o ulozi utjecatelja u digitalnom marketingu

Stanié, Martina

Percepcija ucinkovitosti sponzoriranih objava utjecajnih pojedinaca na drustvenim medijima

Parat, Marta

Vrste percipiranog rizika kod koristenja usluga mobilnog plaéanja

Vakufac, Jasmin

Percepcija mladih o muzejima u Republici Hrvatskoj

Besli¢, Stjepan

Uloga dimenzija trziSne vrijednosti marke u odabiru globalnih i lokalnih marki piva

Sulc, Peter




Uloga metodologije razvoja kreativnosti i inovativnosti (eng. design thinking) u prirodnom oglasavanju

Roncevi¢, Bruno

Marketing usluga rije¢kih muzeja

Cvetinovi¢, Emanuela

Koristenje drustvenih medija od strane neprofitnih organizacija u kriznim situacijama

Marjanovi¢, Tamara

Razvoj podrucja direktnog i interaktivhog marketinga

Jagodi¢, Anja

Specifi¢nosti marketinske komunikacije putem drustvenih medija u djelatnosti bankarstvu

Skejo, Filip

UCINKOVITOST BANNER OGLASAVANJA

Slavni¢, Bojan

Upravljanje markom destinacije

Todorié¢, Zvonimir

Motivi za angaziranost potrosac¢a u razvoju novog proizvoda u opti¢koj industriji

Oreskovi¢, Anamarija

Analiza utjecaja razine koristenja pojedinog alata on line komunikacije na zadovoljstvo potrosaca odabranom
destinacijom

Vasarevi¢, lvana

Utjecaj percipiranog rizika i cjenovne osjetljivosti potrosaca u odabiru privatne marke unutar kategorije
proizvoda

Streny, Katarina

Analiza ¢imbenika koji utjeCu na kredibilitet izvora u digitalnom okruzenju

Vugec, Barbara

Mobilni marketing u bankarskom sektoru

Posavcevié, Kristian

Utjecaj elektronic¢ke komunikacije od usta do usta putem drustvenih mreza na izbor restorana

Beg, lvana

Utjecaj podrzavatelja na vjerodostojnost marke i trziSnu vrijednost marke

Pernari¢, Dominik

Uloga oznaka na proizvodima u izgradnji imidza marke

Slamar, Mihaela

Analiza aktivnosti djece prilikom kupovine

Peji¢, Lana

KORISTENJE COOKIE TEHNOLOGIJE U INTERNETSKOM OGLASAVAN)U

Jandel, lvan Kresimir

Opravljanje odnosima s klijentima u hotelskim lancima na primjenu hotela Baska d.d.

Parmad, Zoran

Povezanost sila zivota sa stavom i namjerom kupnje privatnih marki prehrambenih proizvoda

Zalac, Nikolina

UPRAVLJANJE RAZVOJEM PROIZVODA U DUHANSKO] INDUSTRIJI

Hrvatin, David

Uloga obiljeZja proizvida u percepciji kvalitete privatnih maraka

Karali¢, Ljubica

Istrazivanje stavova o marki grada u funkciji upravljanja markom

Bedek, Ivan

Krivotvorine i sklonosti potrosaca njihovoj kupovini i koristenju

Vucié, Laura

Percepcije menadzera o ulozi glazbe u marketingu usluga

Novak, Sanja




Povezanost iskustva s markom na drustvenim mreZzama s namjerom ponasanja potrosaca

Sulc, Marija

Analiza utjecaja percipirane korisnosti i hedonisti¢kog zadovoljstva na razinu koristenja drustvenih mreza

Ugljarevi¢, Matea

Mobilni marketing temeljen na lokacijskim uslugama

Sturman, Filip

Razvijenost drustvene elektronicke trgovine u Republici Hrvatskoj

Markié¢, Ante

Utjecaj izvora informacija na karakteristike procesa donoSenja odluke o kupovini putem interneta

Krdzali¢, Ines

Analiza utjecaja dominantne filozofije web stranice na stavove potroSaca o web stranici

Pandzi¢, Mario




