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1. uvOD

Zapadno istarsko primorje regija je s najjac¢im intenzitetom turizma u Hrvatskoj. Grad Pore¢
istie se u zapadnoj Istri, ali i u cijeloj zemlji kao jedan od gradova koji najviSe doprinose
hrvatskom turizmu. Turizam je na navedenom podrucju djelatnost koja ima dug povijesni
razvoj te su se tijekom vremena obiljezja turizma mijenjala i prilagodavala drustvenim i
gospodarskim okolnostima. Grad Pore¢ smjesten je na zapadnoj obali istarskog poluotoka, a
Sire podrucje porecke regije proteze se na sjever do rijeke Mirne kod Novigrada te do Vrsara i
Funtane na jug. Primjer je grada u kojem je turizam najvaznija gospodarska djelatnost te

vazan faktor suvremenih socioekonomskih transformacija.

Prostorni obuhvat istraZivanja je podruc¢je Grada Poreca. Tijekom povijesti mijenjao se broj
naselja koja je teritorijalno obuhvacala opc¢ina Pore¢, npr. 1966. godine opcina Pore¢ je
obuhvacala 6 naselja (Funtana, Limski Fjord, Pore¢, Tar, Vabriga, Vrsar) dok je 2015. godine
ta brojka iznosila 40 naselja. Vazno je napomenuti kako su za analizu turizma u ovome radu
uzeta samo ona naselja koja su od pocetaka do danas pripadala Gradu Porecu, tj. od 1965. pa
sve do danas. Naselja poput Vrsara, Funtane, Tara i Vabrige su se tijekom godina izdvojila i
osamostalila u turistickom smislu te nisu analizirana u ovome radu. Ove op¢ine nastale su kao
posljedica postojeCe upravno - teritorijalne podjele na opéine i Grad Porec¢. Ta podjela
prouzrocila je usitnjavanje turisti¢ki jedinstvenog prostora Porecko - vrsarskog primorja, a
novonastale op¢ine svoj intenzivan, i najve¢im dijelom monofunkcionalni razvoj zasnovan na
turizmu i srodnim djelatnostima, zapoc¢inju u drugoj polovici proslog stoljeca (Vojnovic,
2018).

Predmet ovog rada je prikazati razvoj turizma u PoreCu s naglaskom na promjenu samog
karaktera turizma od njegovog pocetka pa do danas. Ciljevi rada su utvrditi faktore koji su
utjecali na pocetak razvoja turizma, na sadaSnji stupanj razvoja te analizirati strukturu turizma
1 klju¢ne strateSke dokumente koji se bave razvojem turizma na navedenom podrucju. Za
prikaz razvoja turizma u dosadaS$njem razdoblju kao pocetak je uzeta 1965., a za kraj 2015.
godina. Uzeto je razdoblje od 50 godina kako bi se uspjesno uocile odredene promjene
odnosno promjene trendova turistiCkih pokazatelja. Naselja koja su uzeta za analizu u
prijasnjim godinama, odnosno do 2000. godina su Pore¢ i Cervar-Porat jer su se tijekom
godina, kao §to je ranije istaknuto, Vrsar, Funtana, Tar i Vabriga izdvojili i osamostalili u

turistickom smislu. Za aktualni turisticki razvoj uzeta su naselja koja danas pripadaju Gradu



Pore¢u: Antonci, Baderna, Banki, Basavinka, Bonaci, Br¢ié¢i, Buiéi, Cancini, Cervar-Porat,
Cervar, Dekovi¢i, Dragevac, Filipini, Fuskulin, Jasenovica, Jehni¢i, Kadumi, Katun,
Kirmenjak, Kosinozi¢i, Kukei, Miceti¢i, Mihatovi¢i, Montizana, Mugeba, Musalez, Nova
Vas, Pore¢, Radmani, Radosi kod Zbandaja, Rakovci, Stancija Vodopija, Strani¢i kod Nove
Vasi, Stifani¢i, Susnji¢i, Valkarin, Varvari, Veleniki, VeZnaveri, Zbandaj. Osnovna svrha rada
je analizirati tijek razvoja turizma u Porecu. Pore¢ je grad koji je zbog svog odli¢nog
geografskog polozaj jedan od vode¢ih turistickih gradova u Istri, ali i na samom Jadranu. Rad
se prije svega temelji na analizi statistickih podataka kojima se kroz pokazatelje turisti¢ke

potraznje, potro$nje i ponude analizira Pore¢ kao vazna turisti¢ka destinacija.
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2. METODOLOGHUA

U radu su koristene desk metode odnosno analiza statistickih podataka i ostalih sekundarnih
izvora. Temeljni izvor za ovo istrazivanje su podaci Drzavnog zavoda za statistiku o
turistickim dolascima, no¢enjima i posteljama, tj. publikacije o prometu turista u primorskim
gradovima i op¢inama. Odabrano je razdoblje od 1965. do 2015. godine, odnosno vremensko
razdoblje koje ¢e uspjeSno prikazati promjenu karaktera turizma u Porecu. Kao Sto je
navedeno u uvodu, za razdoblja do 2000. godine za analizu su koriStena samo naselja Porec i
Cervar-Porat, a za kasniju analizu (nakon 2000. godine) analizirana su sva naselja koja su
danas dio Grada Poreca. KoriSteni su pokazatelji turisticke potraznje (turisti¢ki dolasci i
turisticka nocéenja) i turistiCke ponude pomoc¢u kojih su statistickim metodama dobiveni
pokazatelji (prosje¢ni boravak, iskoriStenost smjeStajnih kapaciteta itd.) koji omogucuju
analizu turistiCkog grada. Pojedini podaci vizualizirani su u programu Arc-GIS zbog lakseg

razumijevanja pojedinih obiljezja.

3. FAKTORI RAZVOJA TURIZMA
3.1. Prirodni atraktivni faktori razvoja turizma

Privlacnost prostora bitno utjee na turistiCka kretanja i time povecava njegovu vrijednost.
Prirodni faktori, smjeStaj naselja uz obalu, razvedenost obale te klima i vegetacija, bitan su
preduvjet za razvoj kupaliSnog turizma. ,,PoreStina ima izrazito prirodne granice nastale
tektonskim, fluvijalnim, abrazijskim i drugim procesima* (Perkovac, 1993). Prostor od rijeke
Mirne na sjeveru do Limske drage na jugu dio je vapnenacke zaravni mezozojske i paleogene
starosti prekrivene naslagama crvenice (terra rossa) od ¢ega i potjece naziv ,,crvena Istra®“, a
prema istoku prelazi u buzetsko-pazinsku flisSnu zonu. Poreckoj obali veliku vrijednost
uvjetuje i laka pristupac¢nost zbog zaravnjenog priobalnog pojasa gdje se izohipsa od 100 m
nadmorske visine udaljava 5-6 km od obale (Perkovac, 1993).

U odnosu na ukupnu duzinu istarske obale, porec¢koj obali pripada 78,8 km (15,7%) te je
koeficijent razvedenosti 3,9 prema ¢emu je ona razvedenija od istarske obale (3,7) (Perkovac,
1993). Poreckom arhipelagu pripadaju brojni otoci¢i i hridi, no medu njima se isti¢e otoci¢
Sv. Nikola koji se nalazi jugozapadno od srediSta Poreca, od kojega je udaljen samo 400

metara te je ureden u turisticke svrhe. Neke od najpoznatijih plaza obiljeZzenih plavom



zastavom su Gradsko kupaliste, Plava 1 Zelena laguna, Borik, Brulo, Materada i1 brojne druge.

U Porecu, takoder, postoje i naturisticke plaze u Zelenoj laguni i na otoku Sv. Nikola.

Zapadna Istra ima posebnu varijantu mediteranske klime koju karakteriziraju suha, vruca ili
topla ljeta te blage i kiSovite zime. More se ljeti moze zagrijati i do 28°C, a sunce je prisutno i
viSe od 10 h dnevno (Filipci¢, 1996). Pod utjecajem kontinentskih i planinskih zra¢nih masa
iz Gorskog kotara i Alpa, kao klimatskih modifikatora, ugodna je za odmor tijekom cijele
godine. Temperatura zraka, naravno, ima velik utjecaj na razvoj turizma u Porecu. Ljetne
temperature su povoljnije za turisticku rekreaciju nego na srednjem i juznom Jadranu jer su u
prosjeku za 2°C nize. Uz temperaturu zraka, vazan klimatski element koji utjeCe na duzinu
kupali$ne sezone je i insolacija. Insolacijske vrijednosti se povecavaju prema jugu te, npr.,
Opatija zbog Ucke ima manje sun¢anih dana od Poreca te tamo turisti ranije napustaju plaze

nego na zapadnoj istarskoj obali.

Nadalje, vazan prirodni faktor su flora i1 fauna koji utjeu na valorizaciju turistickog prostora.
Duz c¢itave obale dominira Suma hrasta medunca i crnike, makije i ostale degradirane vrste.
Zatim se nalaze cedar, ¢empres, ruzmarin, oleander, masline i dr. Na sjeverozapadnom dijelu
kod Spadi¢a dominira hrastova Suma, koja je prekinuta kultiviranim povr§inama vinograda i
zitarica koji su Cesto obrubljeni gorostasnim Sumama (Perkovac, 1993). Takoder, veliko je
bogatstvo 1 Zivotinjskog svijeta koji pruza velike moguénosti za razvoj sportskog, lovnog i
ribolovnog turizma. Na ovome prostoru obitavaju fazani, jarebice, divlji golubovi, divljaci
(zec, srna), a posebno bogatstvo predstavlja morska fauna. Od plavih riba isti¢u se srdela,
in¢un, skusa, iglica i dr., dok su traZenije bijele ribe kao Sto su orada, zubatac, cipal, morski

list te neke druge vrste poput lignji i sipa.

Prirodne atraktivnosti PoreStine veoma su povoljne i pruzaju odli¢ne rekreativne mogucénosti
te je dio njih valoriziran. Na podruéju Istarske Zzupanije djeluje Natura Histrica, javna
ustanova za zastitu, odrzavanje i promicanje autenti¢nosti i izvornosti prirode. U tablici 1
prikazani su zastiCeni dijelovi Grada Poreca, no, nazalost, nisu dovoljno valorizirani u
turisticke svrhe te ipak najvecu prirodnu turisticku atrakciju predstavljaju plaze, odnosno

temeljni turisticki proizvod su sunce i more.



Tab.1 Zasti¢eni dijelovi prirode Grada Poreca

Naziv Kategorija Godina zaStite Posebnost
Jama Baredine Geomorfoloski spomenik 1986. dokazi o0 boravku ¢ovjeka
prirode e
covjecja ribica
Markova jama Geomorfoloski spomenik 1986. kalcitni nakit
prirode dva jezera slatke vode
bogata fauna
Pinzinova jama Zooloski spomenik 1986. kalcitni nakit
prirode ¢ovjedja ribica
Skupina stabala oko Botanicki spomenik 1973. hrasta medunac, koprivié,
prirode cedar, pinija, piramidalni

crkvice Sv. Ane kraj
v cempres
Cervara

Izvor: Turisti¢ko informativni centar, 2016b

3.2. Drustveni atraktivni faktori razvoja turizma

Kultura je vazan segment svakog grada te ima izrazitu atrakcijsku vrijednost. Bogatstvo
Pore¢a moZze se mjeriti povijesnom basStinom koja je prisutna na tom podrucju viSe od tisu¢u
godina. Starogradska jezgra u cijelosti je spomenik kulture ¢iji su temelji postavljeni u doba
Rimskog Carstva. Pravilan geometrijski raspored ulica starorimskog castruma sacuvan je sve
do danas kao i glavne ulice Decumanus i Cardo. Pore¢ je bio opasan zidinama sve do 19.
stoljeca, a 2 obrambene kule i danas stoje na ulazu u stari grad (Turisticko informativni
centar, 2016a). Vazan spomenik kulturno-povijesne bastine je i Episkopalni kompleks
Eufrazijeve bazilike (sl.2.) koji je upisan na UNESCO-ov Popis svjetske bastine zbog toga Sto
je to jedini saCuvani starokrSc¢anski episkopalni kompleks na svijetu. Katedralu u sredistu
Poreca dao je sredinom 6. stoljeca izgraditi biskup Eufrazije. Ono §to privlaci turiste kod
Eufrazijeve bazilike je stupanj umjetnickog zajedniStva, odnosno arhitektonska osobitost
spoja ranokrs¢anske 1 bizantske umjetnosti, stupanj ouvanosti sklopa, a posebno nenadmasni

mozaici iz svih faza, s vrhunskim u glavnoj apsidi bazilike.




Sl.2. Eufrazijeva bazilika

Izvor: Sluzbeni turisti¢ki portal Istre (2018)

Nadalje, izrazitu vrijednost predstavlja Zavicajni muzej Porestine koji je najstarija muzejska
institucija u Istri izgradena 1884. godine (Turisticko informativni centar, 2016a). Smjesten je
u starogradskoj jezgri te sakuplja i Cuva kulturna dobra s podrucja Poreca, stru¢no i
znanstveno obraduje dobra te ih prezentira javnosti. Bogatstvo starogradskih spomenika ¢ine i
Romanicka kuca iz 13. stolje¢a, Kuéa dva svetca iz 15. stoljea te barokni interijer Istarske
sabornice. U gradu su nastale i srednjovjekovne crkvice, a na Trgu slobode je u 18. stoljecu
izgradena crkva Gospe od Andela. Postoje jo§ brojne gradevine i spomenici koje Cine
bogatstvo Poreca jo§ ve¢im te samo dokazuju kako je Pore¢ tijekom povijesti bio izrazito

vazan grad.

Uz kulturno-povijesnu bastinu, grad je bogat i raznim dogadajima i festivalima. Tijekom
cijele ljetne sezone, manifestacija Porecko ljeto osigurava turistima bogat glazbeni sadrzaj po
lokacijama diljem grada. Eufrazijeva bazilika ¢esto ugoScuje svjetske glazbenike klasi¢ne
glazbe, dok Lapidarij ugoscuje jazz glazbenike. Znacajni su i festivali poput Festivala klapa ili
Zlatne sopele koji kroz susret folklornih grupa docaravaju istarske obicaje autohtonim
noSnjama, plesovima i glazbom. No, za one zeljne suvremenog umjetnickog izrazaja
organiziran je Street Art Festival koji uliénim kazaliStima, Zonglerima, glazbom 1 filmom
ozivljavaju gradske no¢i. Takoder, jedan od ozbiljnijih pokuSaja stvaranja turistickog
proizvoda temeljenog na sadrzajima kulturnog karaktera je Porecki povijesni festival
,,Giostra®“ koji kroz tri dana festivala posjetiteljima do¢arava zivot u doba baroka, $to ovaj
festival ¢ini jedinstvenim u Hrvatskoj. Ova kulturno-turisticka i edukativna manifestacija

svoje uporiSte ima u povijesnim ¢injenicama, pa je vecina sadrzaja vezana uz 18. stoljece.
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SrediS$nji dogadaj festivala, po kojemu je festival i dobio ime, je viteski turnir Giostra,
rekonstruiran prema pravilima o viteSkom nadmetanju odrzanom u Pore¢u 1745. godine

(Giostra, n.d.).

Uz sva kulturna dogadanja, brojna su i sportska izmedu kojih se istiCe Pore¢ Major, svjetski
odbojkaski turnir na pijesku koji se odrzavao u Porecu 2015., 2016. i 2017. godine te je
zasluzan za privlacenje brojnih novih turista. Takoder, MTV Summer Blast festival prvi put
se odrzao u Porecu 2016. godine, a zatim i 2017., te je doveo svjetski poznate izvodace u grad
koji su privukli velik broj posjetitelja. Navedeni dogadaji direktno su utjecali na povecanje

broja mladih turista, odnosno na promjenu strukture turista.

3.3. Ostali atraktivni faktori razvoja turizma

Dobra prometna povezanost, dostupnost, ali i sigurnost nekog podruéja uvelike ¢e utjecati na
dolazak turista. Pore¢ ima dobru prometnu povezanost s ostalim hrvatskim gradovima, ali i s
ostatkom Europe. Vazna je autocesta Rijeka — Zagreb koja povezuje Rijeku sa Zagrebom te
dalje s mrezom autocesta sredi$nje i zapadne Europe. Takoder, vazan je Europski prometni
pravac E751 koji povezuje Hrvatsku sa Slovenijom. Zbog blizine emitivnih trZiSta i dobre
prometne povezanosti vec¢ina turista dolazi osobnim automobilima te tako smjestaj u Porecu
omogucava posjete 1 drugim zanimljivim destinacijama koje se nalaze u njegovoj blizini, npr.
Motovun, Hum, Pula, Trst. Grad Pore¢ ima i medunarodni grani¢ni morski prijelaz s ljetnim

brodskim vezama s Trstom i Venecijom.

4. TURISTICKI RAZVOJ U DOSADASNJEM RAZDOBLJU

Zacetak turizma u Porecu, izuzmu li se anticki praturisticki oblici koriStenja vila u rekreativne
svrhe na poreckom podrucju, javljaju se sredinom 19. stolje¢a, a godinom zacetka turizma
smatra se 1845. godina kada je G. Rieger za potrebe austrijskog Lloyda iz Trsta nacrtao plan
grada PoreCa 1 jedan dio obale, nakon S§to je navedena kompanija uspostavila prve
parobrodske pruge duz isto¢ne obale Jadrana. Brod je pristajao u PoreCu te se iste godine
tiskao i prvi turisticki vodi¢ Poreca (Blazevi¢, 1987). Povjesnicar Pietro Kandler u Trstu je
tiskao prvi turisti¢ki vodi¢ ¢iji izvorni naslov na talijanskom jeziku glasi Cenni al forestiero
che visita Parenzo (Napomene strancu koji posjeti Porec). Navedeni vodi¢ nastao je zbog

potreba putnika koji su sve vise putovali otkako je austrijski Lloyd uspostavio parobrodsku



liniju duz istarske obale 1844. godine (Vojnovié, 2012, Blazevi¢, 1987). U vodicu je najprije
prikazan povijesni razvoj Poreca od dolaska Rimljana (177. godina pr. n. e.), preko vlasti
Mlecana (1269. godine) te vladavine Francuske i Austrije u 19. stolje¢u. Nakon toga, autor
poseban naglasak stavlja na kulturno-povijesnu bastinu s posebnim naglaskom na Eufrazijevu

baziliku i Marafor.

Prema Hrvatinu (2006), analizirajuci razvoj turizma i turisticke izgradnje na podrucju Poreca,
mogu se izdvojiti 4 etape razvoja turizma. Prva etapa trajala je do 1964. godine. Krajem 19. i
pocetkom 20. stolje¢a Pore€ je bio upravno i politicko srediste te je bio privlaCan mnogim
turistima. U tom je razdoblju izgradeno i nekoliko znacajnih gradevina, no niti jedan hotelski
objekt. Godine 1884., kao $to je prethodno navedeno, bilo je mnogo grupnih turistickih
posjeta u Pore¢ koji je tada bio glavni grad Istre (Hrvatin, 2006). Takoder, na oto¢icu Sv.
Nikola ispred Pore¢a markiz Giampaolo Polesini sagradio je 1886. godine dvorac u kojem je
Cesto primao ugledne li¢nosti i goste Poreca (Blazevi¢, 1987). Osnovni motiv turistickih
posjeta bila je bogata kulturno-povijesna bastina te su putovanja ukljucivala razgledavanje
Eufrazijeve bazilike i ostalih gradevina, dolazak morskim putem, docekivanje i ispracaj
gostiju limenom glazbom, a gotov uvijek su ugledni gosti imali prijem kod markiza Polesinija
u Dvorcu na otoku Sv. Nikole (Blazevi¢, 1987). lako je kultura uvjetovala zacetku turizma u
Porecu, vazan dogadaj bio je i izgradnja prvog morskog kupalista ,,Bagno Parentino 1895., a
nakon toga 1 kupaliSta Riviera 1910. godine. Poznato je kako je Pore¢ 1896. imao 2 hotelska
objekta: Alla citta di Trieste i All'lstria (Blazevi¢, 1987) dok je 1910. godine otvoren hotel
Riviera ¢ime su udareni temelji stacionarnom turizmu u Porecu (Hrvatin, 2006). Pocetkom
razvoja suvremenog turizma na prostoru Pore¢a smatra se razdoblje 1950-ih godina kada su
osnovana 3 turisticka poduzeéa — Riviera, Plava laguna i Anita. Ovu fazu obiljezava domaci
turizam temeljen na starim turistickim objektima koji su znatno oSteceni u ratu te skromni
smjeStajni kapaciteti. No, biljeze se prve koncepcije razvoja turizma kao novog drustveno-

gospodarskog fenomena.

Druga etapa obuhvacéa razdoblje od 1965. do 1975. godine. Ovo razdoblje karakterizira
najintenzivnija turisticka izgradnja ¢ime zapocinje razvoj modernog turizma te se tako Pore¢
uspjeSno ukljucio na medunarodno turisticko trziste. VaZzno je napomenuti kako je izrazitom
rastu turistickog prometa od 1965. do 1981. na istarskom priobalju prethodila ograni¢ena
ekonomska 1 politicka liberalizacija i prepoznavanje turizma kao vazne gospodarske grane u

tadasnjoj Jugoslaviji (Vojnovi¢, 2012).



Sljedece razdoblje, od 1976. do 1990., predstavlja vrhunac u dotadasnjem razvoju turizma.
Toc¢nije 1986. godine bio je vrhunac turizma. Turizam je glavna gospodarska djelatnost te su
sunce i more uz bogatu kulturno — povijesnu bastinu prepoznati kao glavni turisticki proizvodi
na kojima se temelji i sam razvoj Pore¢a. Novi znakovi krize hrvatskoga turizma koje
prethodi dokidanju socijalistiCkog druStveno-politiCkog i gospodarskog sustava te raspadu
Jugoslavije, vrlo se jasno prepoznaju u Porecu, Rovinju i Umagu. U te tri destinacije ukupan

je broj no¢enja nakon vrhunca 1986. godine poceo primjetno opadati (Vojnovi¢, 2012).

Cetvrto razdoblje izdvojeno je dogadajima poslije 1991. godine. Ratna zbivanja i vlasnicka
transformacija uvelike utjeCu na razvoj. lako rat na istarskom priobalju nije donio znatna
ljudska stradanja i materijalna razaranja turistickih objekata i infrastrukture, znacajno je
usporen dotada$nji intenzivan razvoj turizma. Nakon Domovinskog rata, Pore¢ se nalazio u
etapi stagnacije u Zivotnom ciklusu destinacije. Smanjen broj postelja, turista i nocenja je
rezultat brojnih unutra$njih i vanjskih ¢imbenika. Medu najvaznije vanjske cimbenika
ubrajaju se razlozi izvan kontrole destinacije (ratovi, epidemije, potresi, politicke promjene),
pojava novih konkurentskih destinacija te negativan publicitet i neuspjeh u promociji ugleda
destinacije. Najvazniji unutarnji ¢imbenici stagnacije su zastarjelost proizvoda s obzirom na
zahtjeve potraznje, zapustenost atrakcijske osnove te zagusSenje, dostizanje i premasivanje
kapaciteta nosivosti (Vojnovi¢, 2012). Kao razlog izvan kontrole izdvaja se Domovinski rat i
njegove posljedice na turistiCku infrastrukturu, ali to nije mogao biti presudan uzrok
stagnacije u Pore¢u. U Istri nisu zabiljeZene izravne Stete kao one koje su pogodile smjestajne
objekte u dalmatinskim destinacijama, a niti je ratnim djelovanjima oStecena ili uniStena
atrakcijska osnova.. Za razdoblje 2001.-2010. ne postoji znacajniji oblik negativnoga
publiciteta koji bi utjecao na loSu percepciju istarskih destinacija. Nasuprot tome, u
navedenom je razdoblju rastao medunarodni ugled Hrvatske kao turisticke zemlje i ostvarena
je drustveno-gospodarska stabilnost (Vojnovi¢, 2012). Zastarjelost turistiCkoga proizvoda
takoder se ne moze uzeti u obzir kao ¢imbenik stagnacije, jer bi to utjecalo i na druge hrvatske
obalne destinacije sa sli¢nim obiljeZjima turizma koje biljeZe rast prometa. U istraZivanju
uzroka i razloga zbog kojih neka destinacija prolazi kroz etapu stagnacije u zivotnom ciklusu
Vojnovi¢ (2012) izdvaja dva vanjska ¢imbenika. Prvi je pojava i jacanje konkurentskih
destinacija u neposrednoj okolici Poreca koje turisticki razvoj temelje na identi¢noj
atrakcijskoj osnovi, a drugi je nedovoljna promocija destinacije. Osim toga kao manje
utjecajan, ali primjetan unutarnji ¢imbenik izdvaja se djelomi¢na zapusStenost i propadanje

atrakcijske osnove koja ukljucuje 1 degradaciju smjestajnih objekata te neiskoriSten turisticki



potencijal pojedinih dijelova priobalja. Obliznje destinacije potaknule su stagnaciju, jer imaju
identi¢nu prirodnu atrakcijsku osnovu, ali velikim dijelom promoviraju antropogene atrakcije
i iskoriStavaju komunalnu infrastrukturu mati¢nih gradova kao svoju resursnu osnovu turizma.
Na taj nacin destinaciju posjecuju ,,lazni izletnici“ koji iskori$tavaju resurse, no uglavnom
povecavaju prihode susjednih opé¢ina u kojima odsjedaju. Takoder, na stagnaciju je uvelike
utjecala i ranije spomenuta nova teritorijalno — upravna podjela ¢ime je Pore¢ izgubio
turisti¢ki vazne opcine te je tako izgubio vodeée mjesto po pitanju turizma u Hrvatskoj. Na taj
nacin je, prema procjenama Turisti¢ke zajednice Grada Poreca, izgubljeno oko 8000 postelja

(Vojnovié, 2012).

lako je Hrvatin (2006) izdvojio Cetiri razdoblja, izuzetno je vazno i peto, suvremeno,

razdoblje jer danas je Pore¢, uz Rovinj, Pulu i Umag, okosnica istarskog turizma.

Tab.2. Pokazatelji turisticke potraznje i ponude u Porecu za razdoblje 1965.-2015.

1965. 76473 689478 - 9,0
1970. 212230 1934302 - 91
1975. 378513 3315108 42059 8,8
1980. 503207 4628853 50424 9,2
1985. 598208 5636660 53734 9,4
1990. 559105 4858604 57033 8,7
1995. 152854 1014575 29053 6,6
2001. 514204 3458192 37486 6,7
2005. 510216 3310050 40278 6,5
2010. 360115 2313176 21987 6,4
2015. 404378 2203916 24837 55

Izvor: RZS (1966; 1971; 1976; 1981; 1987; 1991); DZS (1996; 2016)

U tab.2. prikazani su pokazatelji turistiCke potraznje i turisticke ponude. Navedeni turisti¢ki
pokazatelji dokazuju odli¢no izdvajanje etapa razvoja turizma u Porecu od strane Hrvatina.
Razdoblje 1965.-1990. obiljezava porast broja turistickih dolazaka, turistickih nocenja i
turistickih postelja te se uoCava vrhunac turizma 1980-ih godina (sl.3.). Kao §to je veé
navedeno, pocetak 1990-ih obiljezava pocetak rata u Hrvatskoj te iako PoreC nije bio ugrozen
osjeca se utjecaj rata. Primjecuje se pad, a time i stagnacija turizma te se moze zakljuciti kako

je sigurnost izrazito vazan faktor pri odabiru turisti¢ke destinacije. Takoder, vidljivo je kako
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se od 2010. godine biljezi ponovni, ali usporeni rast, no jo$ nije dosegnut niti premasen

vrhunac iz 1986. godine.

(Néﬁ?njé) Turisticka nocenja u Porecu od 1965. do 2015.
milijuni
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SI.3. Turisticka nocenja u Gradu Porecu od 1965.-2015.
Izvor: RZS (1966; 1971; 1976; 1981, 1987; 1991); DZS (1996; 2016)

Karakteristika turizma u Porecu je $to osim uzeg dijela grada, veliku ulogu u turizmu imaju
turisticka poduzeca Zelena i Plava laguna te Bijela uvala. Navedena podrucja izgradena su i
usmjerena upravo na turizam, zbog ¢ega U priobalnom pojasu nema obiteljskih kuca ili
stanova. Prevladavaju hoteli, apartmani, kampovi te ugostiteljski objekti 1 sadrzaji za
animaciju turista koji su uglavnom smjeSteni uz obalu. Takoder, organiziran je prijevoz
brodom od centra do navedenih podrucja te postoji gradske autobusna linija ,,Lagunatrans®.
Problem ovakvog koncepta razvoja je udaljenost Plave i Zelene lagune te Bijele uvale od
centra grada Sto moze predstaviti problem turistima koji ne posjeduju osobne automobile,

¢ime uvelike ovise o0 voznom redu autobusnih linija.
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5. AKTUALNI TURISTICKI RAZVOJ

Turizam je najvaznija djelatnost u gradu Porecu te se moze re¢i kako je uvelike utjecao na
prostor, stanovnistvo, ali i gospodarstvo ovog podrucja. Udio prihoda od turizma u ukupnom
prihodu od gospodarstva 2013. godine iznosi 42,7%, a ¢ak 50,2% zaposlenih se bavi upravo
turizmom (Horwath Consulting Zagreb, 2015). Glavna sezona u primorskim gradovima je
tijekom ljetnih mjeseci, odnosno od lipnja do kolovoza. Naravno, tezi se produljenju turisticke
sezone jer tek manji dio dolazaka i nocenja realizira izvan ta tri mjeseca. Kako bi se utvrdilo
koliko se turistickog prometa realizira u tzv. ,,spici sezone “ prikazuje se usporedba realizacije
od lipnja do kolovoza s ostatkom godine. Sagledavajuci trend ostvarenih dolazaka i no¢enja u
navedenim godinama (sl.4.) moze se uoCiti stabilna sezonalnost destinacije (mala su
odstupanja u pogledima realizacije izvan glavne sezone), no uz naznaku blagog porasta broja
nocéenja izvan glavne sezone (lipanj-rujan). Snazniji porast broja noc¢enja izvan glavne sezone
moze se ostvariti uz kreiranje palete novih proizvoda u fokusu kojih jesu novi dozivljaji za
turiste koji posje¢uju ovu destinaciju. Temeljni 1 najpopularniji proizvod koji osigurava
visoku popunjenost u tri glavna mjeseca ljetne sezone je svakako sunce i more (Strategija
gospodarskog razvoja Grada Pore¢a — Parenzo, 2013). Neophodno je osigurati dodatne
sadrzaje koji ¢e oplemeniti i nadopuniti temeljni proizvod i osigurati razvoj inovativnih

proizvoda u svrhu produljenja sezone.
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Pokazatelji turistiCke potraznje od 2010. do 2015 (sl.5.) prikazuju kako je broj nocenja
postepeno rastao do 2014. godine te je u 2015. uslijedio pad, dok je broj dolazaka bio na istoj
razini tijekom prikazanih godina.
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SI.5. Turisti¢ki dolasci i no¢enja u razdoblju 2010.-2015.
Izvor: DZS (2016)

Za analizu razvoja pojedinog turistickog mjesta vazni su i podaci turistickih dolazaka i
turistickih no¢enja prema zemlji prebivaliSta. Grad Pore¢ karakterizira velik priljev stranih
turista u odnosu na domace turiste, tj. cak 94% turistickih dolazaka ostvarili su strani turisti
(sl.6.). Zahvaljujué¢i samom geografskom polozaju i blizini emitivnih trzista dolazi do ovakve

strukture turista prema zemlji prebivalista.
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SI.6. Turistic¢ki dolasci domacih i stranih turista 2015. godine
Izvor: DZS (2016)

Nadalje, analizirajuci broj turistickih dolazaka u gradu Porec¢u po drzavama (sl.6.) dolazi se
do ¢injenice da su u 2015. godini tradicionalno prevladavali turisti iz Njemacke i Austrije
zbog blizine Istre navedenim drzavama te zbog povijesnih razloga, odnosno jo$ od vremena
Austro-Ugarske zapadna obala Istre bila je na glasu kao poznato odmaraliSte 1 ljetovaliSte te

taj status ima 1 danas u navedenim drZzavama.

Broj turistickih dolazaka u gradu Porecu po drzavama u 2015. godini
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S1.7. Broj turisti¢kih dolazaka u gradu Pore¢u po drzavama u 2015. godini

Izvor: DZS (2016)
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lako su pojedini podaci nedostupni, iz sljedece tablice (tab.3.) mozZe se zakljuéiti kako su

hoteli i dalje najpozeljniji smjestajni objekti turista, zbog velikog broja hotela i njihovog

kapaciteta, zatim u nesto manjem broju slijede kucanstva (sobe, apartmani, studio apartmani,

ruralne kuce 1 kuée za odmor), no primjecuje se porast kampova kao smjestajnih objekata.

Tab.3. Turisticke postelje prema vrsti objekta od 2010. do 2015. godine

2010. 21987 11549 3463 6538 437
2011. 22227 11725 3000 7065 437
2012. 23398 11398 3000 8563 437
2013. 23230 z z 7846 z
2014. 23991 11630 3295 8046 1020
2015. 24837 11957 8524 3645 711

Izvor: DZS (2016)

Tab.4. Broj postelja u ku¢anstvima Grada Poreca u 2015. godini

Antonci 36
Baderna 29
Banki 18
Basarinka 2
Bonaci 3
Brcici 8
Bruici 62
Cancini 47
Cervar-Porat 92
Cervar 65
Dekovici 10
Dracevac 101
Filipini 28
Fuskulin 63
Jasenovica 27
Jehnici 4
Kadumi 47
Katun 23
Kirmenjak 12
Kosinozici 54
Micetici 8




Mihatovici 14

MontiZana 12
Mugeba -
Musalez 79
Nova Vas 97
Porec 6494
Radmani 39
Radosi kod Zbandaja 16
Rakovci -
Stancija Vodopija -
Stranici kod Nove 73
Vasi

Stifanici 14
Sudnjici 12
Valkarin 10
Varvari 425
Veleniki 55
Veinaveri 18
Zbandaj 132

Izvor: DZS (2016)

lako su podaci o turistickom prometu za Pore¢ ranije bili prikazivani u samo nekoliko naselja,
od pocetka 2000.-ih moze se primijetiti izdvajanje sve viSe naselja te bi se ta pojavu Cak
mogla povezati sa Sirenjem turizma. Manja naselja sve viSe se ukljucuju u turizam putem
privatnih ku¢anstava. Samo 3 naselja od ukupno 40 ne sudjeluju u turizmu putem kucanstava,
no mogu sudjelovati u dolaskom turista na jednodnevne izlete (tab.4.). Takoder, zanimljiv je
podatak da u ¢ak 28 naselja ne postoje drugi smjestajni objekti za turiste osim kuéanstava.

Dakle, u ¢ak 28 naselja nisu izgradeni hoteli, kampovi niti ostali smjestajni objekti.
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Tab.5. Pokazatelji turistiCke potraznje i ponude u razdoblju od 2010. do 2015.

2010. 360115 2313176 21987 105,2 6,4
2011. 401820 2564865 22227 115,4 6,4
2012. 409679 2624977 23398 112,2 6,4
2013. 394654 2863564 23230 123,3 7,3
2014. 391725 2847012 23991 118,7 7,3
2015. 445653 2602248 24837 104,8 5,8

Izvor: DZS (2016)

Usporedujuci 2010. i 2015. godinu (tab.5.) primjecuje se porast u broju turisti¢kih dolazaka i
turistickih postelja, no dolazi do pada u broju turistickih noéenja te iznimnog pada u
iskoriStenosti smjeStajnih kapaciteta. Dogadaj koji je uvjetovao smanjenje nocenja 2015.
godine je restrukturiranje smjestaja u samom gradu. Naime, u razdoblju 2002.-2014. vecina
smjestajnih objekata u centru je restrukturirana te su povecani kapaciteti pojedinih smjestaja,
¢ime se smanjuje 1 iskoriStenost smjesStajnih kapaciteta. Sve to pratilo je skracivanje
prosjecnog boravka te nije doslo do oc¢ekivanog rasta broja nocenja §to povezujemo s veéim

ulaganjima u turizam te porastom standarda.

U tab. 6. prikazano je 5 naselja s najvecim brojem turistickih postelja u Gradu Porecu.
Primjeéuje se da velik broj noéenja nakon Poreda imaju Dragevac i Zbandaj, naselja koja se
nalaze isto¢no od Poreca, prema unutrasnjosti Istre. Ovime se moze zakljuciti kako pojedini
turisti biraju smjestajne objekte dalje od grada. Naravno, isti¢e se Pore¢ s najvise turistickih
dolazaka, turistickih noc¢enja i turistickih postelja. Pore¢ ,,opravdava“ svoj status centra

turistickih dogadanja izmedu svih naselja, $to je 1 oCekivano.
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Tab.6. Pokazatelji turisticke potraznje i ponude u 2015. godini (naselja Dracevac, Nova Vas,

Pore¢, Varvari, Zbandaj )

Dracevac 625 6262 101 10 62
Nova Vas 712 5758 97 8,1 59,5
Porec 404378 2203916 6494 5,5 339,4
Varvari 1903 3438 425 1,8 8,1
Zbandaj 841 7005 132 8,3 53,1

Izvor: DZS (2016)

6. PRIJEDLOG BUDUCEG TURISTICKOG RAZVOJA

U Republici Hrvatskoj postoje strateski dokumenti koji se bave razvojem turizma. Dokument
koji obuhvaca razvoj turizma na ¢itavom teritoriju Hrvatske je Strategija razvoja turizma RH
do 2020. godine. Navedeni dokument donesen je od strane Vlade Republike Hrvatske te
polazi od analize kljucnih pokazatelja dostignutog razvoja, sagledava razvojna ogranicenja i
mogucénosti te prepoznaje kljucne Cinitelje uspjeha na koje se hrvatska turisticka politika mora
usredotociti u razdoblju do 2020. godine (Hrvatski sabor, 2013). Mjere kojima se provodi ova
strategija usmjerene su na ucinkovitost upravljanja turistickim destinacijama te na povecanje
kvalitete usluzivanja i profitabilnosti poslovanja pojedina¢nih gospodarskih subjekata.

No, za Istarsku Zupaniju i sam grad Pore¢ vazan je Master plan turizma Istarske Zupanije
2015.-2025. te Strategija gospodarskog razvoja Grada Poreca - Parenzo. Prema Master planu
turizma Istarske Zupanije 2015.-2025. klaster Pore¢ pozicioniran je kao obiteljska destinacija,
razvijenih sportskih aktivnosti i bogatog kulturnog naslijeda. Izmedu ostalog, izdvaja se plan
razvoja klastera Pore¢a. Temeljeci se na prirodnoj i kulturnoj bastini klastera, predlozen je
razvoj 5 temeljnih proizvoda: sport, nautika, op¢i touring, touring specifi¢nih interesa te razni
dogadaji. Razvoj proizvoda koji je predlozen moguce je ostvariti. Uz brojne sportske terene,
Porec bi se trebao usmjeriti na razvoj sportskih dogadaja. Osim §to sluze za rekreaciju turista,
sportski tereni bi se trebali iskoristiti za organizaciju raznih sportskih dogadaja koji ¢e
privlaciti ljude iz razli€itih dijelova svijeta. Jedan od primjera je Pore¢ Major, svjetski turnir u
odbojci na pijesku koji se odrzavao 2015., 2016. i 2017. godine. Uz porast broja turista,
utjecao je i na prepoznatljivost Poreca u svijetu. Nadalje, potrebno je poraditi na touringu jer

sam grad Pore¢ ima puno toga za ponuditi. Osim touringa u samom centru grada koji bi
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priblizio turistima povijest grada, potrebno je organizirati posjetu prirodnim spomenicima
koji, takoder, imaju veliku vrijednost. Isto tako, zbog brojnih zaljeva i uvala mogu¢ je veéi
razvoj nautickog turizma jer Istra je izrazito konkurentna regija po pitanju nauti¢kog turizma,

no Pore¢ tek treba doseéi tu razinu.

Prema Strategiji gospodarskog razvoja Grada Poreca izdvajaju se 4 strateska cilja razvoja
gospodarstva Grada PoreCa: podizanje kvalitete zivota uz razvoj ljudskih potencijala,
izgradnja novih i razvoj postojec¢ih javnih sadrzaja i komunalne infrastrukture postujuci nacela
odrzivosti 1 racionalnosti, razvoj poduzetniStva te posljednji, 1 za ovaj rad najvazniji, Pore¢ —

globalno prepoznatljiva turisticka destinacija.

Za ostvarivanje posljednjeg strateSkog cilja izdvajaju se projekti koji bi trebali pridonijeti
rastu turizma na promatranom podru¢ju. Kao prvi projekt isti¢e se povezivanje s Opéinama
Tar-Vabriga — Funtana — Vrsar. Ideja ovog projekta prati problem turizma u navedenim
op¢inama. Tesko je odrediti granice neke turisticke destinacije jer je ona dinamican prostor,
teSko ju je pozicionirati unutar administrativnih granica, a primarno granice turisticke
destinacije odreduje potraznja. To se moze primijeniti na promatranom prostoru jer limitiranje
granica turisticke destinacije samo na Grad Pore¢ nije logi¢no zbog specifi¢nosti prostora i

rasprSenosti sadrzaja turisticke ponude koji se nerijetko kosi s administrativnim granicama.

Sljedeci projekt istiCe vaznost kreiranja baze materijalne i nematerijalne bastine kao temelj za
identificiranje tocaka diferencijacije. Ovdje se naglaSavaju prirodna i kulturna bastina kao
vazni resursi turisticke ponude, a projekt bi se trebao provoditi kroz popisivanje materijalne 1
nematerijalne bastine te opisivanje specificnosti i vrijednosti istih na podru¢ju Grada Poreca,
Opcina Tar-Vabriga, Funtana i Vrsar. Na navedeni nacin bi se stvorili temelji za nastanak

novih turisti¢kih proizvoda te bi doSlo do uspjeSnijeg marketinga turisticke destinacije.

,Brendiranje destinacije vode¢i racuna o tome da emocija postaje kljucna sastavnica
destinacije kao Brenda“, projekt je koji daje vaznost stvaranju imidza, odnosno jedinstvenog
identiteta destinacije. Cilj je brendirati destinaciju po principu jedinstvenosti i uz kontinuirano
izazivanje snaznih emocija i stvaranja iskustva turistima jer, u danaSnje vrijeme, brend
destinacije postaje vazan faktor prilikom odluc¢ivanja o mjestu putovanja. Uz navedeni projekt
veze se 1 sljede¢i — OsnazZivanje brenda ,,You Complete Us* kojem je cilj osnaziti novi brend
destinacije na nacin da se u njega snazno ugraduju emocije, osjec¢aji i iskustvo. Nositelji svih
dosad navedenih projekata su Grad Pore¢, Op¢éine, Turisticke zajednice i komunalna i javna

poduzeca.
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Sljedeci projekti usmjereni su na smjestajne kapacitete i njihovu obnovu. Posebno se isticu
projekti koji se ticu podizanja razine kvalitete dijela hotelskih kapaciteta te izgradnja novih
smjestajnih kapaciteta i prateCe turisticke infrastrukture u priobalju i u naseljima izvan
obalnog podrucja. Nositelji ovih projekata su privatni investitori, Turisticka zajednica Grada

Poreca te Grad Porec.

Zbog rjeSavanja problema sezonalnosti, naglasava se unaprjedenje postojecih 1 razvoj novih
oblika turizma. Primjerice, zdravstveni turizam itekako bi obogatio turistiCku ponudu i doveo
bi do lokalnog ekonomskog rasta jer za sobom povlaci i brojne druge djelatnosti poput
proizvodnje ekoloske i organske hrane, ljekovitog bilja, obiteljski smjestaj itd. Takoder, veci
razvoj sportskog turizma utjecao bi na unaprjedenje turisticke ponude i produljenje turisticke
sezone. Nadalje, kao §to je navedeno u Master planu turizma Istarske Zupanije 2015.-2025.,
razvoj pomorskog prometa za polazista profiliranja Porec¢a u cruising destinaciju od velike su
vaznosti za turisticki razvoj. Osim ve¢ spomenutog utjecaja na smanjenje sezonalnosti, razvoj
cruising turizma doveo bi do povecane potrosnje te do snaznijeg lokalnog ekonomskog

razvoja.

Posljednjih nekoliko projekata koji su navedeni u Strategiji gospodarskog razvoja Grada
Poreca pridaju vaznost izgradnji i uredenju prate¢ih sadrzaja u funkciji turizma, izgradnji
tematskih parkova, unaprjedenju ugostiteljskih sadrzaja te marketingu temeljenom na ve¢em
koriStenju drustvenih mreZa. Takoder, za projekte vezane za nove oblike turizme 1 izgradnju 1
uredenje sadrzaja u funkciji turizma, u Strategiji gospodarskog razvoja Grada Porec¢a navode

se isti nositelji projekata kao i u prethodnima.

Kao izvori financiranja za projekte navode se nacionalni i europski fondovi, Grad Porec,

Istarska Zupanija te Gospodarska 1 Obrtnicka komora.
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7. ZAKLJUCAK

Iz svega navedenoga moze se zakljuciti kako je Grad PoreC¢ kao turisticka destinacija u
procesu stagnacije, odnosno jo§ nije dosegnut vrhunac iz 1980-ih. Bogata prirodna i kulturna
bastina imaju veliko znacenje za turisticki razvoj promatranog podrucja, no kao temeljni
turisticki proizvodi i dalje se isticu sunce i more. U skladu s time javlja se problem
sezonalnosti, tj. prevelika je razlika turistickih dolazaka i nocenja izmedu ljetnih mjeseci i
ostatka godine. Prema tome, Grad Pore¢ bi trebao usmijeriti svoj razvoj na rjesavanje bitnih
problema. U Master planu turizma Istarske Zzupanije 2015.-2025. izdvajaju se brojni projekti
koji bi bili nositelji turistickog, ali i gospodarskog razvoja Grada Poreca. Potrebno je osmisliti
i promovirati nove turisticke proizvode u skladu s onime §to navedeno podrucje moze
ponuditi. Tako se primjerice ideje 0 razvoju turizma usmjeravaju na razvoj novih oblika
turizma kao $to su zdravstveni turizam koji bi bio odgovor na potraznju turista u suvremenom
razdoblju, takoder, sportski turizam ima velik potencijal u Gradu Pore¢u, no nazalost ta ideja
dosad nije ozbiljno realizirana te cruising turizam za koji postoje temelji koji uz poticaje
mogu dovesti do ekonomskog rasta 1 produljenja turisti¢ke sezone. Isto tako, zbog velikog
broja postelja u kucanstvima u okolici grada Poreca, turisticki razvoj bi se trebao usmyjeriti i
na agroturizam. Nadalje, u analizi je naglaseno kako su hoteli najpozeljniji smjestajni objekti
turista u promatranom podrucju te bi se trebalo uloziti u njihovu renovaciju i podizanje
standarda od strane Grada Poreca, Istarske Zzupanije, ali i Opc¢ina Tar-Vabriga, Funtana i
Vrsar. Navedene Opcine zajedno s Gradom PoreCom trebale bi ujediniti svoju turisticku
ponudu kako bi postale konkurentnije. Uz sve navedeno, poseban naglasak trebao bi biti na
marketingu koji je vazan u danaSnjem svijetu moderne tehnologije. Potrebno je izraditi
koncept nove internetske stranice, povecati njenu funkcionalnosti, dodati opcije booking-a
koje su danas od velike vaZznosti za turiste. Takoder, marketing preko druStvenih medija
popularizirao bi samu destinaciju, a za sve navedeno trebale bi se pobrinuti Turisticke
zajednice Grada Poreca i Opéina Tar-Vabriga, Funtana i Vrsar u svrhu promocije destinacije i

privlacenja turista.

Iz svega navedenoga moze se zakljuciti kako Grad Pore¢ stagnira kao turisticka destinacija,
no uz realizaciju navedenih projekata rezultat bi trebao biti pozitivan te bi se rijesili problemi
na promatranom podruc¢ju ¢ime bi se Grad Pore¢ ponovno ,,probio* na sam vrh turizma u

Hrvatskoj.
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