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Sazetak

U ovom diplomskom radu obradena je tema utjecaja subliminalnih poruka na djecu u

Disneyevom animiranom filmu ,,Snjezno kraljevstvo®.

U svrhu objasnjavanja utjecaja animiranog filma na djecu, rad objasnjava Sto je
zapravo animirani film, kako animirani film moze utjecati na ponasanje ili govor, §to
su to subliminalne poruke, kako nastaju i kako se koriste. Nakon opisane radnje filma
»Snjezno kraljevstvo®, spomenuta je fizicka i psihicka analiza likova, rodno
stereotipna analiza i postfeministi¢ki pristup. Cilj ovoga rada jest ukazati na vaznost
subliminalnih poruka i njihov utjecaj na djecu i mlade. Kako bi se uocile poruke koji
nam mediji Salju, potrebne su analize likova. Svakim pokazanim ponasanjem,
izgledom, govorom, pokretom ili razmisljanjem lika u animiranom filmu, $alje se
poruka. Takvim iskrivljenim porukama koje Salju mediji prenose se i odrzavaju
stereotipi. Prisutnost odredenih likova u animiranim filmovima djeci stvaraju laznu i
nestvarnu sliku idealne muske ili Zenske osobe. To ih ve¢ od vrlo rane dobi moze
dovesti do nezadovoljstva vlastitim izgledom. Osim nametnutih ideala ljepote, mediji
oblikuju 1 stereotipnu sliku Zena 1 muskaraca. Iako u filmu ,,Snjezno kraljevstvo®
postoji odmak od tradicionalno prikazanih likova, dubljom analizom moZemo
primijetiti kako su stereotipne osobine zapravo samo dobro zamaskirane. Kako bi
djecu sto vise zastitili od takvih poruka potrebno je imati kontrolu nad medijima, birati
kvalitetne medijske sadrzaje i razgovarati s djecom o filmovima koje gledaju. Kako bi
sami znali prepoznati kvalitetne sadrzaje, dolazimo do zakljucka da je medijska

pismenost izuzetno bitna.

Kljuéne rijei: animirani film, Walt Disney, ,, Snjezno kraljevstvo “, subliminalne

poruke, medijska pismenost



Summary

This final paper deals with subliminal messages aimed at children in Disney's

animation movie ,,Frozen®.

For the purpose of explaining the impact animation movies have on children, this final
paper explains what an animation movie actually is, how an animation movie can
affect behavior or children's language, what subliminal messages are, how they are
created and how they are used. After describing plot of the animation movie ,,Frozen®,
the physical and psychological analysis of the characters are mentioned, as well as the
gender — stereotypical analysis and post — feminist approach. The main aim of this
final paper is to point out the importance of subliminal messages and their impact on
children and young people. To spot the messages that the media is sending to us,
character analyzes are needed. Every behaviour, appearance, speech, movement or
thinking that is shown, sends a message. With these distorted messages that are sent
by media, stereotypes are transmitted or maintaned. The presence of certain characters
in animation movies creates a false and unreal image of ideal women or male to young
children, wich can lead them to dissatisfaction with their own appearance from a very
young age. Beside imposing the ideals of beauty, the media also shape the steretypical
image of man and woman. Although there is a departure from traditionally portrayed
characters in the movie ,,Frozen®, deeper analysis shows that stereotipycal traits are
actually only well disguised. In order to protect children as much as possible from such
messages, it is necessary to have control over the media, it is important to choose
quality media content and to talk to children about the movies they watch. However,
in order to be able to recognice quality content ourselves, media literacy is extremely

important.

Key words: animation movie, Walt Disney, ,, Frozen “, subliminal messages, media

literacy
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Sukladno nazivu diplomskog rada, u radu se bavim istrazivanjem i analizom
subliminalnih poruka koje mediji $alju odredenoj ciljanoj skupini. Odlucila sam se
fokusirati na Disneyev animirani film ,,Snjezno kraljevstvo* iz 2013. godine. Odabrala
sam ga zato §to su djeca njime jako fascinirana, ¢ak i osam godina nakon prvog
prikazivanja. Walt Disney je vodeca poznata filmska kuca s abnormalnim zaradama
na animiranim filmovima. ,,Snjezno kraljevstvo™ jedan je od animiranih filmova s
najvec¢om zaradom u povijesti §to ga svrstava medu najuspjesnije fransize. Sve vise
svjedo¢imo slucajevima u kojima se djeca poistovje¢uju s likovima iz animiranih
filmova, koriste se njihovim rje¢nikom te ih oponaSaju. Osim na ponaSanje i
razmiSljanje, vidljiv je znatan utjecaj animiranih filmova na komunikaciju djece
predskolske dobi. Dijete vrlo ¢esto oponasa zvukove, glasanja i razgovore likova iz
animiranih filmova. Ono usvaja i odredene navike, iskuSava te otkriva nove vjestine.
Animacija je postupak kojim se stvara svojevrsna iluzija kretanja na beZivotnim
stvarima, crtezima i modelima. Prijasnje studije pokazuju da je animacija odli¢na
propaganda zato Sto je djeca vole i prihvacaju. Problem nastaje kada tvrtke
manipuliraju djecom preko animacija $aljuci im skrivene poruke, a da ona toga nisu ni
svjesna. Filmovi se poc¢inju gledati ve¢ u najranijoj dobi zahvaljujuci televiziji koja je
danas svuda oko nas i svima lako dostupna. Zato su mladi ljudi sve vise izlozeni
izrazitoj medijskoj manipulaciji (Milisa, Curko, 2010). Putem njima zanimljivih
animacija, Cesto su izlozeni negativnim sadrzajima poput seksualnih elemenata,
nepristojnog i opasnog sadrzaja, ¢arolijama kao i elementima nasilja. U istrazivanju
McCabe i sur. (2006) vise od 50% djevojaka otkrilo je da im mediji Salju negativne
poruke u vezi izgleda. Negativne poruke ukljuCuju nerealne i nemoguce prikaze
zenskih tijela, a upravo se zbog njih na djevojke vrsi ogroman pritisak (Maity, 2014).
U Disneyevim se animiranim filmovima djeci namecu pomalo nerealni standardi.
Unato€ popularnosti ove kompanije sve viSe autora isti¢e negativne strane animiranih
filmova koji su iz nje proizasli. Ove filmove najvise kritiziraju feministice zbog

stereotipnog prikazivanja roda, rodnih uloga i rodnih odnosa (Matkovi¢, 2018).

Zbog svega navedenog, nuzan je medijski odgoj. Kako bi roditelji i odgojitelj mogli
imati ulogu u medijskom opismenjavanju djece, bitan preduvjet je njihovo medijsko

opismenjavanje. Kada se djeca osposobe za kriticki pristup medijima, moci ¢e



prepoznati pozitivne kvalitete te odbaciti negativne. Za izgradivanje kvalitetnog
dje¢jeg odnosa prema medijima, klju¢na je dobra komunikacija nakon odgledana

sadrzaja.



1. Film

Ricciotto Canudo filmu je pripisao termin sedma umjetnost, smatraju¢i ga
totalnom umjetno$¢u Ciji tvorci moraju biti spremni na preuzimanje umjetnicke
odgovornosti. Posao filma nije bio iznositi ¢injenice, ve¢ izazivati emocije. U
Covjekovoj teznji da estetski dotjera arhitekturu i glazbu, rodilo se Kiparstvo,
slikarstvo, poezija i ples. Kao kruna stoljetne ¢ovjekove teznje, na koncu toga kruga,

stoji film, sedma umjetnosti — brak izmedu znanosti i umjetnosti (Canudo, 1978).

CFCAZETIED
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Slika 1: Ricciotto Canudo

Filmski rod obuhva¢a dokumentarni, igrani, animirani, eksperimentalni, obrazovni i
propagandni film (Miki¢, 2001). ,,Prema rje¢niku engleskog jezika (The Oxford
English Dictionary, 1961. str. 183) rije¢ film upotrebljavala se ve¢ oko 1000. godine i
njom se imenovala tanka kozica, opna, membrana (Zivotinjska ili biljna)* (Peterli¢,

2000: 34).

,,Ako je film sredstvo informiranja, zabava, umjetnosti i industrija, a u to ne treba
sumnjati, o¢ito se suvremenom covjecanstvu namece kao vazna druStvena pojava i
neodbaciva potreba“ (Tezak, 2002:12). lako film kao umjetnost ima kulturnu, estetsku,
idejnu i odgojnu ulogu, on nema odgovarajue mjesto u obrazovanju mladih. To je
veliki paradoks s obzirom na to da su film i televizijski program najprisutniji u djec¢jem

svakodnevnom slobodnom vremenu (Miki¢, 2001).

1.1. Povijest animacije



Ljudi su oduvijek pokusavali napraviti pokretne slike. Prije 35 000 godina ljudi

su na zidovima pecina crtali Zivotinje s Cetiri para nogu kako bi docarali kretanje.

Slika 2: Crtezi pokreta u pe¢inama

Koliko je poznato, prvi pokusaj projiciranja pokreta na zid 1640. godine napravio je
Athonasius Kircher pod imenom Magic Lantern. Kircher je crtao figure na staklu u
klju¢nim pozama koje je stavljao u svoj uredaj koji je projicirao sliku na zidu. Pokret

je stvarao pomicanjem stakla uz pomoc¢ Zica koje su bile pri¢vrséene za stakla.

Peter Mark Roget je 1824. godine otkrio vazan princip postojanosti vida koji se temelji
na ¢injenici da ljudske o¢i privremeno ,,zadrze* sliku onoga $to su upravo vidjele. Kad
to ne bi bilo tako, ne bi se dozivjela iluzija pokreta u seriji slika pa ¢ak ni film ili

animacija ne bi bili moguci.

Primjer opticke iluzije jest Thaumatrope. On bi vrtnjom $paga okretao karton koji je s

obje strane imao crtez. Brzom vrtnjom dolazi do stapanja dviju slika u jednu.

Slika 3: The Thaumatrope

Tridesetih godina 19. stoljeca Joseph Plateau osmislio je Phenakistiscope. Sastojao se

od dva diska montirana na osovini, prednji disk imao je rubne proreze, a straznji niz



crteza. Kad bi se crtezi poravnali s prorezima, gledanjem kroz otvore te okretanjem

diskova bi stvorili iluziju pokreta.

Slika 4: The Phenakistiscope

Zoetrope (,, The wheel of life*) pojavio se u SAD-u 1867. godine te se prodavao kao
igracka. Imao je dugacke trakice od papira na kojima su bile sekvence crteza i taj bi se
papir ubacio u pomicni cilindar. Pokretanjem uredaja i promatranjem kroz proreze na

vrhu, promatra¢ je dobio dojam pokreta.

Slika 5: The Zoetrope

The flipper book pojavio se 1868. godine, a bio je i ostao najjednostavniji alat za izradu
animacija. Radi se o skupini crteza koji su povezani u blok s jedne strane. Drzeci
jednom rukom povezani kraj, a drugom okre¢u¢i stranice stvara se iluzija

kontinuiranih pokreta, tj. animacija.



Slika 6: The flipper book

Danasnji klasi¢ni animatori takoder koriste flipper book prije nego sto krenu s
testiranjima uz pomo¢ videokamera i filmskih kamera. Crtezi se stavljaju u odredenu
sekvencu, a oznacavaju se malim rednim brojem. Zatim se stranice okrecu odozdo
prema gore kako bi se provjerio tijek akcije. Cilj ovoga jest dobivanje dovoljno dobrog
rezultata koji ¢e odgovarati zamiSljenom vremenskom trajanju scena i eventualno

primjecivanje pogreSaka crteza koji zahtijevaju doradu ili promjenu.

Pravu revoluciju u usavrSavanju opti¢kih igracaka ostvario je Emile Reynaud
patentiranjem uredaja pod imenom Praxinoscope, 1877. godine. Bio je prvi Kkoji je
uspio kreirati kratke sekvence dramati¢ne akcije crtaju¢i na devet metara dugackom

prozirnom materijalu, kristaloidu (Williams, 2001).

Slika 7: The Praxinoscope



1.2.Animirani film

Prema Peterlicu (2001) animirani film je fotografska reprodukcija crteza
kojima je tehnikom animacije dat pokret i pridodan zvuk. Stvara se tako da se
pojedinacno snima niz crteza u kojima se prikazuju faze nekog pokreta. Snima se
kvadrat po kvadrat, odnosno crtez po crtez. Svaki crtez predstavlja pomno proracunatu
fazu buduceg cjelovitog pokreta. Kad takvi pojedina¢no snimljeni crtezi ,,projure
kroz projektor brzinom od 24 kvadrata u sekundi, zbog fenomena ustrajnosti videnja,
oni ¢e se pokrenuti u naSem videnju, premda je svaki od njih statiCan na vrpci. Takav
postupak ,,faziranja* svakog pokreta u crtezu i pojedinacnog snimanja naziva se
animacija. Budu¢i da je za animirani film potrebno umijece crtanja i slikanja, takav se
film moZze smatrati stanovitim prijelaznim, grani¢nim podru¢jem izmedu slikarstva i

filma.

Animirani film, prema Miki¢u (2001:111), moze biti crtezni, kolazni, predmetni i
racunalni. S druge strane, prema Mici¢u i suradnicima (1980), animirani se film dijeli
na crtani, lutkarski i kolazni. Bez obzira na podjele, jasno je vidljivo da u animiranom
filmu moZemo vidjeti mnoge likovne sastavnice poput boje, linije, plohe i volumena.
Nadalje, vidljive su i filmske sastavnice — kadar, plan, kut snimanja, pokret kamere,
zvuk i montaza. Stoga animirani film ne mozemo tako lako definirati i podijeliti. On

je umjetnost sama za sebe.

Animirani filmovi razvili su se iz ideje da se izumi jo$ jedan nacin djecje zabave. Do
danas, razvili su se u svim smjerovima, od njeznih do vrlo agresivnih filmova. Djeca
se poistovjecuju s likovima koji postaju njihovi idoli. Na primjer, u igri se
poistovjecuju s jakima pa postaju jaka, poistovjecuju se s dobrima pa postaju dobra.
Sve je to igra u kojoj djeca uce upoznavati druge, suosjecati s njima, vjerovati i
upoznavati sebe. U takvim igrama ,,po modelu® najcescée igraju ,,5to bi bilo kad bi
bilo* zamisljajuci sebe s nadnaravnom snagom kao nepobjedivog superjunaka. Djeca
najvise vole birati uloge snaznih i pametnih junaka te onih koji su prihvaéeni i dobri
(Séuric; Cutura; Ilijevié; Segota, 1999). Ipak, poklonici animiranog filma su svi — oni
izmedu prve 1 sto prve godine. To nije neSto Cime trebamo biti iznenadeni jer u
posljednje vrijeme animirani filmovi sve vise prikazuju svijet odraslih i sve probleme
s kojima se susre¢emo, a ne samo djecji svijet. Bas to je razlog zbog kojeg se animirani

film svrstava medu ozbiljna filmska djela (Mici¢ i sur., 1980).



Pojam animacije usko je vezan uz Disneyevo ime. Medutim, ona je bila popularna

umjetnost znatno prije Disneyeva rodenja, ¢ak i prije izuma kinematografa.

U pocecima se pojavila u obliku dje¢je knjizice. Na svakoj je stranici bila nacrtana
sli¢ica neznatno razli¢ita prethodnoj. Listajuci stranice, slike su se stapale jedna s
drugom ostavljaju¢i dojam pokreta. Tijekom 19. stoljea ta se opticka varka
upotrebljavala u svim vrstama malih automata i igracaka poput zvrkova. Danasnja je
tehnologija znatno naprednija iako je nacelo isto. Animirani film u kojem se pokret
stvara uz pomoc¢ tisuca slika prikazanih u nizu, vrlo se malo razlikuje od starinske
crtane knjizice. Ipak, suvremena animacija nije ograni¢ena samo na crteze. Razvoj
animiranog filma trajao je dugo i sporo. Godine 1910. umjetnici su poceli
upotrebljavati ,,celove™. Tako su umjesto crtanja Citave scene za svaku sliku mogli
jednostavno ponovno nacrtati glavne likove na celuloidne listove i potom ih poloziti
na trajnu podlogu. Ponekad nisu trebali ponovno crtati cijeli lik. Na primjer, da bi se
dobio &ovijek u hodu, bilo je dovoljno nacrtati samo njegove noge (Séuric; Cutura;
Iijevi¢; Segota, 1999).

Poslije Drugog svjetskog rata situacija se drasticno promijenila. Pojava televizije i
njenog nezasitnog apetita za Sto brze produciranim projektima, dovela je do zahtjeva
za $to jednostavnijim i grubljim radom animatora. Poceli su se osnivati i drugi studiji
s druk¢ijim pristupom. Nije bila rije¢ o toliko realisti¢nim studijima, ali koristili su
drukcije tehnike izrade. Ti su animatori inovirali animaciju, ali nisu imali dobru
podlogu kao animatori zlatnog hollywoodskog doba. U posljednjih tridesetak godina,
pojavom racunala, animacija se ponovno vraca na pocetke. Novi animatori prihvacaju

znanja i savjete starih umjetnika iz zlatnog doba animacije (Williams, 2001).

2. Walt Disney



Otac Mickey Mousea, stvaratelj Disneylanda i covjek zbog kojeg su milijuni ljudi
poceli vjerovati da se snovi zaista ostvaruju, jest Walt Disney (Krasniewicz, 2010).
,, If you can dream, you can do it. Always remember that this whole thing was started
by a mouse“ (Goalcast. 2017). U prijevodu ,, Ako neSto moze$ sanjati, mozes$ to i

uciniti. Ne zaboravi jednu stvar — sve ovo zapoceo je jedan obi¢an mis.

NaPh RSuy

Slika 8: Walt Disneyev karakteristi¢ni potpis (1931.)

Punim imenom, Walter Elias Disney, roden je 5. prosinca 1901. godine u Chicagu, u
drzavi Illinois. Nakon preseljenja u okolicu Marcelinea, gradi¢a u drzavi Missouri,
1906., Waltova buduc¢a karijera zapocinje njegovim otkrivanjem ljubavi prema
crtanju. Obitelj se kasnije seli u Kansas City gdje je Walt pohadao sate crtanja na
Kansas City Art Instituteu. Svoju umjetnic¢ku karijeru zapoceo je izradivanjem oglasa
za novine i Casopise te one koji su objavljivani u kinima. Godine 1920., s
karikaturistom Ubbeom Iwerksom, pokrenuo je zajednicku tvrtku lwerks — Disney
Commercial Artists. Nakon toga, Disney odlucuje otvoriti vlastiti studio za animaciju
koji je, zbog previsokih troskova, zavr$io u stecaju. U listopadu 1923. godine, Walt
Disney 1 njegov brat Roy udruzuju svoj novac i osnivaju studio za crtani film u
Hollywoodu, glavnom gradu filmske industrije. Bio je to pocetak tvrtke Disney
Brothers Cartoon Study (Krizaj, 2017).

Walt Disney osvojio je vise Oscara nego itko drugi. Rijec je o 26 pojedinac¢nih Oscara,
te 59 nominacija. Godine 1932. dodijeljen mu je prvi Oscar u kategoriji najboljeg
kratkometraznog animiranog filma ,,Flowers and Trees®. U istoj je kategoriji nastavio
osvajati Oscare sljede¢ih sedam ceremonija. Najvise nominacija ostvario je na 37.
dodjeli Oscara za film ,,Mary Poppins®“. Njime su osvojili Oscara u 5 razli¢itih
kategorija, ukljucujuci onu za najbolju glavnu glumicu. Osvojio je i tri po¢asna Oscara

— zastvaranje ,,Mickey Mousea“, za ,,Snjeguljicu i sedam patuljaka“ te za ,,Fantasiu‘



— i 3 zlatna globusa (Nix, 2015). Suvremena hollywoodska industrija animiranog filma

gotova sva svoja dostignuc¢a duguje Waltu Disneyu, ocu crtanog filma (Koceié, 2002).

Disney je jasno pokazao kako se moze dozivjeti vlastita masta pretocena u djecji
jednostavan tehnoloski sklop. Pred smrt, 1966., navodno je izjavio da je u zivotu, 0sim
vlastite obitelji, volio samo glazbu i Zivotinje. Walt Disney pokusava ukazati na svijet

u kojem svakako ima mjesta i za snove (Marusi¢ i suradnici, 2004).

2.1.The Walt Disney Studio

Disney Brothers Studio 1925. godine mijenja naziv u Walt Disney Studio. Disneyev
»Steamboat Willie® prvi je animirani film sa sinkroniziranim zvukom, premijerno
prikazan 18. studenog 1928. godine. Disney nastavlja eksperimentirati s animacijom,
bojom i zvukom te kupuje pravo na Technicolor. Bila je to u potpunosti nova tehnika

izrade filmova u boji (Krizaj, 2017).

Prvi animirani film u boji nastao koristenjem Technicolora 1932. godine je ,,Flowers
and trees“(,,Cvijece i drvece™) (Williams, 2001). Kada su primijenili tu tehniku,
osvojili su prvi Oscar. Drugi su osvojili 1937. godine, za prvi dugometrazni animirani
film ,,Snow White“ (,,Snjeguljica i sedam patuljaka®) s istom tehnikom. Dugom
pricom, uvjerljivom karakterizacijom likova i fabulom utemeljenom na stvarnim
strahovanjima i pobjedama, film je srusio sve rekorde gledanosti zaradivsi vise od 8
milijuna dolara. U danagnjoj protuvrijednosti, rije¢ je o 134.033.100 dolara (S¢uric;
Cutura; Ilijevié; Segota, 1999; Krizaj, 2017). Nakon ,,Snow White* slijedi ,,Pinocchio*

koji je ucvrstio visoke produkcijske i distribucijske standarde.

Walt Disney na jednom je mjestu skupio vise umjetnika nego $to je to ikada ikome
uspjelo. Zajednic¢kim su sudjelovanjem u ostvarenju jednog projekta, 1940. godine,
realizirali film “Fantasia“. To je film koji kroz animaciju nedvosmisleno odaje pocast
klasi¢noj glazbi. Nakon toga Disney nudi trzistu ,.Dumba“ (1941.) i ,,Bambija“
(1942.). Sljedecih Sesnaest godina pojavljuju se sljedeéi: ,,Cinderella“ (1950.), ,,Alice
in Wonderland*“ (1951.), ,,Peter Pan“ (1953.), ,Lady and the Trump® (1955.),
»dleeping Beauty* (1959.), ,,101 Dalmatinians® (1960.), ,,The Sword in the Stone*
(1963.) i ,,Jungle Book* (1966.). Krajem osamdesetih godina 20. stoljeca, u studio

dolaze Will Eisner i Jeffrey Katsemberg koji vracaju produkciju cjelovecernjih
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animiranih filmova u kolote¢inu stare slave. Pocelo je 1989. godine filmom ,,The Little
Mermaid“(1980.), a kulminiralo filmom ,,The Lion King*“(1994.) (Marusi¢ i suradnici,
2004). Zadnja produkcija u kojoj je Disney osobno sudjelovao jest animirani film ,, The
Jungle Book* (1967.) kao i u kratkom animiranom filmu ,,Winnie the Pooh and the
Blustery Day* (1968.).

Nakon Waltove smrti 1966. godine, brat Roy i ostali nasljednici nastavljaju tamo gdje
je Walt stao, primjenjujuci u radu suvremena tehni¢ka dostignuca. Tako je nastao novi
niz dugometraznih animiranih filmova poput sljede¢ih: ,,The AristoCats* (1970.),
,»Robin Hood* (1973.), ,,The Little Mermaid* (1989.), ,,Beauty and the Beast™ (1991.),
»Aladdin®“ (1992.), ,,Pocahontas® (1995.), ,,Hercules” (1997.), ,,Tarzan“ (1999.) i
,Frozen“ (2013.). Upravo zbog njih, Walt Disney zauvijek ostaje s nama (Krizaj,
2017).

2.2.Mickey Mouse i ,, Hidden Mickeys “

Kao rezultat crtanja u vlaku, na povratku kuci, nastao je danas najpoznatiji

Disneyev i najpopularniji crtani lik na svijetu, Mickey Mouse.

Slika 9: Stvaranje Mickey Mousea

Walt Disney prvo je htio da se mis zove Mortimer Maus. Njegova ga je Zena upozorila
da Mortimer zvuéi preozbiljno i ukoCeno. Smatrala je kako njegovo ime treba

oznacavati zabavu 1 skromnost te je predlozila ime Mickey (Krizaj, 2017).
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Disneyev Parobrod Willie (Steamboat Willie) je dugometrazni film kojim je
predstavljen jedan od najpopularnijih animiranih likova — Mickey Mouse ¢iji je
krestavi glas upravo Disneyev (Séuric; Cutura; Ilijevié; Segota, 1999). Bio je to jedan
od prvih crtanih filmova koji je uspjeSno koristio sinkronizirani zvuk te je u vrlo

kratkom periodu postao iznimno popularan (Krizaj, 2017).

Mickey je postao sluzbena Disneyeva maskota, a odigrao je i kljuénu ulogu u Disney
parkovima od otvaranja prvog Disneylanda, 1955. godine. Ondje su Mickeya ozivili
kostimirani glumci. Simboli¢ni geometrijski prikaz Mickeyeve glave s us§ima nazvan
je ,,Classic Mickey®, a Disneyevi umjetnici, dizajneri i projektanti sakrili su ga u sve
Disneyeve tematske parkove, kao i u sve dugometrazne animirane filmove. Tajno

postavljeni simboli od milja su prozvani ,,Hidden Mickeys®, tj. ,,skriveni Mickeyi*.

Slika 12: ,,Spasioci dolje ispod®, 1977. Slika 13: ,,Ljepotica i zvijer*, 1991.

Mickey Mouse prvi je i jedini animirani lik koji je 18. studenog 1978. godine dobio

svoju zvijezdu na hollywoodskoj Stazi slavnih (Krizaj, 2017).
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2.3. Likovi u Disneyevim animiranim filmovima

Promatraju¢i muske i1 Zenske likove u animiranim filmovima, moze se

primijetiti kako su ta dva spola razli¢ito prikazana u smislu njihovih uloga.

U tablici ¢u prikazati kako su najcesce okarakterizirani muski, a kako zenski likovi u
Disneyevim animiranim filmovima. Princeze su najceS¢e prikazane kao njezne,
osjecajne, emotivne i pasivne. Slabije su grade te su najée$¢e podlozne manipulaciji.
Muskarci pokazuju snaznost u razli¢itim sukobima, atletske su grade, ne treba im
druga osoba da bi ispunili svoj cilj. Kompetentni su, samopouzdani i inteligentni. Vrlo
¢esto im se pridaje vaznost u smislu odgovornosti u drustvu ili pozicije na kojoj se

nalaze (princevi).

Muski likovi Zenski likovi
neovisnost njeznost
asertivnost podloZnost

inteligencija emotivnost

atletska grada Osjecajnost
vaznost privrZzenost
kompetentnost romanti¢nost
samopouzdanost osjetljivost
odgovornost pasivnost
snaga slabija grada

Tablica: Karakterizacija muskih i Zenskih likova

Kod fizi¢kih osobina likova, u Disneyevim animiranim filmovima, odita je njihova

razlika u razlicitosti animacije. Animacija muskih likova razli¢ita je od Zenskih.
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Look 3t the diversity betwesn The male characters:

Slika 14: Raznolikost izmedu muskih i Zenskih fizi¢kih osobina
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3. ,Snjezno kraljevstvo*

»Snjezno kraljevstvo (eng. Frozen) americka je trodimenzionalna racunalno
animirana, glazbena, fantasticna komedija. Producirao ju je Walt Disney Animation
Studios, a realizirao Walt Disney Pictures. Inace je to 53. animirani film u seriji
,2Animiranih Disneyevih klasika“, a nadahnut je Andersenovom bajkom ,,SnjeZzna
kraljica®. Jennifer Lee scenarij je napisala 2011. godine. S Chrisom Buckom rezirala
je film. Glazbu za film skladao je Christophe Beck, a pjesme su napisali Robert Lopez
i Kristen Anderson-Lopez. Film se premijerno prikazao 19. studenog 2013. u
Hollywoodu. ,,Snjezno kraljevstvo* osvojilo je dva Oscara — za najbolji animirani film
i za najbolju originalnu pjesmu ,,Pustam sve* (eng. Let it go). Osvojio je i Zlatni globus
za najbolji animirani film, nagradu BAFTA za najbolji animirani film, pet nagrada
Annie, dva Grammyja i dvije Nagrade filmskih kriti¢ara za najbolji animirani film i

najbolju originalnu pjesmu (,,Snjezno kraljevstvo®, 2013).

3.1.Radnja animiranog filma

Anna, neustraSivi optimist, udruzuje se s dotad nepoznatim planinskim
»grubijanom* Kristofffom i njegovim odanim sobom Svenom. U potrazi za svojom
sestrom Elsom, ¢ije su ledene mo¢i zarobile kraljevstvo Arendella u vje€noj zimi,
kre¢u na epsko putovanje. Nalaze¢i se u uvjetima koji nalikuju onima na Everestu,
misti¢ni trolovi, urnebesni snjegovi¢ Olaf, Anna i Kristoff bore se sa svim neda¢ama
kako bi spasili kraljevstvo. Izvana Elsa djeluje staloZeno, kraljevski i rezervirano dok
zapravo zivi u strahu od nemogucénosti kontroliranja svojih urodenih mo¢i. Njezina
sposobnost stvaranja snijega i leda, koliko god zvuc¢i primamljivo i fascinantno,
izuzetno je opasna. Od trenutka kada je svojom moc¢i skoro ubila svoju mladu sestru
Annu, Elsa se izolirala u sobu. Svaku je budnu minutu provodila pokusavajuci
potisnuti svoje rastu¢e moci. Annini i Elsini poginuli su u nesre¢i kada je njihov brod
potonuo u ocean. Tri godine kasnije, Elsa je bila prisiljena otvoriti vrata dvorca kako
bi proslavila krunidbu. Anna je na zabavi upoznala princa Hansa u kojeg se odmah
zaljubila i odlucila za brak. Elsa to nije odobrila te je pocela gubiti kontrolu nad svojim
osjecajima i moc¢ima. Njezini su sve jaci osjecaji, Koji su pokreta¢ njezine moci,

eskalirali. Tako su stvorili nezaustavljivu vje¢nu hladnu zimu. U strahu da se pretvara
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u cudoviste smatrala je kako joj nitko, ¢ak ni vlastita sestra, ne moze pomo¢i (IMDb,

2013).

3.2.Rodno stereotipna analiza likova

U Disneyevim se animiranim filmovima od muskaraca opcenito ocekuje da
budu "macho muskarci" koji ne pokazuju emocije, da budu konkurentni, vjesti s
oruzjem, asertivni i Sarmantni. Od Zena se o¢ekuje da budu podrska muskarcima te da
su pasivne i osjecajne.
U animiranom filmu "Snjezno kraljevstvo" dva su snazna Zenska lika, Anna i Elsa,
koje predstavljaju odredeni odmak od ranijih Disneyevih filmovima. Prema Arnold, to
se na prvi pogled ¢ini kao napredak, no kada se ude u dublju analizu likova, otkrivaju
se zamaskirane osobine koje su svojstvene muskarcima (Anna, Elsa) te da postoji i
daljnja ovisnost o njima (Anna).
Elsa se naizgled ¢ini kao nevjerojatno snaZzan i neovisan zenski lik koji u sustini skriva
obiljezja koja se inace vezu za muske likove u Disneyevim filmovima. 1z njezinog
agresivnog, stoickog i dominantnog ponaSanja te fraza koje izgovara, lako se moze
povuci paralela s ponaSanjem i govorom muskaraca. Prvi primjer je razgovor s ocem
koji joj govori da prikrije i ne pokazuje svoje osjecaje. Potom joj daje rukavice kako
bi se zastitila i sakrila od svoje ¢arobne moci. Muskarci ne pokazuju osjecaje i to je
stav koji Elsin otac nastoji prenijeti na nju. lako se Elsa ponaSa mirno i staloZeno u
pocecima filma, nakon krunidbe, svoje emocije izrazava kroz agresiju Sto je obiljezje
koje podupire tvrdnju da muskarci svoje osjecaje pokazuju fizicki ili kroz nasilno
ponasanje.
Drugi primjer je kada Anna trazi odobrenje za sklapanje braka s princem Hansom jer
u patrijarhalnom svijetu muskarci daju odobrenje.
Ni lik princeze Anne nije zaobislo pokoje "musko" obiljezje. U borbi sa snjeznim
cudovistem pokazuje fizicku agresivnost kroz ulogu zastitnice kao i "Prvo djeluj,
kasnije razmisli". U navedenoj sceni, kad ih snjezno ¢udoviste izbaci iz dvorca, Anna
oblikuje snjeznu grudu kako bi izrazila ljutnju. Kristoff je naglo zaustavlja i govori joj
da je to losa ideja. lako se €ini da ga je posluSala, ipak baci grudu prema cudovistu §to

ga jos vise razljuti.
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Anna ovisi o dvojici musSkaraca, princu Hansu i Kristoffu kako bi "zauvijek zivjela
sretno”. U njezinom slu¢aju, Annina odluka ¢ini obrat radnje u zadnjim minutama
filma kada odabire sestrinsku ljubav, a usput dobije i muskarca — Kristoffa. Ovo
predstavlja svojevrstan trend u Disneyevim filmovima da se svaka Zena mora ostvariti

u vezi kako bi bila ispunjena i zadovoljna (Arnold i sur., 2015).

Prema autorici Rudloff, likovi u animiranom filmu "Snjezno kraljevstvo" visoko su
idealizirani i strogo diferencirani. Komparacijom vanjskog izgleda protagonista,
Disney je povukao jasnu granicu izmedu muskih i zenskih likova kao usporedbu pojma
muzevnosti 1 zenstvenost. lako su muski likovi idealizirani, Zenski likovi imaju jace
naglaSene karakteristike koje se obi¢no povezuju sa zenstveno$¢u. Tako Anna i Elsa
imaju crvene usnice, dugu kosu, naglaSene trepavice te velike oc¢i koje podsjecaju na
zenske likove iz japanskih manga. S druge strane, Hans i Kristoff imaju usnice boje
koZe, manje naglasene o¢i i nemaju trepavica. Nadalje, rodni stereotip primjenjuje se
i na njihovu odje¢u. Hans i Kristoff nose hlace i odijela, dok su Anna i Elsa, poput svih
stereotipnih princeza, odjevene u duge haljine koje im naglasavaju vitku gradu, uski
struk, tanka zape$ca, ruke i noge. Takoder, muski likovi nisu opsjednuti svojim
izgledom poput Zenskih likova. Najbolji primjer je Anna kad trazi Kristoffovu potvrdu
da dobro izgleda (Rudloff, 2016).

3.3.Fizicka analiza likova

Fizi¢ka analiza obuhvaca Cetiri srediS$nja lika — Elsu, Annu, Kristoffa i Hansa —

Disneyeva filma "Snjezno kraljevstvo".

3.3.1. Elsa, kraljica od Arendella

Elsa je starija sestra rodena S magi¢nom sposobnosti stvaranja leda i snijega. Obje

princeze od Arendella ostale su siro¢ad u mladoj dobi (Disney Princess Wiki, n.d.).

Zanimljiva je ¢injenica da su autori na samom pocetku namjeravali Elsu oblikovati u

negativan lik koji bi odrazavao sve karakteristike Disneyevih negativaca. Originalno
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je dizajnirana s crnom kratko kosom, neprirodnom plavom bojom koze, ostrih kontura

lica i tijela, odjevena u kaput od zivih lisica.

Elsa ima nevjerojatno velike plave o¢i, mali nos, male i pune usne, srcoliko lice
uokvireno dugom, valovitom plavo-bijelom kosom (Resene, 2017). Njezina odjeca
tijekom cijelog filma, naglasava njezinu vitku gradu, sitan struk, oble bokove, tanasne
ruke i noge (Rudloff, 2016). Na dan svoje krunidbe dolazi prekrivena dugom tamnom
odje¢om, rukavicama skriva ruke, a kosa joj je svezana u ¢vrstu pundu. Medutim, kod
planinskog vrha gdje izvodi pjesmu "Let it go", Elsa napokon prihvaca svoju magi¢nu
sposobnost i pocinje se opustati (Resene, 2017; Patel 2015). Proces preobrazbe
dramati¢no je prikazan raspustanjem kose (Rudloff, 2016), odbacivanjem tijare i
rukavica te lagana $minka postaje jace naglasenom u ljubicastim nijansama (Rudloff,
2016; Patel, 2015). Ustogljenu odje¢u zamjenjuje izazovnom, prozirnom haljinom od

mraza s visokim izrezom kojim istic¢e koljeno i visoke potpetice (Resene, 2017).
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Slika 15: Elsa 1. Slika 16: Elsa 2.

3.3.2. Anna, princeza od Arendella

Anna je Elsina mlada sestra. Ima svijetlu put, zaobljeno lice, blistave tirkizno-plave
oC1, rumene obraze i tanke usne. Smeda kosa svezana je u dvije pletenice i SiSke na
desnoj strani lica. Kao i svi likovi, na njezinom licu i ramenima prikazane su pjegice.
Uslijed tragi¢nog dogadaja kad ju je pogodila Elsina ¢arolija, na desnoj strani pojavio

se platinasto-plavi pramen koji nestaje do kraja filma (Disney Princess Wiki, n.d.).
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Disneyev pojam Zenstvenosti su "velike o¢i i uzak struk", vitka i mr8ava tijela prema
modelu balerine. lako je Annin oblik tijela u skladu s prethodnim modelima princeza,
njezini pokreti ne odrazavaju gracioznost balerina ve¢ se mogu opisati pomalo
nezgrapnim. Primjerice, gotovo je pala dok je plesala na balu, poskliznula se na
Klizalistu itd. Ipak Anna pokazuje i snagu borec¢i se s vukovima i dok se penje po
kamenju kako bi dosla do Elsinog dvorca. Ako sve princeze izgledaju savrseno i
ljupko, Disney je otiSao korak naprijed i pokazao Annu kao prosje¢enu osobu (Patel,
2015). Ujutro na sam dan Elsine krunidbe, Anna je prikazana kako hrée dok spava te

se budi ras¢upane kose i slinavog lica (Rudloff 2016).

Slika 17: Anna 1. Slika 18: Anna 2.

3.3.3. Kiristoff

Kristoff je Annina druga ljubav, nema "plavu krv" i odgojili su ga trolovi (Patel,
2015). Opisan kao visok i zgodan muskarac miSic¢ave grade, Sirokih ramena, velikih
ruku i stopala. Razvijenost muskulature duguje teSkom nacinu zivota jer se bavi
prodajom leda. Ima zlatno-plavu boju kose, svjetlosmede oci, svijetlu put s nekoliko
pjegica na poprilicno velikom nosu. Njegovi su obrazi crveni od hladnoce ili

neugodnosti (Disney Princess Wiki, n.d.).
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Slika 19: Kristoff 1. Slika 20: Kristoff 2.

3.3.4. Hans, princ Juznih otoka

Hans, najmladi od trinaestoro brace (Patel, 2015), opisan je kao privlacan mlad
muskarac (Ramadan Elnahla, 2015). Kad bi se usporedivao s Kristoffom, Hans je
vitkiji 1 manje miSi¢av. Tijekom filma saznajemo da je vi¢an jahanju, vjest u borbi s
macevima i U koriStenju samostrela. Ima svijetlu put, kestenjastu boju kose, zaliske,

zelene "sanjive" o¢i i njezne pjegice na nosu (Disney Princess Wiki, n.d.).

Slika 21: Hans 1. Slika 22: Hans 2.
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3.4.Psihicka analiza likova

Psihicku analizu zapocet ¢emo s Elsom, ¢ije su moci izvor straha, krivnje 1 Stresa.
Anna, njezina mlada sestra igra klju¢nu ulogu u radnji i prkosi zenskim stereotipima.
Jedan od glavnih antagonista, princ Hans prikazan je kao zao i podmukao lik dok je
Kristoff, predstavnik radnicke klase, prikazan kao samotnjak (Tiani, 2020).

3.4.1. Elsa, kraljica od Arendella

Elsa je prikazana kao snazna, odgovorna, promisljena i zrela djevojka, preplasena
nemoguéno$¢éu kontrole svojih moci. Njezino djetinjstvo karakterizira strah,
nezadovoljstvo, osamljenost, izolacija, krivnja, pritisak od strane roditelja te surova
osobna ocekivanja. Savjet koji je dobila od svojih roditelja — ,,Prikrij, ne osjecaj, ne
dozvoli im da znaju“ ( eng. Conceal, don't feel, don't let them know) — negativno je
utjecao na nju te je rezultirao odvojenoséu od mlade sestre Anne, otudenju i
osamljivanju (Tiani, 2020). Vecinu vremena film prikazuje izmucéenost junakinje zbog
skrivanja njezine tajne, straha i izolacije. Na pocetku filma vidimo Elsu kao dobru i
poslusnu djevojku koja tijekom svoje krunidbe nastoji zadrzati privid stalozenosti i
ravnodus$nosti. Medutim, u tim trenucima Elsa namjerno potiskuje svoje osjecaje kako
bi izvrsila svoje duznosti. Ispod svoje prividne smirenosti krije mnos§tvo nesvjesno
potisnutih osjecaja koji izviru na povr§inu. Nakon priopéenja Annine odluke o udaji
za princa Hansa kojeg zapravo ne poznaje, Elsini potisnuti osjec¢aji isplivaju na
povrsinu — eksplodiraju u obliku ledenih krhotina i snjeznih oluja. Bijegom iz
kraljevstva s ciljem izolacije od ostalih, Elsa je prikazana kao neovisna te ona koja
pronalazi ljepotu u svom istinskom ,ja“. Elsa eksperimentira sa svojim ¢arobnim
moc¢ima, pronalazi naéin upravljanja svojom psihickom boli kroz podjelu sebe na
dobro i lose. Takva se podjela projicirala na stvaranje Olafa — simpati¢nog i $aljivog
snjegovica, koji se moze tumaciti kao njezine dobre osobine — i na ledeno, zastrasujuce
i nasilno ¢udoviste koje karakterizira Elsine loSe osobine. Pjesmom ,,Pustam sve* (eng.
Let it go), Elsa se oslobada socijalne tjeskobe s pocetka filma, svih strepnji i

ogranic¢enja (Kowalski, Bhalla, 2018).
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3.4.2. Anna, princeza od Arendella

lako je i Anna odrasla u izolaciji, potpuno je drukcija od Else. Svoju najvecu zelju
otkriva na pocetku filma kada pjeva o ostvarenju svoga sna — 0 pronalasku prave
ljubavi. Njezin lik je optimisti¢an, lakovjeran, romantic¢an, razigran i dobro¢udan. S
druge strane iznimno je hrabar i odlu¢an. To pokazuje i prilikom upustanja u razli¢ite
ekstremne situacije kako bi spasila svoju sestru ¢ijih se mo¢i ne boji. Svoju pretjeranu
lakovjernost i nepromisljenost pokazuje zarukama za princa Hansa kojeg je tek
upoznala. Unato¢ Anninoj ocajnickoj potrazi za paznjom i istinskom ljubavi, njezin
lik kroz film cesto prkosi zenskim stereotipima poput tradicionalnih ideala
Zenstvenosti kada su Zene prikazane kao slabe, usluzne, pokorne, bojazljive i
graciozne. Odmak od njih se vidi kada, neposredno prije upoznavanje svoga princa,
Anna jede ¢okoladu, ne obaziruéi se na to Sto bi zene, prema nekim idealima, u svakom
trenutku trebale paziti Sto 1 kako jedu. Rjec¢nik kojim se sluzi nije graciozan — ,,Ne
znam jesam li ushi¢ena ili naduta“ (eng. I' don't know if I'm elated or gassy). Nadalje,
udarcem princa Hansa u lice nakon izdaje pokazuje odmak od stava da su Zene slabe i
pokorne. Svojom hrabro$¢u odbacuje misao da je plaha kada se upusta u razne opasne
situacije penjuci se na planinu u potrazi za svojom sestrom (Tiani, 2020). Tijekom
filma svjedo¢imo razvoju Elsinog i Anninog odnosa. Na pocetku filma sestre su
prikazane u bliskim odnosima, medutim nakon nesrece koju je prouzrocila Elsa, njih
su dvije razdvojene i izolirane. Tijekom razdvojenosti moglo bi se pretpostaviti da Elsa
pocinje razvijati nesvjesne, zavidne osjecaje prema Anni zbog Cinjenice da je Anna
,hormalna®. Kad se Anna odluci Zrtvovati kako bi spasila sestru od princa Hansa, taj
¢in postaje transformativan. Ne samo da ,.Cin istinske ljubavi® odmrzava Annino
zaledeno srce, on je i sredstvo kojim sestre kona¢no nadilaze svoje razlike i ponovno
postaju bliske (Kowalski, Bhalla, 2018).

3.4.3. Kristoff

Kristoff je na pocetku predstavljen kao neprijateljski raspolozen grubijan zbog
Cega djeluje zastrasujuce. Kasnije se otkriva da je dobrodusan, samostalan, pronicljiv,
snalazljiv, ponizan i pametan lik. Voli Sefovati i ne da se pokolebati Aninim

autoritetom. Kada sazna za zaruke, skeptic¢an je i propituje njezine odluke. Kroz film
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pokazuje prave manire kada je u pitanju postivanje tudeg privatnog prostora. TO Se,
primjerice, vidi u sceni kada se Anna pozali da joj je hladno. Umjesto da je zagrli, on
nade toplo skloniste. Takoder, za njezin poljubac trazi dopustenje. Njegova je
razigranost i djetinjastost vidljiva u trenucima kada svoj glas posuduje Svenu, svom

sobu, dok razgovaraju. Kristoff je puka suprotnost princu Hansu (Tiani, 2020).

3.4.4. Hans, princ Juznih otoka

Glavni antagonist filma predstavlja se Sarmantnim, pouzdanim i dobronamjernim,
ali na kraju otkriva svoje pohlepne namjere (Tiani, 2020). Princ Hans narcisoidan je
lik koji neprestano pokusava izdati Anninu ljubav iz koristoljubivih razloga. Njegova
je misija steci status i okrenuti sestre jednu protiv druge. Kroz film je vidljiva njegova
manipulativna mo¢, sklonost laganju i laziranju emocija. U razgovorima, reflektira
osjecaje svojih sugovornika- Tako je dok razgovara s Annom vrlo je naivan i razigran,
s Elsom je smiren, dostojanstven i sofisticiran, a s vojvodom od Weaseltowna pomalo
bezobrazan i agresivan. Mozemo pretpostaviti da princ Hans zudi za prepoznavanjem
i divljenjem drugih pojedinaca. Na kraju filma, nakon §to umalo ubije dvoje ljudi, Hans

je nesretan jedino zato $to je uhvacen.

3.5.Postfeministicki pristup likovima

Treé¢i val feminizma zapocinje 1990. i traje jo§ i danas. Tim se pokretom
ponisStavaju svi stereotipi, uloge unutar patrijarhalnog drustva, sama uloga Zene te je
fokus na ravnopravnom odnosu izmedu zena i muskaraca. Anna i Elsa reflektiraju
postfeministi¢ku kontradiktornu kombinaciju elemenata koji istovremeno naglasavaju

I osporavaju rodne stereotipe.

Vizualne analize otkrivaju nekoliko paradoksa u prikazivanju spolova u animiranom
filmu ,,Snjezno kraljevstvo®. Na prvi pogled film promovira feministicke ideale,
jednakost spolova, osnazivanje zena i zenskog djelovanja. Ipak, zenski likovi i dalje
su prikazani u okvirima koji se smatraju idealnim $to se tice izgleda. Disney svojim
princezama daje dovoljno juna¢ke moci da spase dan i krenu u pobjede, a zatim ih brzo

podvrgava tradicionalizmu koji se ocituje kroz ljubav i poljupce.
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Preokret u Disneyevim animiranim filmovima dogada se upravo u Snjeznom
kraljevstvu. Naime, kada Anna misli da ih samo ¢in istinske ljubavi moze spasiti,
obra¢a se Hansu koji ju odbija. To je veliki odmak od dotadasnjih tradicionalnih
Disneyevih animiranih filmova. Cin kona¢nog spa$avanja je ¢in povjerenja i nesebi¢na
ljubav izmedu sestara, a dogada se bez uplitanja princeva, odnosno muskaraca. U tome
se promice pozitivna postfeministi¢ka poruka osnazivanja zena u pronalasku samoga

sebe, a ne u pronalazenju princa (Wilde, 2014).

Karakterna konstrukcija Anne i Else primjer je jedne od najjaCih karakteristika
postfeminizma. Sestre se u pocetku predstavljaju kao osobe sa stvarnim problemima,
zeljama, snovima i sposobnostima. Elsa pobunom i bijegom iz Arendella trazi sebe i
svoje ja dok Anna pokazuje iznimnu hrabrost kada kre¢e za njom kako bi ju spasila.
Medutim, na kraju filma ih nalazimo u potpuno istom polozaju kao Disneyeve
prethodne princeze, u dvorcu i, u Anninom slucaju, pokraj njezinog princa(Rudloff,
2016).
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4. Subliminalne poruke

Izraz ,,subliminalno® se doslovno moze prevesti kao ,,ispod granice*. Subliminalne
poruke u nasu percepciju ulaze ispod praga svijesti i zato su ljudima nesvjesne. Mogu
se sastojati od mnostva subliminalnih podrazaja koji se u obliku slika, simbola, zvuka
ili rije¢i mogu nesvjesno prikazivati primateljima poruke. Subliminalne poruke jos se
nazivaju i skrivene poruke zato §to je njihova namjena utjecati na ljudsko ponasanje,
a istodobno ostati nevidljiv ili jako tesko uocljiv ljudskom oku. Dijele se na vizualne,
auditivne ili druge osjetilne poruke koje su nevidljive na svjesnoj razini, ali ih zato
ljudski um percipira na nesvjesnoj razini. Cilj subliminalnih poruka je ,,utjecati na
ljudske misli, osjecaje i ponasanja kroz razne podrazaje bez svjesnog znanja osobe na

koju se utjece* (Milisa, Nikoli¢ 2013: 293).

Sto je osoba mlada, veéa je moguénost utjecaja na njeno ponasanje. Skriveni sadrzaji
prikazani u filmu ne moraju odmah doprijeti do svijesti, ali subliminalna percepcija

upravo funkcionira tako da ostaje neprimjetna.

Za primjer mozemo uzeti film, jer svako dijete dozivljava film na poseban nacin jer nosi
iskustva, znanje, interese 1 stajaliSta koji pripadaju samo njemu. Skriveni sadrZaji
prikazani u filmu ne moraju odmah doprijeti do svijesti, a(li) subliminalna percepcija
upravo i funkcionira tako da ostane neprimjetna. Na primjer, kada se gledateljima predoc¢i
neka vizualna scena, oni svjesno vide sve detalje. Ako se promijeni malen detalj u toj
sceni, gledatelji tu promjenu ,,obrade®, ali to ne znaci da su je svi dozZivjeli na svjesnoj
razini. Je li promjena obradena na svjesnoj ili podsvjesnoj razini ovisi o tome gdje je

fokusirana paznja gledatelja. (Milisa, Nikoli¢, 2013, str. 297)

S obzirom na to da je koristenje subliminalnih poruka ilegalno, one se stvaraju preko

znakova i simbola jer jedino tako mogu do¢i do prevencije njihovog primjecivanja.

James Vicary, danas poznat kao autor izraza subliminalno oglasavanje, americki je
psiholog 1 istraziva¢ marketinske znanosti. On je 1957. godine u film ,,Piknik*
umetnuo sli¢ice kojima je pokuSao utjecati na publiku koja ga je gledala u kinu. Sli¢ice
koje suubacene u film prikazivale su natpise ,,Gladan? Jedi kokice*1,,Pij Coca Colu!*.
Bljesak sli¢ica trajao je nekoliko mikrosekundi, dovoljno dugo da ih ljudska podsvijest
registrira, a opet dovoljno kratko da ih se ne primijeti na svjesnoj razini. Tehniku je
osigurao tahistoskopom, a sve je radio u okviru svoje tvrtke Subliminal Projection

Company (,,Tvrtka za subliminalnu projekciju). Eksperiment se zvao Invisible
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commercial (nevidljiva reklama). Vicary je kasnije iznio podatke kako se potro$nja
kokica povecala za 57,8%, a Coca Cole za 18,1%. Izlozen velikoj medijskoj pompi
1962. godine, Vicary u intervjuu za Advertising Age priznaje da je sve izmislio kako
bi spasio svoju firmu od propasti. Unato¢ priznanju o laziranju pokusa, brzo su se
poceli razvijati instituti i agencije koje su bile spremne investirati milijune u razvoj i
usavr$avanje subliminalnih tehnika. Kasnije se, kroz niz studija, pokazalo kako
Vicaryevo istrazivanje nije bilo na krivom tragu te je uz njegove postavke vidljiv

pomak u prodaji proizvoda (Martinovi¢, 2014).

4.1.Koristenje subliminalnih poruka

Milisa i Nikoli¢ (2013) navode pet temeljnih audiovizualnih tehnika s pomocu
kojih se subliminalne ili podsvjesne informacije mogu prenijeti, a koje se cesto koriste

u masovnim medijima.
1. Odvajanje figure od pozadine

Vizualna i auditivna percepcija se moze podijeliti na figuru — sadrZaj, prednji dio,
subjekt — i na pozadinu figure, tj. okruzenje u kojem se odredena figura pojavljuje.
Periferni se dijelovi obi¢no ne primjecuju te se smatraju nebitnima. Paznja se svjesno

usmjerava na figuru dok pozadina prvotno ostaje neprimijecena.
2. Umetanje

Subliminalno umetanje moZe svaku poznatu osobu, model, automobil ili bilo koju
drugu robu wuciniti atraktivnijom, uzbudljivijom, pozeljnijom, ukusnijom ili
privla¢nijom. Kod vizualne se percepcije samo 1/1000 totalne percepcije registrirane
umozgu odraZava na svjesnoj razini. U umetnutim slikama, zapravo nije nista skriveno
nego promatra¢ potiskuje te informacije koje onda ostaju u paméenju dugo, a ponekad
1 Citav Zivot. Potiskivanje postaje kompulzivno, a razlog toga je =zaStita od

uznemirujucih informacije koje mogu prouzrokovati tjeskobu.

3. Tahistoskopski prikaz
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Tahistoskopski projektor se koristi s kino ekranom, pri ¢emu bljeska rijeci i slike pri
velikim brzinama. Istrazivanja su pokazala da su bljeskovi pri brzinama od 1/3000

sekundi najucinkovitiji iz razloga Sto ih vec¢ina ljudi vidi na subliminalnoj razini.
4. Osyvjetljenje 1 ozvucenje niskog intenziteta

Primjena ove metode ukljucuje koristenje osvjetljenja na razinama ispod svjesne
percepcije. Osvjetljenje u videoprikazu je jedno od snaznijih subliminalnih utjecaja.
Publika je nesvjesna nacina na koji je konstruirano osvjetljenje u odredenim scenama.

Krajnji cilj koriStenja tehnika osvjetljenja je nametanje uvjerljivih iluzija publici.
5. Osvjetljenje i pozadinski zvukovi

Pozadinski zvukovi su obi¢no sastavljeni od vise slojeva koji se odvojeno snimaju i
miksaju. Kada je kreiran pozadinski zvuk za neku scenu, glazbu je moguce integrirati
kako bi se postigao dramatican efekt ili emocionalno pripremanje publike za razvoj

dogadaja.

4.2.Zakonska regulativa subliminalnih poruka u RH

U zakonu o elektronickim medijima (2009, ¢lanak 2. tocka 16.) prikriveno
oglasavanje definirano je kao ,,predstavljanje rije¢ima ili slikom robe, usluga, imena,
zaStitnog znaka ili djelatnosti proizvodaca robe ili pruZatelja usluga u programima,
kada je namjera pruZatelja medijskih usluga koristiti takvo predstavljanja kao
oglasavanje koje bi moglo zavarati javnost u pogledu njegovog obiljezja®“. Ono je
zabranjeno kao takvo. U ¢lanku 16. tocka 3. Zakona o elektronickim medijima navodi
se da audiovizualna komercijalna komunikacija ne smije koristiti podsvjesne tehnike.
Donesene su tri vazne stavke koje zabranjuju koristenje i ubacivanje bilo koje vrste
subliminalnih i skrivenih poruka, simbola ili zvuka. Stavke govore kako audiovizualna
komercijalna komunikacija treba biti odmah prepoznatljiva kao takva. Nisu dopustene
ni prikrivene audiovizualne komercijalne komunikacije te se ona ne smije Koristiti
podsvjesnim tehnikama. Za razliku od prikrivenog oglasavanja, prema Zakonu o
elektronickim medijima (2009), plasman proizvoda definiran je u ¢lanku 2. tocki 21.

kao svaki oblik audiovizualne komercijalne komunikacije koji ukljucuje ili spominje
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proizvod, uslugu ili njihov zastitni znak tako da se prikaze u okviru programa uz

placanje ili sli¢nu naknadu.

On je dopusten u filmovima, serijama, sportskim programima, programima lagane
zabave te kada pruzatelj medijske usluge ne naplacuje svoju uslugu, ali nije dopusten
u dje¢jim programima (Clanak 18. to¢ka 2.) (Zakon o elektroni¢kim medijima NN
153/09).

4.3.Utjecaj subliminalnih poruka na djecu predskolske dobi

Djeca, ¢ak i dojencad, sve se ranije susre¢u s raznim vrstama medija. Od
malena ih se navikava na gledanje animiranih filmova preko televizije, tableta ili
mobitela. Osim toga, djeca provode sve vise vremena koriste¢i se medijima i to ¢esto
bez roditeljskog nadzora. Roditelji su primijetili kako su pokretne slike i zvukovi

najbrzi nain hvatanja paznje i smirivanja njihove djece.

Djeca predskolske dobi mogu se identificirati s animiranim junacima, ali se vise
identificiraju s nestvarnim junacima. Sto je animirani lik manje realistican, to
predskolci Zele viSe biti poput njega (Josephson, 1995). Kod djece se pocinju javljati i
prve preferencije prema odredenim animiranim filmovima koje djeca Zele izraziti
posjedovanjem popratnih predmeta s omiljenim likovima. Majice, tenisice, $kolske
djecu u hodajuce reklame. Izmedu ostalog, djeca u ponaSanju 1 govoru oponasaju
crtane junake do te mjere da u nekim obrascima ponasanja gotovo poprimaju
karakterne osobine svog alter ega. Djeca u ranijoj dobi uglavhom uce kopirajuci

nametnute modele, shodno tome poistovjecuju se sa svojim junacima.

Subliminalne poruke najve¢i u¢inak imaju na djecu i mlade kojima je mozak joS u

razvoju pa najbolje upijaju poruke svoje okoline.

Uc¢inci subliminalnih podrazaja potvrdeni su na velikom broju mjerljivog ponasanja
koje seze od kratkih semantickih u¢inaka do ozbiljnih u¢inaka na emocionalni Zivot i
ponasanje. Perceptivna granica je granica izmedu onih informacija koje svjesno
primamo 1 onih koje opazamo podsvjesno, odnosno subliminalno. Velik broj
eksperimenata zaklju€uje da psihicka napetost, tjeskoba i razumijevanje stvari

kontroliraju perceptivnu granicu. Ako napetost kod pojedinca raste, odnosno postaje
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sve veca 1 veca, on percipira sve manje na svjesnoj razini i postaje sve podlozniji
subliminalnim podrazajima. Prema tome, kako se napetosti smanjuju, pojedinci
percipiraju veci raspon informacija na svjesnoj razini te su tako i manje podlozni
subliminatima. Dokazano je da subliminati utjeCu na snove, pamcenje, razinu
prilagodbe, svjesnu percepciju, verbalno ponasanje, emocionalnu reakciju, ponaSanja

vezana uz nagone 1 perceptivhu granicu (MiliSa, Nikoli¢, 2013).

4.4.Primjeri subliminalnih poruka u animiranom filmu ,, Snjezno kraljevstvo “

Carolija: sve u vezi Disneyevih princeza je vjerovanje u ¢aroliju.

U ,,Snjeznom kraljevstvu® Anna, kako bi ispunila svoj san trazi sestru da se igraju S
Elsinom ¢arolijom. Medutim, zbog ¢arolije, Annino srce je povrijedeno, ¢ime je

naravno ugrozen i njezin zivot.

Slika 23: Carolija

Analizom skrivenih poruka u ,,Snjeznom kraljevstvu djecu se uci vjerovanju kako se
Carolijom mogu rijeSiti problemi, ispuniti snovi, unistiti ljudski zZivoti te ozivjeti
preminule.

Ljubav: ljubav je ljudima sve.

U ,,Snjeznom kraljevstvu® Anna se pri samom upoznavanju zaljubljuje u princa Hansa.
lako je zaljubljena u njega, Anna spasava zivot Elsi, premda je Hans zeli ubiti. Kao
rezultat toga, prava sestrinska ljubav spaSava Annu od smrti, a zamrznuto Elsino srce

se otapa.
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Slika 24: Sestrinska ljubav

Analizom skrivenih poruka ljubavi, djecu se uci kako samo prava ljubav moze ponistiti

Kletvu ili ¢aroliju.
Sloboda: ljudi uzivaju slobodu.

U ,,Snjeznom kraljevstvu‘ Elsina sloboda je ograni¢ena zabranom druzenja s drugim

ljudima. Naposljetku, ona odlucuje pobjeci kako bi zZivjela slobodno.

Analizom skrivenih poruka slobode, djecu se neizravno uci kako se sloboda stjece
bijegom od kuce ako postoje neke restrikcije te kako ne treba slijediti misljenje

roditelja.

Fizicki izgled: Savrsenstvo i ljepota kljucni su elementi fizickog izgleda. Time su zene

uspjesnije te lakSe pridobivaju paznju muskaraca.

U ,,Snjeznom kraljevstvu®, u zelji da napusti proslost i krene ispocetka, Elsa mijenja

svoj fizicki izgled kako bi postala uspjesnija.

Slika 25: Mijenjanje fizickog izgleda

Analizom skrivenih poruka fizi¢kog izgleda, djecu se uci kako se uspjesnost stjece

mijenjanjem identiteta i izazovnijem oblacenjem.
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Jednakosti: 0zna¢ava identi¢nosti ili ravnotezu izmedu dvije stvari. Zene se smatraju
postovanima i mo¢nima ako posjeduju vjestine koje se pripisuju muskarcima. U
»dnjeznom kraljevstvu® Elsa se smatra moénijom od muskaraca zbog svojih ¢arobnih

moci.

Slika 26: Elsina snaga
Skrivene poruke jednakosti djecu uce tome kako se posStovanje odreduje statusom
ljudi.
Odnosi: Vazan element animiranih filmova su medusobni odnosi unutar obitelji te

odnosi s drugim ljudima. Ako se unutar obitelji ne poStuju neciji snovi, pojedinci se

bijegom ili ignoriranjem otuduju od obitelji.

U ,,Snjeznom kraljevstvu“ odnos izmedu Anne i Else nije dobar, kao ni odnos s drugim

ljudima. Elsa ignorira sestru zbog nemoguénosti kontroliranja svojih mo¢i.

Slika 27: ,,Do You Want to Build a Snowman?
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Slika 28: Anna ispred Elsine sobe

Analizom skrivenih poruka meduobiteljskih odnosa ako postoji bilo kakva neslaganja,
ishod je jednak — bijeg i otudenje.

Povjerenje: Povjerenje se ne stjece odmah. Opasno je vjerovati ili ovisiti o osobi koju

ne poznajemo.

U ,.Snjeznom kraljevstvu®“ Anna se potencijalno dovodi u opasnost vjerujuéi
strancima. Vjerovala je Hansu za kojeg se pri prvom upoznavanju odlucila zaruditi te

Kristoffu koji joj je pomogao u pronalasku Else.

Slika 29: Anna upoznaje pravog Hansa

Skrivene poruke povjerenja uce djecu kako je u redu vjerovati strancima kako bi
postigli svoj cilj. Karakter princeze, koja slijepo vjeruje ¢ovjeku kojeg ne poznaje ili

koja treba ovisiti o muskarcu, negativno se odrazava na djecji um.

Strah: ako se strah i sram ne mogu kontrolirati moze do¢i do povlacenja i otudenja Sto

moze biti opasno.

Elsa se zbog srama i straha od nemoguénosti kontroliranja svojih mo¢i bjezi od svih

paiod Anne.



Slika 30: Elsina izolacija

Takve poruke uce djecu skrivanju i izoliranju od ostalih u slu¢ajevima kada osjecaju

strah ili se srame sebe (Zaki, Abdullah, 2015).

4.5.Komercijalizacija filma ,, Snjezno kraljevstvo

Poznato je kako djeca od najranije dobi prepoznaju brojne proizvode i
brendove zato Sto su svakodnevno izlozena oglasima na televiziji, u trgovinama te na
brojnim drugim mjestima. Prije nego nauce Citati, djeca u dobi od dvije do tri godine
igratke s njithovim omiljenim likovima. Marketinski stru€njaci vjeruju da se
preferencije prema brendu stvaraju prije nego li se stvore potroSacke navike. Postoji
velik broj animiranih filmova u kojima su glavni likovi igracke koje su djeci veé
dostupne u trgovinama. Uz igracke na trzistu moguce je pronaéi velik broj ostalih
prate¢ih proizvoda, poput odjece, obuce, Skolskih potrepstina, hrane, slikovnica i
sli¢nih proizvoda s otisnutim likovima iz animiranih filmova. Djeca tako stvaraju jos$
vecéu povezanost s poznatim likovima te ¢e od roditelja zahtijevati da im kupe

proizvode s tim likovima.

Identifikacija djece s junakinjama filma ,,Snjezno kraljevstvo® isplatila se i kod
prodaje raznoraznih artikala. Sve djevojcice Zele biti Anna ili Elsa. Razne kompanije
prepoznale su mogucéi uspjeh u zaradi pri izradi predmeta s likovima iz animiranih

filmova te su to i iskoristile. ,,Snjezno kraljevstvo* je doslovno svuda oko nas.
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Slika 31: Igracke ,,Snjezno kraljevstvo™

Raznovrsna je ponuda igracaka, od drustvenih igara i lutkica do prijevoznih sredstava.

(\(\

\

oy m“

Slika 32: Odjeca i obuca ,,Snjezno kraljevstvo®

Ponuda odjece s likovima iz ,,Snjeznog kraljevstva“ ne zaostaje za ponudom igracaka.
Na policama du¢ana moguce je pronaci kape, Salove, rukavice, hlace, majice, haljine,

Carape, tenisice te ostalu odjecu i obucu.
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Glitter Pen

Slika 33: Ostali proizvodi ,,Snjezno Kraljevstvo*

Skolski pribor, od gumice do §kolske torbe, samo su dio proizvoda koje su kompanije

uvele na trziste 1 time ostvarile velike zarade.

Prema studiji u Casopisu ,,Arhiva pedijatrije i adolescentne medicine®, potvrdeno je
kako otisnuti likovi iz animiranih filmova na prehrambenim proizvodima utje¢u na
dozivljaj okusa. Istrazivaci su na uzorku od 80 djece u dobi od ¢etiri do Sest godina
pokazali dva razlicita pakiranja Zitnih pahuljica. Na jednom pakiranju je pisalo ,,Slatki
zalogaj“, a na drugom ,,Zdravi zalogaj“. Na jednom pakiranju bili su nacrtani likovi iz
poznatih animiranih filmova dok ih druga kutija nije imala. Oba su pakiranja
sadrzavala isti proizvod. One pahuljice koje su na pakiranju imale likove iz filmova,

ocijenjene su ukusnijima (Lapierre, Vaala, Linebarger, 2011).

35



5. Djeca i mediji

Djeca vole film. Film pokazuje pregrst novih i neprozivljenih situacija. U nekima
od njih dijete zna da bi se moglo zateéi pa promatra kako ¢e netko drugi reagirati i
rijesiti problem. Dijete gleda 1 u¢i neke od mogucih ishoda situacije, preispituje se i
razmislja kako bi ono postupilo na mjestu junaka filma. Film tako nudi ogromno
zivotno iskustvo. Ovako djeca lako zadovolje znatizelju ¢ekajuéi razdoblje u zivotu
kada ¢e to sve moci i provjeriti. Takoder, film nudi obilje avantura i informacija o
dalekim i nepoznatim krajevima svijeta. S obrazovne strane, dijete moze $tosta nauciti
o nekoj stranoj ili vlastitoj zemlji, ljudima, obicajima, upoznati neke teorije, ideje,
pokrete, religije, povijesne dogadaje, legende i sl. Film djetetu nudi i obilje emocija
koje su njemu od velike vaznosti, razvija empatiju i bolje razumijevanje postupaka

drugih ljudi preko glavnih likova (Miki¢, 2001).

5.1.Utjecaj medija, prema dobi, na djecu predskolske dobi

Djeca do 1,5 godine tek stjecu vjestine za gledanje televizije i ne razumiju
dovoljno programski sadrzaj. Ako dijete u dobi do 1,5 godine provodi vrijeme uz
televiziju, onda je od gledanog sadrzaja vaznije kako se provodi vrijeme tijekom
gledanja. Vrijeme uz gledanje televizije treba biti provedeno u kvalitetnoj interakciji s
odraslima koji ¢e s djetetom razgovarati, plesati, zabavljati se i igrati. Tako se moze
pridonijeti govornom i socio-emocionalnom razvoju. Dijete i odrasli mogu pristupiti

televiziji kao zajedni¢kom citanju slikovnice.

Kod djece u dobi od dvije godine paznju privlace sadrzaji koji ukljucuju animaciju,
djecu, zivotinje kao likove koji imaju djecji glas te koji su pokretni stoje¢i na jednom
mjestu (npr. masu rukama, skau bez kretanja kamere ili zumiranja). Paznju
dvogodisnjeg djeteta lako je privuci, teSko je prezentirati takav sadrzaj na njima
razumljiv nacin. Bolje razumijevanje omogucéava pojednostavljena pozadina, puno
ponavljanja i glavni likovi koji su ve¢i od sporednih. Kod djece mlade od dvije godine
samostalno gledanje televizije moze usporiti njihov jezi¢ni razvoj ako nemaju

dovoljno interakcije s odraslima i ako im nedostaje poticajna jezi¢na okolina.

Predskolska djeca (u dobi od 3 do 6 godina) tesko shvacaju emocije iz televizijskog

sadrzaja. Trebalo bi izbjegavati izlaganje djece nasilnim sadrzajima koji privlace
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pozornost djece glasnom glazbom, brzim pokretima, izmjenom scena i zvu¢nim
efektima. Takoder, djecu moze preplasiti nasilje u animiranim filmovima. U tim
trenucima djeci ne znac¢i puno objaSnjavanje da ono $to ih je prestrasilo nije stvarno
jer Cesto nemaju jednako poimanje stvarnog i nestvarnog kao odrasli (Josephson,
1995). Djeca s tri godine mogu razumijeti da crtani likovi nisu stvarni, s ¢etiri godine
pocinju razlikovati stvarne i animirane likove, ali i dalje tesko shvaéaju Sto pripada
televizijskom svijetu (Laniado, Pietra, 2005). S pet godina ,,nisu sposobni pratiti neku
radnju u cijelosti niti mogu prepoznati isti lik u razli¢itim scenama istog filma* , a sa
Sest godina ,,prema rezultatima istrazivanja SveuciliSta Temple iz Philadelphije u
SAD-u, 48% djece jos uvijek ne uspijeva to¢no odrediti kategoriju filmskih likova
(jesu li stvarne osobe, lutke ili animirani likovi) (Laniado, Pietra: 21 — 22). Do polaska
u Skolu, djeca tesko razlikuju izmiSljeno od stvarnog jer ne poimaju vrijeme i prostor
kao odrasli te ne mogu apstraktno razmisljati. ,,Za njih je sve Sto vide na televiziji
stvarno, moze se zbiti i zbiva se u prostoriji gdje se televizor nalazi.“ (Laniado, Pietra,
2005:21). Zbog nemogucnosti razlucivanja stvarnog i nestvarnog, djeca pred ekranom
mogu dozivjeti bolne Sokove. To moze negativno utjecati i na njihov ziv€ani sustav

(Tezak, 1990).

5.2.Stereotipi i predrasude u medijima

Pitanja identifikacije i identiteta, od individualnih, nacionalnih pa sve do
rodnih i seksualnih, posljednjih godina nalaze se u sredi$tu zanimanja akademske i Sire

javnosti. Stereotipi i predrasude neodvojiv su dio svih identiteta (Orai¢-Toli¢, Kulcsar

Szabd, 2006).

Odnosi spram drugih i drugacijih te predrasude o njima dio su drustvenoga zivota pa
tako 1 medu odnosima muskaraca i Zena. Hrvatska enciklopedija stereotipe definira
kao ,,sklop pojednostavnjenih 1 pretjerano uopcenih osobina koje se pridaju svim

pripadnicima neke drustvene skupine.

Stereotipi pojednostavnjivanjem slozene drustvene sredine olakSavaju obradu
informacija i snalazenje u njoj. Tako se, primjerice, nedostatne informacije o
znacajkama pojedinca nadoknaduju ,,znanjem* o osobinama skupine kojoj on pripada.

(Hrvatska enciklopedija n.d.: n.p.).
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U istrazivanjima predrasuda medu spolovima Bussey i Bandura (1999: 82) u fokus se
stavljaju stereotipni nacini razmis$ljanja o tome za §to su sposobni muskarci, a za §to
zene. Osim okoline i ugradenih stavova, veliki utjecaj zauzima i izgled. Istrazivanjem
su utvrdili da za odredeni posao mora biti i odredena osoba koja ¢e zadovoljiti fizicke,
ali i psiholoSke uvjete. Smatra se da Zene, za razliku od muskaraca, nisu sposobne za
veéinu poslova koji zahtijevaju fizicki rad. Razvoj rodnih uloga u pravilu znaéi i
stereotipizaciju. Na djecu se, od strane roditelja, koji su i sami podlozZni stereotipima,
vrsi pritisak jo§ od rodenja, a tomu najviSe pridonose okolina i mediji. Djeca se
ugledaju na svoje roditelje te tako prihvacaju rodne uloge ¢ime se nesvjesno ili svjesno

utjece na daljnji problem rodnog identiteta (Bussey, Bandura 1999).

Stereotipi su vrlo ucinkoviti saveznik u medijskim pokuSajima reprezentiranja Zena
spram muskaraca, a upucuju na ociglednu diferencijaciju. Muskarci su najceSce
nadredeni subjekti neke radnje, misicavi i uvijek spremni na izazove osvajanja nekoga
ili ne¢ega dok su Zene najcesce svedene na pojedine dijelove tijela ili su prikazane kao

ideali ljepote (Lubina, Brki¢ Klimpak, 2014).

Rodni stereotipi poput predrasuda o fizickim karakteristikama, osobinama li¢nosti,
poslovnim  sposobnostima ili emocionalnim predispozicijama, cCesto ne
podrazumijevaju samo uvjerenja o tome kakvi su muskarci i Zene, ve¢ kakvi bi trebali

biti (Lubina, Brki¢ Klimpak, 2014).

U prvim animiranim filmovima moZemo primijetiti kako je uloga Zenskog lika bila
izuzetno ogranicena. ,,Pojava Zenskog lika, ljudske ili Zenske antropomorfne Zivotinje,
u kratkim crtanim filmovima, odgovarala je klasi¢énim stereotipima koje moZemo naci
u ranim filmovima“ (Burguera, 2011:68). Zenski likovi su &esto prikazivani kao

emotivni likovi. Najcesce spaseni od zlikovaca, odnosno od strane muskih likova.

Djeca odredene sadrzaje drukcije percipiraju u odredenoj dobi. Djeca mladeg uzrasta
ne bi prepoznala rodne stereotipe ni u jednom prikazanom animiranom filmu jer
prikazan odnos muskarca i Zene nije realan. U starijoj dobi, svjesniji smo nekih
zivotnih principa i odredenja. Prema tome, djeca mogu lakSe shvatiti pogresan pristup

u interpretaciji animiranih filmova (Schneider, 1989: 87).

Prema autoricama Lubine i Klimbak, neosporna je ¢injenica da su stereotipi nastali
zahvaljuju¢i Covjekovoj tendenciji k pojednostavljivanju, grupiranju i tipiziranju
kompleksnih izvanjskih utjecaja koji potom njegovu percepciju svijete ¢ine poznatom
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i predvidljivom. Fiksirane stereotipne percepcije postaju otporne na promjene, kasnije
ih je u zivotu tesko iskorijeniti, pogotovo u zrelijoj dobi (Lubina, Brki¢ Klimpak, 2014:
228).

5.3.Utjecaj medija na stvaranje ,,slike o sebi*

Televizija Cesto naglasava mrSavi izgled zenskih osoba kao idealan i
najpozeljniji. MrSavost je prikazana kroz sliku uspjesnosti i samokontrole. Uz to,
namece se i ,,mit ljepote kojim se djevojkama i Zenama $alje poruka kako trebaju dati
sve od sebe u emocionalnom, fizickom i financijskom smislu za ostvarivanje
nametnutog idealnog izgleda. Sveobuhvatni ucinak izlaganja modelima stereotipne
ljepote moze pridonijeti slabijoj slici i nezadovoljstvu vlastitim tijelom (Lemish,
2008).

Ideali zenstvenosti i muzevnosti su konstrukti koji se prenose putem kulture, tradicije,
druStvenih normi 1 medija. Mediji nude modele o tome kako bi idealna djevojka ili
Zena, a isto tako i1 muskarac, trebala/o izgledati, ponaSati se i govoriti. Isticanje
stereotipnih razlika glavni je nacin na koji mediji kao prenositelji javnog mnijenja,
obraduju seksualnost i rodne uloge. One mogu biti stereotipne, neutralne i
kontrastereotipne tradicionalnim rodnim ulogama (Sever Globan, Plenkovi¢, Varga,
2018).

Djevojke i zene prikazane su kao premrsave, previsoke, kao one koje ne donose vazne
odluke, ¢esto zaokupljene kucanskim poslovima i motivirane samo kada je u pitanju
romantika. Najce$ce su stereotipizirane na dva nacina: kao plavuse — prikazane kao
drage djevojke ili pak kao plave zlice; kao crvenokose — prikazane kao tvrdoglave ili
bezobrazne. Djecaci 1 muskarci su obi€no stereotipizirani na Cetiri na¢ina: prikazani
kao osamljeni kauboji, emocionalni mamini sinovi, pametni mali djecaci ili kao

glupani (Gotz, 2008: 4).

Samo prava prezentacija musSkaraca i Zene poboljSava zdravi razvoj dok nerealistiCne
stereotipizirane prezentacije mogu uzrokovati negativne efekte na mlade gledatelje.
Paul Rosenkrantz objasnjava kako su stereotipni rodni modeli posebno odgovorni za
negativne stavove mladih zena (Rosenkrantz i dr., 1968: 287 — 295, prema
Gokcearslan, 2010: 5203).

39



5.4.Medijski odgoj

U danasnje vrijeme medijska osvijestenost je od presudne vaznosti. Za medijsku
osvijeStenost nije dovoljno znati sluziti se odredenim medijem, ve¢ ona obuhvaca
odnos prema mediju te Covjekova razmiSljanja i ponasanje. Americka pedijatrijska

akademija (2016) dodatno pojasnjava Sto znaci biti medijski pismen i1 osvijesten:

1. moéi tumaciti prave namjere medijskih poruka, umjesto suhoparnog
prihvacanja,

2. modi prepoznati potencijalne Stetne ucinke medija te prema tome odredivati
pozitivno koristenje medija za sebe i djecu;

3. znati ograniciti koristenje medija;

4. znati da su sve medijske poruke konstruirane, da oblikuju naSe razumijevanje
svijeta, da svaki pojedinac tumaci poruke na jedinstven nacin te da masovni
mediji imaju mo¢no ekonomsko znacenje;

5. znati odabrati ostale kreativne nacine koristenja medija;

6. pozitivno Koristiti medije, razviti kriticko miSljenje i vjeStine gledanja,
razumjeti politicke, ekonomske, socijalne i emocionalne implikacije svih

oblika medija.

U vidu izbjegavanja Stetnih u¢inaka i poruka medija naglasava se vaznost medijskog
odgoja kako bi educirao djecu, roditelje i odgojitelje o medijima. Takav odgoj
omogucio bi pozitivno i prosocijalno koriStenje medija, kvalitetan pristup medijskim
proizvodima kroz njihovu analizu i procjenu, ali i moguénost proizvodnje medijskih

sadrzaja.

AmeriCka pedijatrijska akademija (2016) donosi 1 preporuke za roditelje kako

postupati s medijima u odnosu na djecu:

1. Pazljivo odabirati programe za gledanje;
2. Zajednicki gledati sadrzaje s djecom i mladima, te raspravljati o pogledanom;

3. Utiti djecu vjestinama kritickog gledanja;
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4. Ograniciti vrijeme provedeno s medijima te ga provoditi usredotoceno na njih;
5. Biti dobar uzor djeci pazljivo odabiruéi sadrzaje za gledanje i ograni¢avajuéi
vlastito koriStenje medija;

Naglasavati alternativne aktivnosti naspram koriStenja medija;

Djecje sobe trebaju biti slobodne od elektroni¢kih medijskih uredaja;

Izbjegavati koriStenje medija kao elektronske dadilje;

© © N o

Djeci mladoj od dvije godine onemoguciti gledanje televizije.

Postavlja se pitanje zasto filmska kultura nema odgovaraju¢e mjesto u obrazovanju
djece. To je velika Steta jer je neizrecivo mnogo moguénosti koje film pruza, ali je na
odgojitelju i ucitelju, te cjelokupnom odgojno-obrazovnom sustavu da te moguénosti
prepozna, a potom i iskoristi (Miki¢, 2001). Prema odgojno-obrazovnim programima
jezi¢no-umjetnickog podrucja susret s animiranim filmom pocinje ve¢ u predskolskom
odgoju. Ako je djeci pruZzena mogucnost gledanja animiranih filmova primjerenih
njihovoj dobi, njihove ¢e se filmske kompetencije razvijati postupno i kvalitetno.
Takoder, postupnim usvajanjem filmskih kompetencija djeca stjeu mogucnost
izrazavanja shvacenog na dozivljajni nac¢in — pri¢anjem, pisanjem, crtanjem,

pjevanjem, plesom te raznim scenskim igrama (Tezak, 1990).

5.5.Uloga odgojitelja u medijskom odgoju

Izdvajaju se dva pristupa medijskom odgoju, od Cega je jedan recepcijski
orijentiran medijski odgoj — razgovor o medijima, analiza poruka i sadrzaja, a drugi
reprodukcijski — usmjeren na stvarala$tvo, produkciju i dje¢je dozivljavanje pojedinog
medija, odnosno medij kao izrazajno i oblikovno sredstvo. Za spomenuta dva pristupa
Miki¢ navodi 1 dvije situacije koje su vrlo ¢este kod djece u kojima se ti pristupi mogu
primijeniti. Na primjer, predskolsko dijete ne¢e uvijek moci razluéiti realni svijet i onaj
predstavljen u medijima te je ovdje zadatak odgojitelja razgovor s djetetom. Drugi
primjer je oponasanje odredenih sadrzaja videnih preko televizije. Za to bi trebalo s
vrtickom grupom razgovarati o televizijskoj seriji koja potic¢e takvo ponaSanje te uz to
dozvoliti djeci da video kamerom ili fotografskim uredajem snime nesto $to se moze

nadovezati na dozivljaj djece. Takva metoda kod djece stvara spoznaju kako su
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medijske poruke uvijek rezultat neke konstrukcije, plana, aranziranja. Tako oni postaju
medijski osvjesteniji. Ako se k tome pridoda jedno novo iskustvo, zadovoljstvo i ponos
Sto su s drugom djecom stvorili vlastiti medijski proizvod, korist takvog rada u vrti¢u

je visestruka.
Miki¢, takoder izdvaja prakti¢ne savjete za medijski odgoj:

1. ogranicavati vrijeme, ali uz maksimalnu fleksibilnost tako da se s djecom
dogovara unaprijed Sto bi se koji dan moglo pogledati i u kojem trajanju;

2. aktivno koriStenje medija, igranje s medijima, snimanje, spoznavanje
mogucnosti medija i koriStenje medija za istrazivanje;

3. razgovaranje o medijskim doZzivljajima 1 iskustvima, pojedinacno i u grupi;

4. ne zaboraviti na djecje Zelje, medijske potrebe i zanimanja, pitati ih $to najvise
vole gledati;

5. ocjenjivati medijski sadrzaj i iz perspektive djece.

Potrebno je naglasiti da koliko god razgovor i rad s djecom, po pitanju medija, bio
koristan, vrlo je vazno prvo preispitati vlastiti odnos prema medijima kako bi se
izbjegle predrasude prema medijima, stereotipi i moguce odgojiteljevo nepromisljeno
osudivanje djecjeg odusevljenja filmom. Tek kada odgojitelj osvijesti svoje stavove i
prestane gledati samo negativnu stranu medija moze biti otvoreniji za upoznavanje
medijskog svijeta djece, njegovih prednosti, korisnosti i opasnosti. Takoder, moze
uvidjeti koliko je djetetu u njegovom odrastanju vazan medijski svijet te biti otvoreniji

za razgovore o djetetovim dozivljajima i iskustvima medija (Miki¢, 2002).
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ZAKLJUCAK

Zbog uzurbanog nacina zivota, djeca bivaju prepustena sama sebi, a slobodno
vrijeme sve viSe provode pred televizijom. Poznato je da najviSe gledaju animirane
filmove te se pocinju poistovjecivati s likovima, odnosno oponasati ih. Tako mediji
sve vise utjecu na komunikaciju i ponaSanje djece, a smatraju se i tre¢im roditeljem,
odnosno odgojiteljem. Promatrajuci Disneyeve animirane filmove mozemo zakljuditi
kako su oni zaista dio odrastanja razli¢itih generacija. ,,Snjezno kraljevstvo* na prvi
pogled pokazuje odmak od tradicionalnih Disneyevih animiranih filmova. Ipak se na
drugi pogled otkriva da tome nije tako. Djeluje kao da su protagonistice, Anna i Elsa,
u,,Snjeznom kraljevstvu® prikazane kao moderne zene ¢iji su likovi napravili odmak
od dotadasnjih tradicionalnih Disneyevih princeza. Analizom filma mozemo uvidjeti
da Disney, kad su u pitanju zene, ipak nastavlja promovirati tradicionalne i
konzervativne osobine i vrijednosti. Tako Elsa posjeduje moci koje treba skrivati od
ostalih jer ih ne moze kontrolirati. To Se odnosi na ¢injenicu da Zene koje imaju mocne
pozicije moraju skrivati svoje moci. Njezine mo¢i daju joj neovisnost, ali je ¢ine i
previSe neovisnom da bi imala muskarca. Slicno tome, tvrdi se da su
visokopozicionirane Zene u naSem druStvu manje obiteljski orijentirane pa im partner
nije potreban. Anna, takoder, pokazuje crte tradicionalnih Disneyevih princeza. lako
se na kraju zaljubi u muskarca nizeg statusa od njezinog, $to do sada nije bio slucaj,
tijekom filma zudi za susretom s princem. Prema tome je u skladu s osobinama
prethodnih Disneyevih princeza. Sukladno tome, vidljivo je kako Disney i dalje koristi
rodne stereotipe 1 predstavlja Zene na nacin koji nije prihvatljiv iz perspektive Zenske
borbe za emancipaciju. Disneyeva sposobnost da promovira odredene suspektne ideje
| ideale rezultat je Cinjenice da gotovo drzi kapital nad potro$nim materijalima koje
djeca obozavaju. Takvim nac¢inom djeca su kontrolirana od strane velikih korporacija.
Subliminalna percepcija jest zamisao da je moguce utjecati na ljudske misli, osjecaje
1 ponaSanja putem raznih podraZaja bez svjesnog znanja osobe na koju se utjece. Posto
ne uspijeva doprijeti do svijesti, ne moze je se verbalizirati, a to se pogotovo odnosi
na djecu i mlade. Koristenje subliminalnih poruka moguée je zakonom smanjiti,
medutim nemoguce ih je zaustaviti. Stoga ¢e one i dalje biti prisutne u svim

podru¢jima ljudskog zivota.

43



Djeca u dobi od dvije do Sest godina postaju svjesna svog rodnog identiteta, usvajaju
stereotipe o aktivnostima, osobinama, igratkama i vjeStinama povezanima s muskim,
odnosno zenskim rodom te zapo¢inju s rodno uvjetovanim igrama. Djeca u toj dobi
trebaju konkretne, a ne apstraktne upute i objasnjenja. Savjetuje se da se djeci istiCu
primjeri osoba iz stvarnog zivota ili iz medija (ukljucuju¢i animiranih filmova) Koji
pokazuju da se muskarac, odnosno Zena moze biti na puno razli¢itih na¢ina. Pozitivno
bi se trebali komentirati medijski sadrzaji koji pokazuju da su djevoj¢ice i djecaci
jednako vrijedni i jednako sposobni. Zadac¢a odgojno-obrazovnog sustava je poticanje
kritickog misljenja kod pojedinca koje osigurava uspjesnije razlucivanje lazi od istine.
Takav kriti¢ki osvijeSten pojedinac lakSe i jednostavnije uvida manipulaciju koju sve
viSe 1 sve intenzivnije provode mediji. Kriticko promisljanje medijskih poruka dovodi
do odbacivanja onih ispraznih i laznih poruka koje su danas itekako prisutne u

medijskim sadrzajima.
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