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SAZETAK

Cilj je ovog rada istraziti misljenja odgojitelja o vaznosti medijske pismenosti u ranom i
predskolskom odgoju i obrazovanju, ali i utvrditi znanja, vjestine, upotrebu te primjenu medija
1 medijskih sadrzaja u odgojno obrazovnim skupinama. Odgojitelji su itekako svjesni vaznosti
medijske pismenosti za djecu koja odrastaju u modernom i1 suvremenom drustvu. Takoder su
svjesni ¢injenice da nacin na koji ¢e mediji utjecati na dijete i njegove stavove ovisi 0 njegovoj
dobi, Sto odgojitelju daje priliku kako raznim aktivnostima utjecati i oblikovati djecje navike,
razjasniti funkciju medija i oblikovati kriticko misljenje prema informacijama koje im mediji
pruzaju. Ovim radom zeli se istraziti koliko odgojitelji imaju znanja o medijskoj pismenosti,
koliko je zastupljena u njihovu radu, koji su im mediji dostupni na radnim mjestima te propituju
li i sami sadrzaj koji im se prikazuje na medijima koje rabe. Medu odgojiteljima provedeno je
istrazivanje elektroni¢kim putem u obliku anketnog upitnika. Sudjelovanje je bilo dobrovoljno
i anonimno. Rezultati upitnika upucuju na to da odgojitelji imaju potrebu za kontinuiranim
struénim usavrSavanjem o medijima i1 medijskoj pismenosti. Osim razgovora o negativhim
utjecajima medija, ne provode u velikoj mjeri aktivnosti koje se odnose na medijsku pismenost.
Uglavnom samostalno propituju sadrzaj koji im se prikazuje, a u vrti¢ima imaju dostupne neke
od medija. Ovo istrazivanje samo je pocetak i prijedlog za daljnja istrazivanja na jednom
zapostavljenom podrucju medija i medijske pismenosti u ranom i predskolskom odgoju i

obrazovanju.

Kljucne rijeci: odgojitelji, djeca, mediji, medijska pismenost



EDUCATORS' OPINIONS ON THE IMPORTANCE OF MEDIA LITERACY IN EARLY
AND PRESCHOOL EDUCATION

SUMMARY

The aim of this paper is to investigate the opinions of educators about the importance of media
literacy in early and preschool education. Determine knowledge, skills, use, application of
media and media content in educational groups. Educators are well aware of the importance of
media literacy for children growing up in a modern and contemporary society. They are also
aware of the fact that the way the media will influence the child and his attitudes depends on
his age, which gives the educator the opportunity to influence and shape children's habits with
various activities, to clarify the function of the media and to form a critical opinion according
to the information the media provides. With this work, we wanted to investigate how much
knowledge educators have about media literacy, how much they use it in their work, what media
are available to them at their workplaces, and whether they themselves question the content
shown to them on the media they use. A survey was conducted among educators using a
questionnaire. The questionnaire was sent electronically, and participation in the research was
voluntary and anonymous. The results of the questionnaire indicate that educators have a need
for continuous professional training on media and media literacy. Apart from talking about the
negative influences of the media, they do not carry out activities related to media literacy to a
large extent. They mostly independently question the content that is shown to them, and in
kindergartens they generally have access to some of the media. This research is just the
beginning and a proposal for further research in a neglected area of media and media literacy

in early and preschool education.

Keywords: educators, children, media, media literacy



1. UVOD

Danasnja djeca odrastaju u svijetu brzog tehnoloskog napretka i medija koji ih privlace svojom
atraktivnosScu te utjecu i1 oblikuju njihove stavove, vrijednosti, spoznaje i ponasanje. Dok starije
generacije sve teze razumiju i prate brzi tehnoloski napredak, danasnja djeca ne mogu bez
televizora, mobilnih uredaja i interneta, a opet je na starijim generacijama da odgajaju i

usmjeravaju mlade.

Televizija je najkoriSteniji medij u ranoj i predskolskoj dobi, ali najjednostavniji i
najpristupacniji uredaj. Djeluje kao vazan ¢imbenik suvremene socijalizacije i ima znacajnu
ulogu u procesu ucenja, oblikovanju vrijednosti i ponaSanja kod djece (Bartakovi¢ 1 Sindik
2016). Ne smijemo zaboraviti da danas uz televiziju istu ulogu preuzimaju tableti i mobiteli
koji nam omogucavaju da cijelo vrijeme, iako bili i u pokretu, budemo prisutni i online. Bez
obzira na to $to su mediji dostupni djeci od rodenja, medijski odgoj provodi se tek u osnovnoj
Skoli u okviru nastave Hrvatskoga jezika kada djeca dolaze s ve¢ razvijenim navikama
koriStenja medija 1 medijskih uredaja. Iako je medijski odgoj propisan Nacionalnim
kurikulumom za rani predskolski odgoj i obrazovanje uz navodenje digitalnih kompetencija

kao klju¢nih kompetencija u odgoju i obrazovanju, imamo osjeéaj da je itekako zapostavljen.

,»Ako se uzmu u obzir psiholoske karakteristike djeteta u kontekstu utjecaja medija te dostupna
istrazivanja, ukazuje se obveza poduzimanja intervencija u okviru institucija ranog i
predskolskog odgoja. S obzirom na dostupne sadrzaje, nuzno je djecu opskrbiti vjeStinama,
sposobnostima i znanjima, odnosno medijski ih opismenjavati i stvarati naviku svrhovitog
koriStenja medijskog sadrZaja s ciljem proSirenja vlastitith moguénosti u istraZivanju okoline 1

svladavanja izazova“ (Ljubi¢-Nezi¢ 2018: 287).

Da bismo imali medijski pismenu djecu, potrebno je imati i medijski pismene odgojitelje, zato
je doslo vrijeme da odgojitelji propitaju svoje stavove, vrijednosti i obrasce ponaSanja.
Istovremeno potrebno je pratiti interese djece, ukljucivati se u njihov svijet te na dobno
primjeren nacin utjecati na stjecanje novih spoznaja i vrijednosti. Tako ¢e odgojitelji odgajati 1

obrazovati medijski pismene i kompetentne gradane.



2. MEDIJI - POJMOVNO ODREDIVANJE

Kada se govori o medijima, imamo na umu masovne medije Siroke potrosnje ili Sirokog opsega
koji ukljucuju internet, dnevne novine, radio, televiziju, mobitele i e-Citace. Njihova je osnovna
svrha informiranje ljudi. Danas je u suvremenom drustvu Zivot bez masovnih medija
nezamisliv, a svrha informiranja odavno je presla granicu tako da mediji oblikuju ljudska

razmisljanja i ponasanja.

,Mediji su, naime, istodobno industrija, javna usluga i politicka institucija. Tradicija im priznaje
povlastice koje ih stavljaju u rang javnih usluga. Tim se zakonskim ili obi¢ajnim pravom mediji

sluze u ime gradana“ (Bertrand 2007: 28).

Prema Ciboci i1 suradnicima (2016) mediji se dijele na tradicionalne i nove medije.
Tradicionalni su mediji tisak, radio i televizija, a novi je medij internet, odnosno svi sadrzaji do
kojih moZemo do¢i putem novih informacijskih i komunikacijskih tehnologija bilo da je rijec o

pametnom telefonu, tabletu ili racunalu.

,Mediji koji su postali mo¢na industrija usmjereni su isklju¢ivo na profit, a djecu tretiraju kao
dio potrosaca, i to s vrlo velikom kupovnom mo¢i. Imaju mo¢ upravljanja dje¢jim odlukama i
utjecaj na njihovu psihu §to je potpuno suprotno pravima o slobodi djeteta. Zato odrasli, roditelji
i Skola trebaju biti posrednici izmedu medijske industrije i djeteta. Razgovorom u obitelji i u
Skoli moze se omoguditi djetetu izraZzavanje misli 1 stavova o medijskim sadrZajima koje
svakodnevno konzumiraju putem medija. Obrazovnim sustavom pridonosi se zastiti djece od
Stetnih sadrzaja u medijima, omogucava se djeci da prema tim sadrzajima postanu kriticni. U
suvremenom konceptu medijskog odgoja to je vazno jer se time pridonosi prevenciji

neprihvatljivih oblika ponaSanja kod djece* (Erjavec 1 Zgrablji¢ 2000: 96).

U zadnjih Sezdeset godina doslo je do velikih promjena na podrucju medija i medijskog
poimanja. Razvila se 1 nova znanstvena disciplina, a to je medijska pedagogija. ,,Glavna uloga
medijske pedagogije jest bavljenje (inovativnim) medijima kako bi se (u pojedincu) razvile
odgovarajuc¢e kompetencije i kako bi se sprijecila manipulacija* (Toli¢ 2009). Polja istraZzivanja
medijske pedagogije su medijski odgoj, medijska kultura, medijska didaktika, medijsko-
znanstveno istrazivanje, medijska socijalizacija 1 medijska etika. Vazno je naglasiti da medijski
odgoj nadalje istrazuje medijsku pismenost, medijsko obrazovanje i medijske kompetencije.
Toli¢ (2009) u svojem radu naglaSava kako mnogi autori u Hrvatskoj poistovje¢uju pojmove
medijski odgoj i medijska pismenost naglasavaju¢i da oni nisu istozna¢nice. Da bi medijski

odgoj bio uspjesan, potrebno je razvijati sva polja istrazivanja medijske pedagogije pocevsi od

2



medijske pismenosti koja je vazna na svim razinama obrazovanja jer se smatra klju¢nom u
pripremanju buduc¢ih medijskih korisnika za aktivno i angazirano gradanstvo (Ciboci 2018;

prema Mihailidis 2009a: 38).

2.1. Medijska pismenost

U danasnje je vrijeme pojam medijske pismenosti opéeprihvacen. Aufderheide (1992) definira
medijsku pismenost na konferenciji National Leadreship Conference on Media Literacy kao
,»Sposobnost pristupa, analize, vrednovanja 1 odasiljanja poruka posredstvom medija“. Prema
Zacchetti (2007) Europska komisija medijsku pismenost definira kao ,,sposobnost pristupa
medijima, razumijevanje i kriticko vrednovanje razli¢itih aspekata medija i medijskih sadrzaja

te ostvarivanje komunikacije u raznovrsnim kontekstima®.

Strucna skupina Europske komisije za medijsku pismenost dodatno pojasnjava definiciju
medijske pismenosti naglaSavajuéi da je to izraz koji ukljucuje sve tehnicke, kognitivne,
drustvene, gradanske i kreativne kapacitete koji gradanima omoguéuju pristup, interakciju i
kriticko razumijevanje medija, sudjelovanje u gospodarskom, drustvenom 1 kulturnom Zivotu

drustva, kao 1 aktivnu ulogu u demokratskom procesu.

Ciboci (2018; prema Duncan, 2005: 3) definira medijsku pismenost kao rezultat medijskog
obrazovanja, odnosno znanja i vjeStine koje korisnici stjeu medijskim obrazovanjem dok
Zgrablji¢ Rotar (2005: 12) naglaSava da medijska pismenost ,,mora biti promovirana kao
najvedi interes druStva. Djeci 1 mladima mora dati samopouzdanje 1 kreativnost u koristenju
medija i razumijevanju simbolickih medijskih jezika, ekonomskih nacela funkcioniranja medija

1 medijskog diskursa.*

Zitinski (2009: 237) isti¢e da je ,,sredi$nja implikacija medijske pismenosti razumjeti kakvu
sliku svijeta mediji namecu®. Sama medijska pismenost ima defenzivnu i proaktivnu svrhu, a
to je nauciti medijske korisnike kako prepoznati propagandu i manipulacije u medijima te ih

potaknuti na mudro koriStenje medija 1 kriti¢ko promisljanje o medijskim sadrzajima.

»Medijska pismenost najniZza je razina svladavanja osnovnih vjeStina kod prepoznavanja
vizualnih simbola i rada na racunalima te drugim medijskim sredstvima* (Toli¢ 2009) dok
Scheibe 1 Rogow (2012) naglaSavaju vaznost analiziranja tijekom gledanja bilo kojeg

medijskog sadrzaja jer nam takav nacin pojacava vjestine razumijevanja i pisanja.



Agencija za elektronicke medije (2017) medijsku pismenost definira kao skup vjestina, znanja
1 spoznaja potrebnih za razumijevanje i kriticku analizu medijskih sadrzaja koji korisnicima
pomaze u zastiti od potencijalno neprimjerenih medijskih sadrzaja. NaglaSava kako medijska
pismenost takoder obuhvac¢a donosenje informiranih odluka, razumijevanje prirode sadrzaja i
usluga te koristenje prednosti cjelokupnog raspona moguénosti koje nude nove komunikacijske
i medijske tehnologije. Nadalje objasnjava kako su predmeti proucavanja medijske pismenosti
potencijalno S$tetni medijski sadrzaji u koje se ubrajaju nasilja, reklame, stereotipi ili
pornografija, zatim utjecaji medija i Stetnih sadrzaja, regulacija i samoregulacija pod kojima se
smatraju konvencije, nacionalni zakoni i eticki kodeksi novinara i oglasivaca te nove

tehnologije i njihova uloga u drustvu.

»Medijsko opismenjavanje treba ukljuciti sve vrste medija, od vizualnih (TV, video, film),
auditivnih (radio, snimljena glazba) do pisanih, kao i razli¢ite medijske platforme te nove

medijske tehnologije* (Kako bi se u Skoli trebalo uciti o medijima, 2017).

Grgi¢ 1 suradnici (2016.) zakljucuju da se od Deklaracije o medijskom odgoju 1z 1982. godine
do danas koncept medijske pismenosti malo mijenjao, ali je ostao utemeljen na osnovnoj ideji
o komunikacijskim pravima koja proistjeu iz osnovnih ljudskih prava §to su zajamcena
dokumentima medunarodne zajednice (Poveljom UN-a o ljudskim pravima, Konvencijom UN-
a o pravima djeteta) koja zahtijeva da se u medijskoj politici posveti pozornost medijskim 1
komunikacijskim pravima djece. Nadalje naglaSavaju da medijska pismenost u¢i razumijevanju
specificnih simbolickih jezika pojedinih medija. To su ,,novi jezici* (film, radio, televizija,
tisak), a njthova nam je gramatika nepoznata. Oni rabe jezike, geste, retoriku i boje preferirajuci
simultanost vizualnih 1 auditivnih slika, a medijska pismenost osim reflektivne razine, potice i
produktivnu razinu. Bitno je naglasiti da je djeci vazno omoguciti rad s medijima, prakticno

razumijevanje medijske politike, a u tome veliku ulogu imaju obrazovne institucije.

2.2. Pozitivni aspekti medija

Kolucki i Lemish (2013) naglasavaju da vrlo Cesto znanstvenici 1 javnost imaju odredeni stav o
medijima. S jedne strane ih smatramo pozitivnima i neophodnima za Zivot u 21. stoljecu, a s
druge strane ¢esto govorimo o zatupljivanju osjetila, poticanju destruktivnog ponasanja. Mediji
sami po sebi prirodno nisu ni dobri ni 1081, ali rije¢ je o tehnologiji koja se moZe koristiti na

razne nacine.



“Ni jedna informirana osoba ne moze reci da je televizija dobra ili losa za djecu. Za neku djecu
pod nekim uvjetima neki su televizijski programi Stetni. Za drugu djecu pod istim uvjetima ili
za istu djecu pod drugim uvjetima televizijski programi mogu biti korisni. Za vecinu djece pod
vec¢inom okolnosti vecina televizijskog programa nije vjerojatno ni posebno Stetna ni posebno

korisna“ (Savage 2004: 123).

»Primjena informacijske tehnologije moze podupirati osjetilno ucenje. Student vidi, Cuje,
isprobava 1 sam stvara sadrzaje uCenja. Internet nudi vrijedne izvore znanja koji se mogu
dohvacati svim osjetilima* (Lasi¢-Lazi¢, 2014. 3). Lasi¢-Lazi¢ (2014) navodi kako internet i
mediji postaju neizostavna komponenta svake suvremene nastave na svim razinama
obrazovanja. Tehnoloska je naprava samo sredstvo za stjecanje znanja kao $to je stolje¢ima bila

knjiga. Ista se obavijest moze dobiti 1 bez posjedovanja skupe tehnoloske naprave.

Peran i Raguz (2018) isti¢u da mediji imaju pozitivan utjecaj na djecu. Postaju tolerantnija i
empati¢nija, a uz njihovu pomo¢ upoznaju nove kulture, obicaje i razli¢itosti. Takoder poti¢u
znatiZelju te razvijaju kreativnost 1 mastu. Povezuju djecu razli¢itih zemalja, a sluze nam 1 da

filmovima, tematskim glazbenim uradcima).

Ciboci i suradnici (2015) navode kako osim informiranja, obrazovanja i zabave mediji imaju i
druga pozitivna obiljezja. Prenose informacije u jako kratkom vremenu do velikog broja ljudi.
Mogu nam pribliZiti mnoge dogadaje 1 pomocu njih moZemo saznati osnovne informacije o
onome $to nas zanima. I djeca imaju prirodnu potrebu za informiranjem o novim stvarima te se
medijima mogu uspjeSno i lagano sluziti u svakodnevnom zivotu. Uz informativhu ulogu
1zuzetno je vazna pozitivna 1 obrazovna uloga medija, osobito tijekom djetetova Skolovanja. Za
njima roditelji 1 djeca poseZzu kada Zele saznati neSto viSe o temi koja ih zanima, kada neku
knjigu Zele procitati na ekranu racunala ili kada pripremaju Skolsku zadacu. Potrebno je dodati

da mediji mogu djecu i odrasle poticati na pomaganje drugima.

U svom radu Bartakovi¢ 1 Sindik (2016) navode kako mnogi autori smatraju da je gledanje
obrazovnih programa pozitivno povezano s ekspresivnim jezikom i vokabularom, spremnoscu
za Skolu, pismenos$¢u, znanjima iz matematike i znanosti te socijalnim vjestinama. Da nema te
pozitivne uloge medija, mnoge brojne humanitarne akcije ne bi tako brzo doprle do Sirokih

slojeva drustva.

Milisa 1 suradnici (2009) navode sljede¢e pozitivne znacajke medija, a to su uc¢enje uz pomoc¢

interneta, integriranje razli¢itih sadrzaja, uspostavljanje starih poznanstava ili novih suradnji
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prema podrucjima interesa, razmjenjivanje pitanja i iskustava s drugima, nova poznanstva,

razvijanje interkulturalne komunikacije kroz interkulturalno ucenje i sl.

Ciboci 1 suradnici (2016.) navode vaznu ulogu koju mediji imaju u promicanju i zastiti djecjih
prava, prava zivotinja, Zenskih prava i sl. Mediji su takoder prenositelji promidzbenih poruka
¢ija je uloga prihvatljiva kada su oglasi jasno i nedvosmisleno oznaceni. Oglasavanje duboko
utjeCe na nacin na koji ljudi promatraju svijet i sebe, a podrucje oglaSavanja je Siroko i
raznoliko. Oglasavanje informira ljude o raspolozivosti i dostupnosti novih proizvoda i usluga,
ali o poboljSanjima onih postojecih na trziStu, pomazuéi ljudima u donoSenju odluka kako
dolikuje informiranim i razboritim potrosa¢ima. Jasno i oznafeno oglaSavanje pomaze
gospodarskom napretku, padu cijena, potice otvaranje novih radnih mjesta, povecanju dohotka,

olakSava financiranje edukativnih i zabavnih publikacija ili programa.

Mediji u podru¢ju kulture omogucavaju izmedu ostalog povezanost suvremene kulturne
kreativnosti, otvorenost novim idejama, procesima i primjenama koje dolaze iz bilo kojeg

podrucja ljudske kreativnosti (Schramadei 2001: 13).

Na podrucju obrazovanja razvoj tehnologije omogucio je u¢enicima jednostavnije i zanimljivije
nac¢ine ucenja. Prema Afri¢ (2014) e-obrazovanje omogucuje jedinstvene forme koje
odgovaraju postoje¢im nacinima licem u lice (obrazovanju u ucionici ) i obrazovanja na daljinu
(obrazovanju u virtualnoj ué¢ionici). Skolski sadrzaji mogu se prikazati pomo¢u video, audio i
fotomaterijala, a koriStenjem medija u nastavi pove¢ava motiviranost za nastavno gradivo i

omogucuje njegovo lakse shvacanje.

Mediji se mogu koristiti u svim fazama nastavnog procesa, na pocetku sata kao motivacija,

tijekom sata kao pomoc¢ u stjecanju novih znanja te na kraju sata kao evaluacija (Ciboci 2005).

2.3. Negativni aspekti medija

,Pretjerano koristenje medija moze dovesti dijete u rizik ili opasnost. Stru¢njaci koji se bave
zdravljem djece istiCu da je viSe razloga za to o kojima je dobro razmisliti“ (Ciboci i1 suradnici

2011).

Gledanje televizije povecava tjelesnu masnocu, a drzavne agencije diljem svijeta danas

televiziju otvoreno nazivaju neovisnim ¢imbenikom pretilosti* (Sigman, 2010: 2-3).



Sigman (2010) je u svojoj knjizi Daljinski upravljani dao tesku kritiku ravnodusnosti javnosti
prema utjecajima televizije i medija opéenito. Ve¢ na pocetku Sigman (2010) navodi niz
negativnih utjecaja medija na zivot ljudi od vremena koje provode pred televizijom do na¢ina
na koji ona utjeCe na njihove zivote isticu¢i kako pretjerano koristenje medija moze dovesti do

fizickih 1 psihickih posljedica za djecu i mlade.

Prema Ciboci 1 suradnicima (2011) pretjerano koristenje medija kod male djece moze
uzrokovati viSe negativnih posljedica, a to su nedovoljno sna, sporije ucenje i slabiji razvoj
socijalnih vjestina. Djeca koja gledaju previse televizije u djetinjstvu i predskolskoj dobi mogu
imati poteskoce s usredotoc¢enoscu, ali i s razmisSljanjem, govorom i socijalnim vjestinama.
Zbog medija su djeca manje u interakciji s roditeljima i ostalim ¢lanovima obitelji dok roditel;ji
koji imaju stalno ukljucen televizor ili su usredotoceni na svoj digitalni medij gube dragocjene

prigode za razgovor sa svojom djecom i prigodu da im pomognu u ucenju.

Pretjerano koriStenje medija u predSkolskoj dobi povezano je i s debljinom pa i rizikom od
djecje pretilosti. OglaSavanje hrane i jedenje za vrijeme gledanja televizije ili igranja videoigara
moze dovesti do pretilosti. Jednako tako djeca koja pretjerano koriste medije pokazuju manje
zelje za provodenjem vremena na aktivan, zdrav i fizi¢ki zahtjevniji nacin. Nadalje Ciboci i
suradnici (2011) navode kako nasilni sadrzaji koje djeca vide na televiziji 1 ostalim ekranima
mogu dovesti i do problema u ponasanju djece i to zato Sto se preplase i zbune zbog onoga Sto
vide ili pak pokuSavaju oponaSati ono §to ¢ine njihovi ,,junaci s ekrana®. Nasilni sadrZaji u
medijima ve¢ dugi niz godina privlace pozornost znanstvenika dok je u Hrvatskoj provedeno
malo istrazivanja o nasilju u medijima $to je razlog zasto se u Hrvatskoj ne zna koliko je zapravo

nasilnih sadrZaja koje prenose mediji zapravo prisutno u Zivotima djece 1 mladih.

Kanizaj 1 Ciboci (2007: 202) navode kako su Huston i suradnici jo§ 1992. godine zakljucili da
¢e djeca do zavrSetka osnovne Skole vidjeti 8000 ubojstava i 100.000 drugih oblika nasilja u
medijima dok ¢e u stvarnom Zivotu vidjeti manje od 1 % takvih nasilnih djela. Na kraju naSe
prvo zivotno iskustvo nasilja upravo je ono koje nam predstavljaju mediji. Istrazivanja
Nacionalnog centra za djecu izloZzenu nasilju (National Center for Children Exposed to
Violence) provedena 2003. godine pokazala su da prosjecno dijete u Sjedinjenim Ameri¢kim
Drzavama pred televizijskim ekranima provede 1023 sata na godinu dok u $koli na godinu
provedu tek 900 sati (Kanizaj i Ciboci 2007, 2008: 106), a djeca prije negoli krenu u vrti¢
provedu 4000 sati ispred televizijskih ekrana. Jedno od brojnih istrazivanja provedeno u
Ujedinjenom Kraljevstvu pokazalo je da 39 % programa namijenjeno iskljuc¢ivo djeci sadrzi
nasilne sadrzaje ukljucuju¢i 4000 nasilnih djela s pucnjavom ili drugim oblicima fizi¢kih
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napada (Kanizaj 1 Ciboci, 2007; prema Gunter 1 Harison, 1997; prema Ervin, Morton, 2008:
105).

Prema Kanizaj i Ciboci (2007; prema Huston, Donnerstein i suradnici 1992) utvrdili su da crtani
filmovi koji se prikazuju subotom ujutro sadrzavaju prosjec¢no 20 nasilnih scena po satu dok se

u najgledanijem terminu objavi svega pet nasilnih scena.

Kanizaj i Ciboci (2007; prema Labas 2009) nove tehnologije dovode i do novih vrsta nasilja.
Cyberbullying ili elektronicko nasilje problem je koji se sve vise istrazuje, ¢ak i u Hrvatskoj.
Nadalje, prema Kanizaj i Ciboci (2007; prema Willard 2004) elektronic¢ko je nasilje definirano
kao slanje ili objavljivanje nepocudnih tekstova ili slika posredstvom interneta ili drugih

digitalnih komunikacijskih sredstava.

Prema Kanizaj i Ciboci (2007; prema Ortega i suradnici, 2007; prema Willard, 2006) navode
viSe vrsta ovakvog nasilja. To su razlicite elektronicke poruke koje sadrzavaju vulgarnosti i
uvrede, prijetece poruke, ocrnjivanje ili optuzivanje druge osobe slanjem glasina i lazi, lazno
predstavljanje, iznosenje osobnih tajni, podataka ili slika koje nisu namijenjene javnosti i

namjerno izbacivanje nekog iz online grupe i sl.

Iako brojna istrazivanja pokazuju da crtani filmovi obiluju scenama nasilja, publika ih ipak ne
ubraja u nasilne sadrzaje Kanizaj i Ciboci (2007; prema Howitt i Cumberbatch, 1975; prema
Potter 1999: 73). lako publika toga nije svjesna, nasilje u crtanim filmovima moze kao 1 drugi
nasilni medijski sadrzaji dovesti do desenzibiliziranja medijskih korisnika koji nasilje mogu

poceti doZivljavati kao normalnu pojavu.

Kada bi se nasilje definiralo onako kako ga vidi publika, bilo bi neeti¢no jer bismo time
ignorirali sva istrazivanja koja su pokazala da i oblici nasilja koje publika ne ubraja medu
nasilne sadrZaje utjecu na njih 1 izazivaju nezeljene u€inke. Znanstvenici imaju viSe saznanja
od publike o prikazima u medijima. Shvacaju da u prosudbi je li neki sadrzaj nasilan ili ne i
hoce li on negativno utjecati na publiku nisu bitni samo graficki prikazi (Kanizaj 1 Ciboci 2007;
prema Potter 2003: 262). U jednom od najopseznijih istrazivanja UNESCO je 1996. godine u
23 svjetske zemlje u okviru projekta Globalna studija o nasilju u medijima intervjuirao 5141
dijete u dobi od 12 godina. ,,Vecina studija pokazuje da je odnos izmedu nasilja u medijima i
stvarnog nasilja interaktivan. Mediji mogu pridonijeti agresivnoj kulturi. Ljudi koji su ve¢
agresivni koriste medije za daljnju potvrdu svojih uvjerenja i stavova koji se zauzvrat utvrduju

kroz sadrzaj medija‘“ (medijska pismenost.hr , prema Groebel, 1998: 195) .



Spitzer M. ( 2018; 11) u svom radu navodi da moderno istrazivanje mozga sugerira da kod
koriStenja digitalnih medija u Sirem okviru, mozak se nalazi u trajnom procesu promjene, iz
¢ega proizlazi da svakodnevno koristenje digitalnih medija ne moze biti bez posljedica za nas

korisnike.

Spitzer (2018: 67) navodi i upozorava na ¢injenicu pojave digitalne demencije kod ljudi i djece
zbog povrsnog obradivanja sadrzaja. Zbog toga se aktivira manje sinapsi u mozgu, a posljedica
toga je da se manje uci. Taj je uvid vazan zato Sto digitalni mediji i internet upravo iz tog razloga
moraju imati negativne ucinke na ucenje. S jedne strane to je u meduvremenu postalo opéim
mjestom, vode do sve vece povrsnosti, Sto se ve¢ 1 na jezi¢noj razini daje iS¢itati iz pojmova
koji se koriste. Prije su se tekstovi Citali, danas se povrsno prelijecu. Prije se u materiju
prodiralo, danas se umjesto toga surfa na mrezi (klizi preko sadrzaja) zato Sto racunalo

preuzima na sebe nasu mentalnu aktivnost.

Moderna informati¢ka tehnologija vodi do povr$nog misljenja, odvraca paznju i k tome ima
nuspojave. Na socioemocionalnom planu situacija nije niSta bolja kako navodi Spitzer (2018)
jer manjak samokontrole, usamljenost i depresija u nasem modernom dru$tvu najvazniji su
uzrocnici stresa. Kod naSe djece zamjena istinskih meduljudskih kontakata digitalnim
druStvenim mrezama dugoro¢no moze biti povezana sa smanjivanjem njihova socijalnog
mozga. U danasnje vrijeme javljaju se novi termini za generacije rodene prije digitalnog doba
inakon. Spizer (2008.) navodi da ako uzmemo u obzir znanstvena istraZzivanja mozga i spoznaje
o neuroplasti¢nosti 1 razvoju mozga, nacin Zivota u kojem smo trajno ili najceSce online
definitivno ne moze imati povoljan u¢inak. Americki pedijatar Christakis i njegovi suradnici
(2011) prvi su pokazali da gledanje televizije u ranom djetinjstvu dovodi do pojaanog
poremecaja pozornosti u Skolskoj dobi. IstraZivanje je provedeno na Sezdesetero djece u dobi
od Cetiri godine, a objavljeno je u jesen 2011. godine u stru¢nom casopisu za pedijatriju

Pediatritcs.

U istraZivanju je jasno dokazano da animirani filmovi u kojima se scene brzo izmjenjuju slabi
naSu sposobnost samokontrole dok koncentracija kod crtanja bitno poboljSava samokontrolu.
,Digitalni mediji imaju negativan u¢inak na sposobnost samokontrole i izazivaju stres. Tko se
zalaze za to da se u dje¢jim vrti¢ima i Skolama viSe koriste digitalni mediji, mora se suociti s
tom Cinjenicom. Digitalni mediji vode do toga da manje koristimo mozak ¢ime njegova
ucinkovitost s vremenom opada. Oni k tome ometaju oblikovanje mozga mladih ljudi pa

njihova mentalna u¢inkovitost ostaje od samog pocetka ispod razine koju bi bez tih medija



mogli pronaci. To se nipoSto ne odnosi samo na misljenje nego 1 na nasu volju, nase emocije i

prije svega na naSe drustveno ponasanje* (Spitzer 2018: 243).
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3. MEDIJSKA PISMENOST U RANOM I PREDSKOLSKOM ODGOJU I
OBRAZOVANJU

Prvo vece istrazivanje o djeci i medijima provela je Poliklinika za zastitu djece 1 mladih Grada
Zagreba te Hrabri telefon. Istrazivanje je provedeno u vrti¢ima diljem Hrvatske 2016. 1 2017.
godine. Rezultati se temelje na uzorku od 655 roditelja djece predskolske dobi (Prvo nacionalno
istrazivanje o predskolskoj djeci pred malim ekranima, 2017). Istrazivanje je navelo kako se
djeca do druge godine pocinju koristiti medijskim uredajima i provoditi vrijeme uz medijske

sadrzaje. Svake godine raste koli¢ina vremena koju djeca provode uz medije.

Sindik (2016; prema Ciboci i sur., 2014) navodi kako 41 % djece s navrSenih godinu dana gleda
televiziju, a dodatnih 36 % pocinje gledati televiziju s dvije godine. Cak se 99 % djece
predskolske dobi koristi nekom vrstom medija. Istrazivanje je pokazalo da svaki drugi
predskolarac od dvije do ¢etiri godine provodi ukupno dva ili vise sata na dan uz razlicite ekrane
(Poliklinika za zastitu djece 1 mladih Grada Zagreba, 2017). Prema istom istraZivanju 97,2 %
predskolske djece gleda televiziju, vise od dvije tre¢ine djece koristi se mobitelom i tabletom,
60 % djece racunalom, a svako Cetvrto dijete igra¢im konzolama. Pritom 40 % jednogodisSnje
djece rabi ekrane. Kako su potvrdili roditelji djece vrticke dobi, 97 % predskolaraca zna
samostalno ukljuciti neki elektronicki uredaj, a 90 % njih samostalno traZi sadrzaje koji ih u
medijima zanimaju. Tek 40 % roditelja nazo¢no je dok je dijete pred ekranom, a svaki Cetvrti
roditelj gotovo nikada ne poducava svoje dijete o koristenju ekrana. Istodobno, 87 % roditelja
provodi viSe od Cetiri sata radnim danom s djetetom (Poliklinika za zastitu djece 1 mladih Grada

Zagreba, 2017).

,Ono §to djecu €ini ranjivima na Stetne efekte medija jest dob jer djeca razli¢ite dobi procesiraju
informacije na razliCite nacine dok razumijevanje sadrzaja odraZzava razinu spoznajnog razvoja.
Djeca do 18 mjeseci ne mogu obratiti paZnju na sadrZaj televizijskog programa i uciti iz njega
jer je sva njihova paznja usmjerena na kretnje i zvucne efekte. Promjena u paznji dogada se
izmedu 1,5 12,5 godine dok starija djeca mogu uciti iz televizijskih programa, ali imaju teskoce
u razlikovanju stvarnosti od maste. Tek u dobi izmedu pet 1 osam godina razvija se ta sposobnost

razlikovanja* (Kirkorian 1 sur., 2008; Pempek i sur. 2010; Valkenburg i Vroone, 2004).

»Djeca vjeruju onome $to vide u medijima 1 Cesto imitiraju ono $to vide. Ne mogu uociti
motivaciju 1 posljedice ponasanja. Ono $to vide moze utjecati na njihove stavove, emocije i

ponasanja. Kognitivne i emocionalne sposobnosti i sposobnosti moralnog rezoniranja kod djece
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nisu dovoljno razvijene da samostalno procesuiraju poruke na nacin koji ih §titi od negativnih

efekata® (Potter, 2013).

Prema Zgrablji¢ Rotar (2005) raste potreba za medijskim opismenjivanjem djece koja ukljucuje
sposobnost koristenja medija, odnosno tehni¢ke kompetencije, sposobnost stvaranja medijskih
poruka ili prakticne kompetencije i sposobnost razumijevanja medijskih sadrzaja, njihova

tumacenja i kritickog vrednovanja.

Kako bi se mogla odgojiti medijski pismena djecu, a samim time i generacija, prvo se mora
imati medijski pismene roditelje 1 odgojitelje. Ono Sto sprjecava klasi¢an odgojni razvoj u
kojem roditelj ima vece spoznaje nego dijete jest ¢injenica da djeca brze i bolje koriste medije
bez obzira na to §to nemaju kognitivne i emocionalne razvijene sposobnosti, nego roditelji koji
bi trebali biti glavne moralne okosnice svojoj djeci (Zgrablji¢ Rotar 2005). Ako se vratimo na
same pocetke razvoja medija, uvidjet ¢emo da je oduvijek bilo tako. Jo§ od pojave radija i
televizije mlade generacije brZe su usvajale njihovo koriStenje, a potom su poducavale starije
clanove drustva. Roditeljima je sve teze pratiti tehnoloski napredak i drusStvene mreze.
Generacijski je jaz sve ve¢i. Promjenu nacina percepcije medija medu generacijama spominje
i Prensky (2001) nazivajuéi generaciju rodenu prije pojave digitalnih medija digitalni imigranti

ili digital Immigrants.

Prensky (2001) navodi kako ¢e generacijski imigranti uvijek isprintati papir 1 oznaciti olovkom
ono bitno. Ne vjeruju da njihovi studenti mogu uciti uspjesno dok gledaju televiziju ili sluSaju
glazbu jer oni u svojim formativnim godinama nisu imali moguénosti ni tehnologiju za vjezbu
takvih sposobnosti dok su digitalni urodenici od malih nogu okruZeni takvim medijima. Iz
navedenog postaje jasno kako roditelji imaju problem s medijskom pismenoscu 1 tesko prate
trendove 1 brzi razvoj tehnologije, a trebali bi sluZiti na primjer i educirati djecu o tome. Sli¢na
je situacija i s odgojiteljima.

Prema Pravilniku o upisu djece u vrti¢ Grada Zagreba za 2017. godinu djeca koja pohadaju
vrti¢ u vrtickim skupinama s odgojiteljima provode od 7 do 10 sati u cjelodnevnom boravku,
odnosno manji broj djece od 4 do 6 sati u poludnevnom boravku. Upravo na temelju tog podatka
vrticka djeca provedu viSe vremena s odgojiteljima nego s roditeljima, stoga je izuzetno bitno

medijski opismeniti odgojitelje.

Sustavni medijski odgoj zapocinje tek u osnovnoj skoli kroz nastavu Hrvatskoga jezika (Ciboci
i sur., 2014: 53). Do tada su djeca ve¢ stekla navike kao medijski korisnici. Medijski odgoj

prepusten je roditeljima 1 odgojiteljima u vrticu koji nemaju obvezu medijskog odgoja djece,
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nego odgajaju svojim izborom medija za rad i razgovorom o medijskim temama s djecom, a

¢esto ni sami nisu medijski pismeni, odnosno obrazovani za koristenje medija.

Prema Peran i Raguz ( 2018) odrastanje i socijalizacija uvelike ovise o obitelji 1 skrbnicima te
utjecaju vrsnjaka i odgojitelja u djecjim vrti¢ima. Djeca svoje svakodnevne navike usvajaju i
oblikuju kroz programe komunikacijske aktivnosti u djec¢jim vrti¢ima i predSkolskim

ustanovama.

3.1. Medijska pismenost u dokumentima odgojno-obrazovne politike

,,-Razvoj medijske pismenosti razlikuje se od kontinenta do kontinenta, od drzave do drzave, pa

¢ak 1 izmedu pokrajina unutar iste drzave® (Ciboci 2018).

UNESCO je 1964. godine postavio okvire medijske pismenosti istaknuvsi vaznost medijskog
obrazovanja unutar obrazovnog sustava. Intenzivnijim razvojem medijske industrije, koja sve
viSe upravlja informacijama, doneseni su strateski dokumenti na svjetskoj 1 europskoj razini s
ciljem zaStite gradana, a osobito djece. Zakonodavni dokumenti osvje$¢uju vaznost i
promicanje medijske pismenosti vodec¢i se zastitom komunikacijskih prava djece, kao i zastitom

prava i slobode medija. Neki od najznacajnijih dokumenata su:

e FEuropean Convention on Transfrontier Television of the Council of Europe (1989), ¢l.
7.18. Ugovor koji potpisuju drzave ¢lanice i druge drzave stranaka Europske kulturne

konvencije i Europske unije.

e Direktiva Televizija bez granica (TVWF) (1989). Nazvana kamenom temeljcem

audiovizualne politike Europske unije.

o EBU (European Broadcasting Union) — EU Policies for media and democracy public
service media priorities. Europska radiodifuzna unija najveci je savez javnih medija koji

predstavlja viSe od stotinu organizacija diljem svijeta.

o The children’s Television Charter (1995). Povelju o djecjoj televiziji predstavila je
Anna Home na prvom svjetskom summitu u ozujku 1995., a u pocetku su je poduprle

potpisnice u 38 zemalja.

o Guidelines for jurnalists reporting on children. UNICEF je razvio nacela 1 smjernice
kako bi pomogao novinarima da izvjeStavaju o problemima djece na nacin koji im

omogucuje da sluze javnom interesu bez ugrozavanja prava djece.
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o The EU Recommandation on the Protection of Minors and Human Dignity in
Audiovisual and Information Service (1998), odnosno zastita maloljetnika 1 ljudskog

dostojanstva (preporuka iz 1998).

,,U ovim dokumentima stalno se trazi ravnoteza izmedu slobode medija i komunikacijskih prava
medijskih korisnika, ali isti¢e se 1 da uspjeSna regulacija ovisi o suradnji medija, vlada i
roditelja. Pitanje zastite djece u medijskom okruzju ne moze se rijesiti jednim postupkom, nego
je potrebno mnogo malih aktivnosti i djelovanja. Medijsko opismenjavanje ljudi mora postati
najvazniji interes drustva. U medijsko opismenjavanje moraju biti ukljuceni svi mediji, civilno
drustvo, vlade i znanstvene institucije. Najveci problem predstavljaju mehanizmi za pracenje

provedbe donesenih kodeksa (Zgrablji¢ Rotar, 2005).

Shildes (2001) navodi da se trenutacno suo¢avamo s nekim popriliéno nerazrijeSenim, ali vrlo
fascinantnim problemima. Imamo razuzdanu tehnologiju koja ne postuje nikakva ogranicenja
ili granice, bilo tjelesne ili mentalne, raznoliku zajednicu medunarodnih korisnika, od kojih se
neki kriju iza ,,debelih slojeva zice®, cijeli raspon novih i nejasnih eti¢kih problema, zabrinute

roditelje, moralne fundamentaliste 1 konzervativce.

Hrvatska je na temelju Konvencije o zastiti ljudskih prava i temeljnih sloboda 1 Europske
konvencije o prekogranicnoj televiziji, na temelju Ustava RH, izradila Zakon o medijima (2003,
2004), Zakon o izmjenama i dopunama Zakon o medijima (2011, 2013), Zakon o elektronickim
medijima kojima se reguliraju komercijalni elektronicki mediji 1 Zakon o Hrvatskoj

radioteleviziji.

U zakonima se ne spominju interesi djece, a u Zakonu o Hrvatskoj radioteleviziji iz 2010,
odnosno javnoj televiziji, prava djece podrazumijevaju se u kontekstu postivanja Televizije bez

granica.

O vaznim pitanjima odlu¢uju Vije¢e za elektronicke medije i Vije¢e HRT-a i trebali bi
suradivati s civilnim sektorom. Pozitivni pomaci napravljeni su u samoregulaciji novinarske
profesije jer su na inicijativu Hrvatskog novinarskog druStva u novinarski kodeks uklju¢ena dva

nova ¢lanka kojima se Stite prava djece u medijima (¢l. 17 1 18).

Prema Zakonu o odgoju i obrazovanju u osnovnoj i srednjoj skoli (NN 87/08,86/09, 92/10,
105/10, 90/11, 5/12, 16/12, 86/12, 126/12, 94/13, 152/14) skolske ustanove duzne su ,,poticati
1 unapredivati intelektualni, tjelesni, estetski, druStveni, moralni i duhovni razvoj ucenika te im

osigurati stjecanje temeljnih (opéeobrazovnih) i stru¢nih kompetencija i osposobiti ih za Zivot
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1 rad (...) u doba suvremenih informacijsko — komunikacijskih tehnologija, znanstvenih
spoznaja 1 dostignu¢a. Iz navedenog Skolske ustanove imaju obvezu u medijskom

opismenjavanju djece.

Sto se ti¢e predskolske djece Nacionalni okvirni kurikulum (2011) temeljni je dokument koji
,predstavlja osnovne sastavnice predskolskog, opée obveznog i srednjoskolskog odgoja i
obrazovanja, ukljucuju¢i odgoj i obrazovanje za djecu s posebnim odgojno-obrazovnim
potrebama. Kurikulum predvida i navodi osam klju¢nih kompetencija koje bi ucenike trebale

osposobiti za zivot i rad u suvremenom drustvu, medu njima se nalaze i digitalne kompetencije.

,U ranoj i1 predskolskoj dobi digitalna kompetencija razvija se upoznavanjem djeteta s
informacijsko-komunikacijskom tehnologijom i moguénostima njezine upotrebe u razlicitim
aktivnostima. Ona je u vrti¢u vazan resurs ucenja djeteta, alatka dokumentiranja odgojno-
obrazovnih aktivnosti i pomo¢ u osposobljavanju djeteta za samoevaluaciju vlastitih aktivnosti
1 procesa ucenja. Ova kompetencija razvija se u takvoj organizaciji odgojno-obrazovnog
procesa vrtia u kojoj je 1 djeci, a ne samo odraslima, omoguéeno koriStenje raunala u
aktivnostima planiranja, realizacije i evaluacije odgojno-obrazovnog procesa*“ (Narodne

novine, broj 10/97,107/07 i 94/13).

Ciboci (2015) navodi da su Kanizaj i Car napravili prvo mapiranje medijske i informacijske
pismenosti u Hrvatskoj. U projektu je sudjelovalo 29 europskih drzava. U izvjes¢u navode da
se prema pitanju razvoja politike medijskog obrazovanja malo toga napravilo od stjecanja

drzavne samostalnosti 1991. godine.

Smatraju da se proteklih 26 godina ucenike tek djelomicno poticalo na pristupanje 1 stvaranje
medijskog sadrZzaja dok su izostale aktivnosti vezane uz analizu 1 kriticko vrednovanje

medijskih sadrzaja.

U izvjeS¢u su naglasili kako je Hrvatska jo$ uvijek jedna od ¢lanica Europske unije bez sluzbene
politike obrazovanja za medije i kako se pojam medijskog obrazovanja uopce ne koristi u
sluzbenim dokumentima RH. Ni jedan zakon ne predvida sluzbeno tijelo koje bi se bavilo
planiranjem, regulacijom, i evaluacijom aktivnosti vezanih uz obrazovanje za medije. Hrvatska
je u isto vrijeme jedina drzava Europske unije u kojoj se o medijskoj pismenosti raspravljalo u
Saboru. Raspravu je organizirao Ured pravobranitelja za djecu, u suradnji s Drustvom za
komunikacijsku i medijsku kulturu i udruga Suradnici u ucenju pod nazivom Medijska

pismenost za sigurnost djece u svijetu medija i interneta.
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»Iime je Hrvatska postala prva drzava clanica Europske unije u kojoj su o tom vaznom
problemu danasnjice raspravljali saborski zastupnici, predstavnici izvr$ne vlasti, znanstvenici,
strunjaci, zainteresirana javnost te ¢lanovi vise udruga civilnog drustva kokodje djeluje na
podrucju medijske pismenosti 1 medijskog odgoja* (Dmk.hr, 2014). Tom prilikom donesene
su preporuke kojima se poti¢e da medijska pismenost dobije mjesto u javnim politikama i
hrvatskom obrazovnom sustavu, da se svoj djeci i mladima osigura pristup tradicionalnim

elektroni¢kim i novim medijima, ali i da mediji stvaraju pozitivne i kvalitetne sadrzaje.
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4. MEDIJSKA PISMENOST ODGOJITELJA

Sindik 1 Veselinovi¢ (2010; prema Miki¢ 2002) isticu da je temeljni cilj medijskog odgoja u
vrticu medijska kompetencija te aktivni i kreativni odnos prema medijima. Djecu treba upoznati
s medijima kao da su oblikovno-izrazajno sredstvo, razgovarati s njima i analizirati medijske
sadrzaje i poruke (recepcijski orijentiran medijski odgoj), ali i opazati njihov dozivljaj
pojedinog medija i koristiti ga na pedagoski nacin. U ranoj i predskolskoj dobi klju¢no je da
djeca znaju prepoznati razliku izmedu realnog, stvarnog svijeta i onog (fiktivnog) koji je

predstavljen u medijima.

Zadaca je odgojitelja prema Sindik 1 Veselinovi¢ (2010; prema Miki¢ 2002) iskoristiti medijski
usmjereno ponasanje, potaknuti dijete na razgovor o onom medijskom sadrzaju koji je potaknuo
odredeno ponasSanje, oblikovati aktivnosti koje bi produbile dozivljaj videnoga te poticati djecju
kreativnost i samoinicijativnost u dopuni dozivljenoga. Djeca na tako spoznaju da su medijske
poruke uvijek rezultat nekog plana, aranzmana ili konstrukcije. Ako se tome pridoda novo

iskustvo 1 osjecaj djelotvornosti, korist od takvog rada u vrti¢u je mnogostruka.

Prema Pravilniku o upisu djece u vrti¢ Grada Zagreba djeca provode od sedam do deset sati u
cjelodnevnom boravku, odnosno manji broj djece od Cetiri do Sest sati u poludnevnom boravku.

Na temelju tog podatka vrticka djeca provedu viSe vremena s odgojiteljima nego s roditeljima.

U istrazivanju Peran 1 Raguz (2018) provedenom na 80 odgojitelja iz djecjih vrti¢a na podrucju
Grada Zagreba ustanovljeno je da se odgojitelji medijima koriste u prosjeku tri sata na dan. Njih
31 % medije svakodnevno rabi radi informiranja o novostima iz zemlje i svijeta, 40 % radi
zabave, a 44% radi uCenja 1 stjecanja novih znanja koja primjenjuju u radu s djecom. To

pokazuje da je kultura novoga ucenja postala jedna od funkcija medija u suvremenim uvjetima.

Ono $§to je ocekivano u istraZivanju, ali 1 izazov za daljnje djelovanje na podrucju medijske
pismenosti jest da bez obzira na kolegije iz podru¢ja medija 1 medijske pismenosti samo 15 %
odgojitelja smatra da ih je prethodno obrazovanje pripremilo za razumijevanje medija i
kriti€nost prema gotovim medijskim sadrzajima ¢iju kvalitetu 70 % njih ocjenjuje prema
iskustvu i1 znanju, odnosno 17 % njih prema djetetovoj povratnoj reakciji. Premda su odgojitelji
svjesni nedostataka u nacionalnom kurikulumu koji djelomi¢no podrazumijeva uvrStavanje
programa u kojima se u¢i o medijima 31 % ispitanika navodi kako zna kreirati medijsku poruku
1 smatraju se dobrim komunikatorima ¢ak 54 %. IstraZivanje Peran i Raguz (2018) ukazuje na
nepostojanje sklada izmedu obrazovnog temelja i prakti¢ne primjene znanja, odnosno pokazuje

da su odgojitelji prepusteni slucajevima. Ponajprije su svoje medijsko znanje oblikovali
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vlastitim angazmanom i medijskim iskustvom te iskustvom u radu s djecom, a ne potporom
cjelovite obrazovne strategije. Nadalje vec¢ina odgojitelja smatra da mediji imaju pozitivan
utjecaj na djecu, ali i da medijsko opismenjavanje treba zapoceti u predskolskoj dobi. Prije
svega potrebno je ukljuciti roditelje i/ili skrbnike djece kako bi se osigurao jednak medijski
tretman svim polaznicima vrtickih skupina 1 predSkolskih ustanova te kako medijska
socijalizacija djece treba biti plod suradnje izmedu onih koji odgajaju djecu na svim razinama

njihova odrastanja.

Istrazivanje nam pokazuje da su odgojitelji svjesni, da prihvacaju svoju ulogu u medijskom
odgoju predskolske djece i da svoju odgovornost Zele podijeliti s roditeljima. Prepoznaju
pozitivne utjecaje medija na djecu kao Sto su informiranje, edukativni sadrzaji, upoznavanje
razlicitih skupina u druStvu, zabava, ali ukazuju i na negativne kao Sto su nasilni sadrzaji i
stereotipi koji su medijima posredovani djeci. Vlastito koriStenje medija, kreiranje medijskih
sadrzaja ve¢inom na drus$tvenim mrezama i kriticnost prema medijskim sadrzajima opravdavaju

mislju da su medijski pismeni.

Primjeri dobre prakse u predskolskom odgoju i obrazovanju navode aktivnosti za razvoj
medijske pismenosti u predskolskoj dobi poput osnivanja centra medijske pismenosti, izrade
stop animiranih filmova i fotografije kao upoznavanje kadrova i scena, izrade filmskih plakata,
digitalnih slikovnica, vrtickih novina i slicno. Takvim primjerima odgojitelji imaju volju, Zelju
1 potrebu medijski se opismenjavati, a medijsku pismenost i medijsko opismenjavanje djece i

roditelja smatraju bitnom stavkom u procesu odgoja i obrazovanja (Peran 1 Raguz, 2018).

Prema Kink (2008) postoji potreba za stvaranjem programa medijske pismenosti za odrasle koji
bi svakako promijenio otupjelost pasiviziranog potroSackog drustva u aktivno gradanstvo
usvajanjem znanja medijske pismenosti. Prvi bi u tom programu sudjelovali edukatori djece,
mladeZi 1 pedagoski djelatnici za koje je nuZno da izoStre svoj odnos prema usvajanju razlicitih

medijskih poruka.

Kink (2008; prema Masterman 2001) upozorava da organiziranje i provodenje medijskog
odgoja nije moguce bez odgovarajuce suradnje stru¢njaka za pruzanje strucne pomoci i savjeta
za pristup komunikacijskim mreZzama i njihovu uporabu jer su one nuzne za kvalitetnu pripremu
susreta, radionica 1 tematskih publikacija. SrZ problema ocituje se u informatic¢koj razvijenosti
pojedinca koji ne mozZe pratiti tehnolosku razvijenost. Budu¢i odgojitelji 1 ucitelji tijekom
svojeg formalnog obrazovanja nisu dovoljno osposobljeni za uvodenje medijskih sadrzaja u

radu, zato je potrebno uvesti medijski odgoj u model stalnog stru¢nog usavrsavanja.
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Nacionalna strategija za razvoj medijske pismenosti govori o znaCenju edukacije i
osposobljavanje kadrova te istie da je za ucinkovit razvoj pismenosti potrebno sustavno
ukljucivati sadrzaje s podrucja razvoja pismenosti u dodiplomsku naobrazbu svih pedagoskih
kadrova, uvesti specijalizacije 1 poslijediplomske programe s podrucja pismenosti, osigurati
stalno stru¢no usavrSavanje kadrova u programima s podru¢ja razvoja pismenosti za
osuvremenjivanje znanja koje se zasniva na novostima teoretskoga i prakti¢nog razvoja

pismenosti, osposobljavati nastavni kadar za provodenje neformalne edukacije.

Prema Sindik i Bartakovi¢ (2016) ucitelji 1 odgojitelji kao nositelji odgojno-obrazovnog
procesa i medijskog odgoja imaju na raspolaganju premalo moguénosti za stjecanje medijske
pismenosti. U svojem istrazivanju navode da bi predskolske ustanove trebale osim medijskog
opismenjavanja djelatnika i djece, takoder pruziti potporu roditeljima u ulozi medijatora

djetetova gledanja televizije.

Prema Sindik (prema Glasovac, 2010) strucnjaci iz predskolske ustanove mogu potaknuti
razvoj medijske pismenosti roditelja, pruzajuéi informacije o medijima u kuti¢ima za roditelje,
na mreznoj stranici ustanove, izdavanjem vlastitih tiskanih materijala na temu medijskog
opismenjavanja, upuéivanjem roditelja na literaturu koja govori o medijima i medijskom
odgoju, roditeljskim sastancima i radionicama na temu medija ili usmenim razgovorima s
roditeljima. Mediji dostupni djeci predskolske dobi mogu pomo¢i djetetu kod odabira medijskih
sadrZaja, provjeriti je li sadrZaj primjeren razvojnom stadiju djeteta, kakve vrijednosti promice,
objasniti djetetu zasto je neki sadrzaj dobar, a neki loS, postaviti vremensku granicu uporabe
medija, ne dopustiti da medij postane zamjena za vrijeme koje dijete treba provesti s roditeljima
ili za igru s vrSnjacima. Iz svega navedenog i spoznaji da je medijska pismenost vazna za
odgovorno i aktivno gradanstvo u razvijanju demokrati¢nog sustava gdje su medijski 1 politicki
odgoj medusobno prepleteni, ponuda edukacija i stru¢njaka na podrucju medijskog odgoja jest
premala ili zastarjela. Edukacije moraju biti prilagodene Zivotnim potrebama tako da se

odgovarajuci programi oblikuju sukladno stvarnim potrebama i problemima.
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5. MEDIJSKA PISMENOST RODITELJA I MEDIJSKA MEDIJACIJA

Prema Matausi¢ (2005) mediji su svakodnevno prihvaéeni kao gosti u mnogim domovima.
Utjecu na zivot obitelji samom svojom prisutnoscu i sadrzajima Sto ih nude ¢lanovima obitelji.
S porastom i raznovrsno$¢u medijske ponude povecavaju se pozitivni i negativni utjecaji na

obitelj.

»Budu¢i da djeca ve¢inu medijskih navika stjecu u obiteljskom domu, upravo roditelji imaju
vaznu ulogu u reguliranju utjecaja gledanja televizije na djecu, tj. u stupnju i nacinu izlaganja
djece televizijskim sadrzajima. Roditelji mogu ograniciti djetetovo gledanje televizije, ne
dopustiti da ono postane zamjena za vrijeme koje dijete treba provesti s obitelji i u igri s
vr$njacima. Mogu birati kvalitetne dobno primjerene sadrZaje s obrazovnom svrhom koji
promoviraju socijalno pozeljna ponasanja, uz izbjegavanje nasilnih sadrzaja. Mogu objasniti
djeci zasto su neki televizijski sadrzaji dobri, a neki losi, pomo¢i im da razlikuju dobre i lose
postupke likova, njihove motive i posljedice prikazanoga ponaSanja u stvarnom Zivotu.
Navedenim postupcima roditelji mogu poticati razvoj medijske pismenosti kod djece.*

(Bartakovi¢ i Sindik 2016: 97).

Prema Sindik ( 2011; prema Miki¢ 2004) dijete odrasta od najranije dobi uz medije. Njegovo
djetinjstvo nazivaju medijsko. Roditeljski utjecaj nije jedini s kojim ¢e se dijete susresti u
medijskom svijetu, nego bitnu ulogu ima 1 ostala druStvena okolina djeteta, braca i sestre,
prijatelji 1 rodaci, djec¢ji vrti¢, Skola. Prema Sindik 1 Bartakovi¢ (2016; prema Warren 2001)
pojam roditeljska medijacija oznacava bilo koju strategiju kojom se roditelji koriste da bi
kontrolirali, nadgledali ili interpretirali sadrZaj medija djeci te navode tri razliCite strategije
medijacije: zajednicko gledanje televizije (coviewing), ograniCavajuc¢u ili restriktivnu
medijaciju (restrictive mediation) 1 aktivnu instruktivnu ili poucnu medijaciju (instructive ili

active mediation).

Sindik 1 Bartakovi¢ (2016; prema Austin, Knaus, Fujioka i Engelbertson, 1999; Nathanson 1
Botta 2003; Mendoza, 2009) objaSnjavaju da se zajednicko gledanje televizije odnosi na
gledanje televizije s djetetom bez diskusije o sadrzaju onoga $to se gleda. Ogranicavajuca
medijacija odnosi se na roditeljsko postavljanje pravila vezanih uz koriStenje televizije.
Ukljucuju vrste sadrzaja koji se mogu i ne mogu gledati, koli¢inu vremena koju djeca mogu
provoditi pred televizijom i vrijeme u koje dijete moze gledati televiziju. Aktivna medijacija
odnosi se na raspravu roditelja i djeteta o sadrzaju televizijskih programa na nacin kojim roditel;

pomaze djetetu razumjeti sadrzaje koje gleda.
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Bartakovi¢ i Sindik (2016) smatraju da je koriStenje restriktivne roditeljske medijacije na djecu
povezano s kra¢im gledanjem televizije. To su potvrdili samo za djetetovo gledanje zabavnih
televizijskih sadrzaja. Djeca su gledala vise edukativnih programa i igrala viSe edukativnih

igara ako su njihovi roditelji to ohrabrivali.

Prema Sindik i Bartakovi¢ (2016; prema Cranmer, 2006; Kuter-Luks i sur., 2011; Sonck i sur.,
2013, sve prema Nikken i Schols, 2015) istrazivanja su pokazala da se roditelji ¢es¢e koriste
restriktivnom medijacijom kada je dijete zainteresirano za neprimjerene programe. Restriktivna
medijacija znacajno je povezana s manje televizijski inducirane agresivnosti. lako se pokazalo
da su vrijeme gledanja televizije i sadrzaji koje dijete gleda vazni, pitanje je u kojoj mjeri ove

strategije poti¢u medijsku pismenost.

Istrazivanja o povezanosti zajednickog gledanja televizijskih programa (djece i roditelja) i
ishoda kod djece pokazala su nedosljedne rezultate. Zajednicko gledanje televizije povecava
djetetovo uzivanje jer djeca vole gledati televiziju s roditeljima. Zajedni¢ko gledanje
neprimjerenih sadrzaja poput nasilja mozZe dovesti do ucenja agresivnih ponaSanja jer
nedostatak diskusije 1 ukazivanje na ono lose dijete moze dozivjeti kao odobravanje takvih

postupaka (Sindik i Bartakovié¢, 2016; prema Nathanson, 1999).

Prema Sindik i1 Bartakovi¢ (2016; prema Collins, Sobol i Westby,1981; Corder-Bolz, 1980;
Desmond, Hirsch, Singer 1 Singer 1987; Wright i sur., 1990) istraZzivanja govore u prilog koristi
od aktivne medijacije u smislu jacanja djetetovih vjestina kritickog misljenja, ublazavanja
negativnih efekata 1 pojacavanja pozitivnih efekata gledanja televizije. U istim
eksperimentalnim istraZzivanjima pokazalo se da zajedni¢ko gledanje televizije, pri kojem
roditelji usmjeravaju paznju djeteta na najvaznije aspekte programa, komentiraju sadrzaj 1
proSiruju lekcije sadrZzane u programu, moze povecati korist koju djeca imaju od gledanja
obrazovnih programa jer poboljSava djetetovo razumijevanje radnje, likova i pou¢nih sadrzaja,

razlikovanje maste od stvarnosti i dosje¢anje detalja iz obrazovnih programa.

Sindik 1 Bartakovi¢ (2016; prema Cantor 2002) osvréu se na ¢injenicu da roditeljski aktivni
angazman ima znacajan utjecaj i na reakcije straha kod djece. Interakcija izmedu roditelja 1
djeteta tijekom gledanja televizije moZe smanyjiti ili nadvladati djetetove reakcije na zastrasujuci

sadrzaj.

Sindik i Bartakovi¢ (2016) smatraju da dijete treba posti¢i ravnotezu izmedu tri vrste medijacije.
Informiranost roditelja o medijima ima vaznu ulogu u njihovu angazmanu u medijaciji prilikom

djetetova gledanja televizije. Roditelji upoznati s preporukama o pozeljnom trajanju djetetova
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gledanja televizije, o pozitivnim 1 negativnim efektima televizije na dijete te o postupcima
kojima mogu regulirati utjecaj medija na djecu, mogli bi se CeS¢e koristiti svim trima
strategijama medijacije, u odnosu na roditelje koji nisu upoznati s tim preporukama. Navode
kako dosadasnja istrazivanja pokazuju da roditelji koji su zabrinutiji zbog negativnih efekata
televizije na djecu, u ve¢oj mjeri gledaju televiziju s djetetom. Ogranicavaju djetetovo gledanje
televizije i aktivnije se ukljucuju u komentiranje sadrzaja televizijskih programa (Sindik,

Bartakovi¢ 2016; prema Bybee i sur., 1982; Warren, 2001).

Istrazivanje koje su proveli Ciboci 1 suradnici (2014: 62) dokazuje kako roditelji imaju slicnu
percepciju o potrebama medijskog odgoja jer 69 % roditelja smatra kako je medijsko

opismenjavanje potrebno provoditi ve¢ od vrtica.
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6. MEDIJSKA PISMENOST DJECE PREDSKOLSKE DOBI

Prema Sindik i1 Bartakovi¢ (prema Comstock, 1995; Wright i sur., 2001; Williams i sur. 1982)
istrazivanja pokazuju kako utjecaj gledanja televizije ovisi o stupnju (trajanju), nacinu njezina

koriStenja, sadrzaju, dobi i roditeljskoj medijaciji koja ¢e utjecati na medijsku pismenost djece.

Prema americkom Ministarstvu obrazovanja (eng. US Department of Education, 2016.) postoje
dodatni ¢imbenici koje je potrebno razmotriti poput uloge konteksta i pojedinacne osobine
djeteta, osobina individualnog i obiteljskog obrazovanja te vaznosti sudjelovanja roditelja i
drugih odraslih tijekom koriStenja medijskog sadrzaja. Josephson (1995) dokazuje kako
razumijevanje televizijskih sadrzaja ovisi o dobi djece. Navodi kako kod djece do 18 mjeseci
gledanje televizije moze usporiti njihov kognitivni razvoj i ne preporucuje se gledanje do druge
godine zivota. U tom razdoblju djeca ne mogu s dovoljno pozornosti pratiti televizijski sadrzaj
ni razumjeti radnju, a prvenstveno ih privlace zvukovi i svjetla televizijskog ekrana. Mogu

imitirati jednostavne radnje i pokrete koje vide na televiziji poput mahanja rukama i pljeskanje.

Djeca od 18 mjeseci do trec¢e godine usmjeravaju pozornost prema televiziji, ali s ogranicenom
moguénoscu razumijevanja televizijskih sadrzaja. Sadrzaje prate fragmentarno, a uglavnom im
pozornost privlace zvukovi i1 svjetlosni efekti. Koncentracija im je slaba. Od televizijskih
sadrzaja najviSe gledaju crtane filmove, osobito one jednostavne animacije 1 pozadine, ali i
druge televizijske sadrZaje ako su prikazani na jednostavan nacin i s brzim izmjenama scena.
Javlja se sposobnost u€enja verbalne 1 neverbalne komunikacije. Djeca ¢esto u samostalnoj ili
igri s vrSnjacima imitiraju ono Sto vide ili ¢uju na televiziji.

Djeca od tre¢e do pete godine polinju prepoznavati Zanrove. Nisu sposobna prepoznati
promjenu Zanra, osobito ako se reklama pojavi uslijed crtanog filma. Djeca ove dobi sve
televizijske sadrzaje gledaju kao cjelinu. Osobito ih privlace animirani filmovi jednostavne
radnje 1 pozadine s jednim ili dva lika, ali 1 sadrZaji slikovitih obiljeZja, naglih pokreta tijela,
brze izmjene scena, intenzivni, neocekivani prizori i zvukovi te glasna glazba. U ovoj dobi djeca
jo$ ne mogu razlikovati stvarne od fiktivnih sadrZaja, ali ne razumiju ni da likovi iz crtanih
filmova ne postoje i u stvarnom svijetu, kao ni posljedice prikazanog nasilnog ¢ina i patnju

zrtve takvog Cina.

Djeca od Seste do 11. godine ulazu puno manje napora pri prac¢enju medijskih sadrzaja. Po¢inju
ih bolje razumijevati i razlikovati fiktivni sadrzaj od stvarnosti. Osjetljivija su na utjecaje

medijskih sadrzaja. I dalje su najviSe zastupljeni animirani filmovi, ali i televizijske emisije
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namijenjene odraslima. Djeca takoder gledaju 1 horor filmove C¢iji sadrzaji pomazu u

istrazivanju vlastitih strahova te daju osjecaj euforije i psiholoskog uzbudenja.

Djecja serija Sesame Street veliki je televizijski eksperiment koji je zapoceo 1970. godine.
Promijenila je nacin na koji uce djeca diljem svijeta. Taj se program temeljio na jednom
revolucionarnom uvidu: ,,Ako moze§ zadrzati pozornost djece, mozes$ ih i obrazovati®. Ulica
Sesam zadrzavala je dje¢ju paznju i obrazovala ih kroz zabavu. Nakon nje pojavile su se razne
komercijalne i promotivne igre od Pong to Space Invadersa, Star Warsa i sl. Od ovih i mnogih
drugih nebrojnih radikalnih promjena i1 inovacija u tehnologiji odrastanja mladih ljudi
promijenila su se iskustva i interesi. Prema Prensky (2000) okruzenje i kultura u kojoj ljudi
odrastaju utjeCe i odreduje mnoge misaone procese. Iz tog podataka dolazimo do zakljucka da
ljudi koji dozivljavaju razne inpute iz medija 1 kulture 1 okruzeni su njima razmisljaju druk¢ije.
Prema Prensky (prema Winn, 1998) djeca odgajana s rac¢unalom razmisljaju drukcije od nas
ostalih. Oni su razvili hipertekstualne umove. Njihove su kognitivne strukture paralelne, a ne
sekvencionalne. Tinejdzeri koriste druge dijelove mozga i razmisljaju na druk¢iji nacin za

racunalom, a njihovi su mozgovi i psiholoski druk¢iji.
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7. RAZVOJ MEDIJSKOG OBRAZOVANJA I MEDIJSKE PISMENOSTI

UNESCO je 1964. godine potaknuo ideju o medijskom obrazovanju, a sam pojam prvi se put

pojavljuje 1974. godine (Ciboci 2018; prema Lau, 2015).

cey e

definiralo je informacijski pismene osobe ,,kao one koje su naucile kako uciti jer znaju kako je
znanje organizirano, kako pronaci informacije 1 kako ih koristiti na svima razumljiv nacin. To
su osobe pripremljene na ucenje tijekom cijelog zivota.“ Ciboci (2018; prema Jesus Lau 2015)
isti¢e kljucne razlike izmedu medijske i informacijske pismenosti, a to su: vrsta informacija,
povijesni razvoj, drustveni utjecaj, nacin dolazenja do informacija, ali 1 na¢in njihova kreiranja,
1 objektivnost informacija. Kod medijske pismenosti naglasak na medijima kao organizacijama
koje proizvode sadrzaje neovisno o tehnologiji koju koriste dok se informacijska pismenost
usmjeravana koristenje izvora u obrazovne i znanstvene svrhe. Razvoj medijskog obrazovanja
zapoceo je u Francuskoj u dvadesetim godinama 20. stoljeca u filmskim klubovima ¢iji je cilj

bio medijsko obrazovanje, a ve¢ je tada na jednoj konferenciji predlozeno obrazovanje filmskih

edukatora na sveucilistima (Ciboci 2018; prema Fedorov 2008).

Godine 1936. pojavio se pokret Kino i mladi u kojem su djeca sudjelovala u filmskim
raspravama 1 tako razvijala kriticko promisljanje (Ciboci 2018; prema Fedorov 2008: 57).
Nakon zavrSetka Drugog svjetskog rata nastavljena su istraZzivanja o medijima 1 medijsko

obrazovanje u Francuskoj, Velikoj Britaniji 1 Rusiji.

Prema Ciboci (2018) do pedesetih godina u medijskom obrazovanju dominirala je Francuska.
Tada se javlja 1 svojevrsno zlatno doba medijskog obrazovanja. Pokrenuti su 1 predmeti
audiovizualnog obrazovanja za nastavnike. Medu najzasluznijim osobama istie se Celestin
Freinet koji je isticao vaznost filma i fotografije kao novih sredstava razmisljanja i samo
izrazavanja. Smatrao je da u€enici moraju uciti jezik audiovizualnih medija. Prvi pokusaji da
se medijski sadrzaji ukljue u Skolski kurikulum javljaju se sredinom Sezdesetih godina.
Francusko Ministarstvo obrazovanja pokrenulo je 1983. godine Nacionalni centar medijskog

obrazovanja koji je imao vaznu ulogu u daljnjem razvoju medijskog obrazovanja u Francuskoj.

Prema Ciboci (2018; prema Fedorov, 2008:58) Sezdesetih godina programi medijskog
opismenjavanja poceli su se razvijati 1 na britanskim sveuciliStima s naglaskom na pismenost
koja se bavi velikim ekranima kojima su pokusali obuhvatiti 1 filmsku 1 televizijsku pismenost
iz ¢ega je osamdesetih i devedesetih godina razvijeno medijsko obrazovanje koje je postalo dio

nacionalnog kurikuluma u Engleskoj 1 Walesu 1988. 1 1989. godine. Medijsko obrazovanje
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postalo je dio engleskog jezika, ali je bio i1 dio drugih predmeta poput stranih jezika, povijesti,

geografije, umjetnosti i sl.

Prema Fedorov (2008: 58) Kanadani su 1968. godine osnovali prvu organizaciju koja je okupila
medijske edukatore Canadian Association for Screen Education: CASE. Medijsko obrazovanje
postalo je dio srednjoskolskog obrazovanja 1987. godine dok je Kanada danas jedna od drzava

s najrazvijenijim programom medijskog obrazovanja.

Fedorov (2008: 58) navodi da u Sjedinjenim Americkim Drzavama poceci medijskog
obrazovanja pocinju ve¢ u dvadesetim godinama dvadesetog stoljeca, a ve¢ je 1958. godine u
srednjim Skolama postojao program Novine u nastavi koji se provodio pod pokroviteljstvom
Americkog udruzenja novinskih izdavaca. U to vrijeme djeca su snimala vlastite filmove. Cijeli
je program medijskog obrazovanja bio usmjeren na koristenje medijske tehnologije za stvaranje
vlastitih sadrzaja i1 vizualizaciju nastavnih sadrzaja, ali ne toliko na kriticko promisljanje o

medijima. Danas je medijsko obrazovanje dio obrazovanja u svih 50 drzava u SAD- u.

7.1. Medijsko opismenjavanje u svijetu

Prema Ciboci (2018; prema Masterman 1994, prema Erjavec 2005) kljuénu ulogu u medijskom
opismenjavanju imaju ponajprije obrazovne institucije. Istie Cetiri klju¢na modela medijskog
obrazovanja. U europskim obrazovnim sustavima medijsko obrazovanje postoji kao
specijalizirani predmet, kao dio razlic¢itih predmeta poput povijesti, geografije, jezika, medijsko
obrazovanje, kao slobodna aktivnost i medijsko obrazovanje, kao dio postojeceg predmeta,
obi¢no materinskog jezika. Vecina europskih zemalja prepoznala je vaznost medijskog

obrazovanja i ukljucile su ga u Skolski kurikulum.

Ciboci (2018; prema Y.L.Lee, 2010: 5) medijsko obrazovanje u drzavama dijeli u nekoliko
kategorija. Prvu Cine drzave s naprednim stupnjem razvoja medijskog obrazovanja poput
Australije, Kanade, Finske, Danske, Norveske, Francuske, Svicarske, Svedske i Ujedinjenog
Kraljevstva. U isto vrijeme to su zemlje u kojima su postavljeni temelji za medijsko
obrazovanje u nacionalnim i regionalnim kurikulumima kao obvezni ili izborni predmet. Drugu
kategoriju ¢ine drzave u kojima je medijsko obrazovanje dobro razvijeno, ali ovisi o naporima
pojedinaca i potpori agencije. U toj su kategoriji Sjedinjene Americke Drzave i Njemacka. U
trecu kategoriju spadaju drzave u kojima je medijsko obrazovanje tek u povojima kao S$to je

Japan, Filipini, Indija i Rusija.
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Medu c¢lanicama Europske unije 2014. godine provedeno je istrazivanje o postojanju nekog
oblika medijskog obrazovanja. Pokazalo se da u 70 % drzava clanica postoji neki oblik
medijskog obrazovanja u osnovnoj $koli, u 75 % drzava u nizim razredima srednje $kole i u 80
% drzava u viSim razredima srednje Skole. Za provodenje kvalitetnog programa medijskog
obrazovanja u Skolama vazno je adekvatno obrazovanje nastavnika koji su zaduZeni za njegovu

provedbu.

Prema Ciboci (2018; prema Tiirkoglu 1 Kanizaj, 2017: 133, 144) formalno obrazovanje
nastavnika u podruc¢ju medijskog obrazovanja prije svega ovisi o prisutnosti, odnosno izostanku
politika medijskog obrazovanja u drzavi. Na visokoobrazovnoj razini rijetke su drzave koje
imaju preddiplomski i1 diplomski studij u podruc¢ju medijske i medijsko-informacijske
pismenosti. Medu takvim drzavama izdvajaju se Bugarska, Danska, Finska, Madarska i1 Poljska
dok diplomski studij u tom podruc¢ju imaju Belgija, Italija, Portugal, Slovacka i Turska. Osim
u obrazovnom sustavu velike razlike mogu se uociti u dostupnosti nastavnih materijala i izvora.
Belgija, Ceska, Finska, Njemacka, Gréka i Italija izdvojene su kao drzave s brojnom
literaturom, s naglaskom na digitalne materijale, u kojima su nastavnici nagradeni za najbolje
prakti¢ne primjere dok su Austrija, Francuska, Madarska, Poljska, Portugal, Spanjolska,
Nizozemska i Velika Britanije drzave s brojnim nastavnim materijalima, ali u ne$to manjem

opsegu u odnosu na prve.

Posljednjih godina uocen je znacajan pomak. U Bosni 1 Hercegovini, Bugarskoj, Srbiji, Cipru,
Hrvatskoj 1 Slovackoj drasti¢no nedostaje nastavnih materijala (Ciboci 2018; prema McDougall

isur., 2017: 147).

Osim formalnog obrazovanja, u ve¢ini drzava u Europskoj uniji vrlo vaznu ulogu u medijskom
opismenjivanju ima 1 izvaninstitucionalno obrazovanje medu kojima osobito treba istaknuti
udruge civilnog drustva koje odrzavaju predavanja i seminare, provode istraZivanja i objavljuju

vazne publikacije u tom podrucju (Ciboci 2018; prema Matovi¢ i sur., 2017).

Prema Ciboci (2018; prema Matovi¢ i sur., 2017) medijski regulatori u mnogim drzavama imaju
vaznu ulogu u medijskom obrazovanju, od financiranja projekata u tom podrucju do provodenja
istrazivanja 1 objavljivanja publikacija. Medu njima svakako treba izdvojiti Office of
Communications (Ofcom) iz Velike Britanije 1 Finnish Centre for Media Education and
Audiovisual Media (MEKU) iz Finske. U drZzavama sjeverne Europe vaznu ulogu imaju i javne
te sveuciliSne knjiznice koje organiziraju programe medijskog obrazovanja izvan obrazovnog

sustava.
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Ciboci (2018; prema Matovi¢ 1 sur. 2017: 171) navodi Dansku u kojoj javne knjiZnice
organiziraju tecajeve medijske pismenosti, ali se i unutar njih odrzavaju filmski klubovi za

djecu.

Europske drzave razlikuju se i prema postojanju pravnog okvira za razvoj medijskog
obrazovanja. Ciboci (2018; prema Grandio i sur. 2017: 121, 123) isticu Bosnu i Hercegovinu,
Srbiju, Latviju i Rumunjsku kao drzave s najnizim stupnjem zastupljenosti medijske pismenosti
unutar pravnih akata. Naime, u njima ni jedan zakon ne definira medijsku pismenost. U
njihovim pravnim aktima naglasak je na digitalnoj i informacijskoj pismenosti dok drzave poput
Francuske, Velike Britanije, Njemacke, Irske i Spanjolske pravno reguliraju medijsku

pismenost, najcesce kroz zakone o komunikacijama .

U vecini tih drzava postoji i nacionalno ili regionalno tijelo zaduzeno za podrucje medijske
pismenosti (Ciboci 2018; prema Aroldi, Marino i Vrabec 2017: 207). Isti¢u da su nacionalne
vlade jo$ uvijek glavni izvor financiranja projekata iz podru¢ja medijsko-informacijske
pismenosti. Vaznu ulogu imaju i nevladine neprofitne organizacije, ali i akademske institucije

koje financiraju brojne projekte te objavljuju znacajan broj publikacija na tom podrucju.

Iz navedenog uoc¢avamo da postoji velika neujednacenost u razvoju i prepoznavanju vaznosti

medijske pismenosti medu europskim drzavama.

7.2. Medijsko opismenjavanje u Hrvatskoj

Medijsko opismenjavanje djece u Hrvatskoj primarno se ostvaruje materinskim jezikom,
odnosno medijskom kulturom koja je jedan od predmetnih sastavnica Hrvatskog jezika u
osnovnoj Skoli. Kao 1 u veéini drzava vaznu ulogu ima 1 neformalno obrazovanje, odnosno
udruge civilnog drustva koje posljednjih godina rade na opismenjavanju roditelja, odgojitelja,
ucitelja, djece i mladih. Ciboci (2018) navodi kako je KaniZaj u izvjeS¢u za Europsku komisiju
istaknuo da u Hrvatskoj postoje 33 klju¢na dionika vaznih u podru¢ju medijske pismenosti u

Hrvatskoj medu kojima cak 14 dolazi iz civilnog drustva.

Cizmar i Obrenovi¢ (2013) objavili su za Telecentar u sklopu velikoga europskog projekta
istrazivanje Medijska pismenost u Hrvatskoj u kojem je sudjelovao 1141 ispitanik medu kojima
su bili studenti (36 %), u€enici srednjih Skola (33 %), nastavnici srednjih (5 %) 1 osnovnih $kola
(5 %), profesori na fakultetu (4 %), ucitelji razredne nastave (4 %). Deset posto ispitanika bilo

je ,zaposleno izvan formalnog obrazovanja dok je 3 % ispitanika nezaposleno. Ostale
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kategorije predstavljaju manje od 1% ispitanika.” Rezultati su pokazali da se vecina ispitanika
,»slaze s tvrdnjom da je medijska pismenost jedna od kljucnih kompetencija 21. stoljeca”. Medu
kompetencije koje spadaju u podrucje medijske pismenosti ispitanici su istaknuli
,komunikacijske 1 prezentacijske vjesStine, osnove vizualnih komunikacija, kompetencije
prikupljanja i obrade informacija, njihove kriticke analize 1 koriStenja drustvenih mreza“, ali 1
,,kompetencije fotografiranja i obrade fotografije, snimanja i montaze videa i snimanja i obrade
zvuka®“. Velike su razlike uoCene izmedu starijih i mladih ispitanika. Tako su, primjerice,
kompetencije kriticke analize medijskih informacija puno vaznije ispitanicima od 30 do 65
godina (76 %), nego mladima u dobi od 15 do 18 godina (22 %) (Cizmar i Obrenovi¢, 2013:
10-11). Veéina ispitanika smatra da medijsku pismenost treba razvijati u sklopu uciteljskih
fakulteta i u sklopu pedagosko-psiholoske izobrazbe. Zanimljivo je i istrazivanje Gospodenti¢
1 Mori¢ (2013) prema kojima 57,1 % mladih nikada ili rijetko sumnja u istinitost odredene
vijesti u medijima, ali i da su sadrZaji na radiju i televiziji pouzdani i tocni dok druStvene mreze
smatraju nepouzdanima i neto¢nima. Nadalje su dosli do zakljucka kako mladi u Hrvatskoj
imaju tehnicke vjestine potrebne za koristenje medija, posebno interneta, ali im nedostaje svijest
o druStvenim problemima 1 aktivizmu. Sposobnost kritickog razumijevanja, posebno o
politickim temama, slabo je razvijena. To je rezultat povrSnog politickog obrazovanja i
nedostatka demokratske kulture, ali i nerazvijenog istrazivackog novinarstva i nedostatka

kvalitetnog sadrZaja u medijima.

U preporukama istog istraZivanja stoji kako je potrebno ukljuciti mlade u rad s medijima 1
poboljsati suradnju medija i organizacija mladih, prikazati ih realisticno kroz pozitivan pristup
1 viSe ih ukljuciti u teme poput politike, obrazovanja, gospodarstva, okoliSa, zdravlja 1 religije,
povecati broj neformalnih edukacija i seminara za mlade (nastavnike, novinare i predstavnike

medijskih organizacija).

Medijske organizacije u Hrvatskoj trebaju posvetiti viSe pozornosti analizi kvalitete medijskog

sadrZaja 1 zagovarati poboljSanje medijske pismenosti i1 kriti€¢kog pristupa.

Na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini potrebno je izraditi dugoro¢nu strategiju koja se
bavi mladima i medijima. Pritom treba staviti naglasak na izgradnju medijske pismenosti medu
mladima i1 edukaciju novinara za stvaranje istrazivackih sadrzaja, ukljuciti medijsku pismenost
u kurikulum formalnog obrazovanja te osigurati financijska sredstva za edukaciju nastavnika o

toj temi.
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Kao sto vidimo iz prilozenog medijska pismenost u Hrvatskoj polako se razvija, a rezultate u

ulozeno vidjet ¢emo na budu¢im generacijama.
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8. METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

8.1. Cilj i hipoteze istrazivanja

Cilj provedenog istrazivanja bio je utvrditi znanja, vjeStine, uporabu i primjenu medija te

medijskih sadrzaja odgojitelja u odgojnim skupinama djecjih vrtica Republike Hrvatske. U

skladu s navedenim ciljevima postavljene su sljedece hipoteze:

1.

Odgojitelji u prosjeku do dva sata na dan gledaju televiziju. Od televizijskog programa

najcesce biraju filmove i serije.

Odgojitelji u prosjeku ¢itaju dva sata na dan. Vecina ne posjeduje e-Citac, a najvise Citaju

beletristiku.

Vecina odgojitelja posjeduje racunalo i pametni telefon. Na njima provode do dva sata

na dan dok se pametnim telefonom najcesée koriste za komunikaciju i zabavu.

Mediji koji su odgojiteljima dostupni u vrti¢u su radio 1 televizija. Aktivnosti koje
provode s djecom su aktivnosti u suradnji s drugim vrti¢cima putem medija. Djecje

radove najvise objavljuju putem eTwinninga.

Odgojitelji Cesto razmisljaju o porukama koje im mediji Salju, najvise o medijima
naucili su tijekom raznih edukacija o medijskoj pismenosti koje su polazili u posljednjih

godinu dana.

8.2. Uzorak ispitanika

U istrazivanju je sudjelovalo 224 odgojitelja (N=224) u rasponu od 20 do 50 godina. Odgojitelji

su zaposlenici djecjih vrtica Grada Zagreba. Odgojitelji su razli¢itog radnog staza i iskustva.

Takoder rade u vrti¢ima razliCitih konstrukcija i financijskih moguénosti. Ovo istraZivanje

obuhvatilo je prema grafikonu 1 najvise odgojitelja izmedu 41 i 50 godine (31,3 %) . Prema

grafikonu 2 najviSe je odgojitelja 0-10 godina radnog staza (39,7 %).
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Grafikon 1

Prikaz dobi ispitanika koji sudjeluju u anketnom upitniku

Oznacite svoju dob
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29,9% 24.6%

Godine radnog staza odgojitelja koju sudjeluju u anketnom upitniku

@ 20-30
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® 50+

Grafikon 2

Godine radnog staza
224 odgovora

@®o0-10
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© 21-30
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8.3. Postupak prikupljanja podataka i instrumenti istrazivanja

Istrazivanje se provodilo putem Google obrasca u kojem su se kreirala pitanja na osnovu
postavljenog cilja. Na pocetku obrasca sudionicima je naveden razlog provedbe istrazivanja.
Provodi se u svrhu pisanja diplomskog rada. Sudjelovanje u istrazivanju u potpunosti je
anonimno. Upitnici su poslani zaposlenicima djec¢jih vrtica Republike Hrvatske. Istrazivanje je

provedeno u svinju i lipnju 2022. godine. Anketni upitnik sadrzavao je 19 pitanja. Dva su
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pitanja s osnovnim podacima gdje je potrebno oznaciti dob i radni staz. U tre¢em pitanju
odgojitelji su samostalno trebali procijeniti koliko dnevno gledaju televiziju. U daljnjim
pitanjima koriStene su tri vrste Likertove skale.

Tablica 1

Likertova skala primjer 1

1 2 3 4 5
nikad rijetko povremeno redovito gotovo uvijek
Tablica 2

Likterova skala primjer 2

1 2 3 4 5
manje od 1 sat do dva sata od dva do tri sata viSe od tri sata uopce ne Citam
dnevno dnevno dnevno dnevno
Tablica 3

Likterova skala primjer 3

1 2 3 4 5
uopce se ne uglavnom se ne | niti se slazem niti slazem se u potpunosti se
slazem slazem ne slazem slazem

Likertovu skalu primjer 1 (tablica 3) koristili smo u tri pitanja. Odgojitelji su trebali oznaciti
emisije koje gledaju u slobodno vrijeme, a u drugom pitanju za koje aktivnosti najcesce koriste
internet 1 pametni telefon ako ga posjeduju. Na Likertovoj skali primjer 2 (tablica 4) ispitali
smo koliko vremenski odgojitelji u prosjeku Citaju i koju literaturu preferiraju. U Likertovoj
skali primjer 3 ( tablica 5) odgojitelji su navodili s kojim se navedenim tvrdnjama slazu ili ne

slazu. Tvrdnje su se odnosile na promisljanja prilikom gledanja razli¢itih medijskih sadrzaja.

Ostalim pitanjima ispitali smo posjeduje 1i netko od odgojitelja e-Citac, stolno racunalo i
pametni telefon. Odgojitelji su samostalno procjenjivali koliko vremena provode na racunalu 1
koliko vremena u prosjeku provode na pametnom telefonu. U sljede¢im pitanjima odgojitelji
su oznacavali dostupne medije u vrti¢ima, aktivnosti u vezi s medijima koje provode u svojem

odgojno-pedagoskom radu i medije koje koriste za objavu djecjih radova. U zadnjem dijelu
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upitnika ispitali smo odgojiteljsku procjenu podrucja pomocu kojih su dobili najvise

informacija o medijskoj pismenosti i medijima.

Upitnik je podijeljen u tri djela. U prvom djelu ispitivali smo osnovne podatke i procjene
odgojitelja. U drugom djelu upitnika ispitani su uvjeti koje odgojitelji imaju na svojim radnim
mjestima, kako promisljaju i koriste medije u svakodnevnim aktivnostima. U zadnjem dijelu

ispitali smo kako odgojitelji dolaze do znanja o medijima i medijskoj pismenosti.
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9. REZULTATI ISTRAZIVANJA I RASPRAVA

Temeljni cilj istrazivanja jest utvrditi znanja, vjestine, uporabu i primjenu medija te medijskih

sadrzaja odgojitelja.

Grafikon 3

Prosjek vremena gledanja televizije

Koliko vremena u prosjeku gledate televiziju?
224 odgovora

@ manje od 1h dnevno

@ do 2h dnevno

@ od 2h do 3h dnevno

@ vige od 3h dnevno

@ uopée ne gledam televiziju

Prema grafikonu 3 vecina odgojitelja provede do dva sata dnevno gledajuci televiziju (41,5 %)
dok 7,6 % odgojitelja tvrdi kako uopce ne gleda televiziju.
Grafikon 4

Tablica emisija koje odgojitelji gledaju

Oznatite na skali emisije koje najéesce gledate u slobodno vrijeme?

150 I nikada I riigtko MM povremeno I redoviio I gotovo wvijek
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0
obrazovniiznanstveni/ igrani filmawi/serije sapunice sportski program reality show politiéke emisie glazbene emisije kvizovi i nagradne igre programi za djecu
dokumentami pragram

Prema grafikonu 4 viSe od 106 odgojitelja izjasnilo se kako povremeno gleda obrazovne,
znanstvene i dokumentarne programe. Cetrnaest odgojitelja odgovorilo je da to ne radi nikada.
Njih 51 rijetko gleda takve sadrzaje dok gotovo uvijek takvim sadrzajima pristupa 16
odgojitelja. Sezdeset devet odgojitelja povremeno gleda igrane filmove ili serije. Samo 11

odgojitelja odgovorilo je da rijetko gleda takvu vrstu programa. Redovito je u gledanju igranih
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filmova 66 odgojitelja dok njih 40 gotovo uvijek gleda takve sadrzaje. Cak 144 odgojitelja
izjasnilo se da nikad ne gledaju sapunice. Njih 50 rijetko, 20 povremeno, redovito pet i gotovo
uvijek pet. Gotovo 95 odgojitelja izjavilo je da rijetko gleda sportske programe. Sportske
sadrzaje nikada ne gleda 85 odgojitelja, povremeno 26 odgojitelja, a redovito i gotovo uvijek
devet odgojitelja. Veliki broj odgojitelja izjavio je da nikada ne gleda zabavni program, ¢ak
101. Sezdeset jedan odgojitelj odgovorio je da rijetko pristupa takvim sadrzajima, 15 redovito
1 tri odgojitelja gotovo uvijek. Sli¢ni rezultati odnosili su se i na politicke emisije. Oko 98
odgojitelja izjavilo je da nikada ne gleda emisije takvoga tipa. Sedamdeset dva odgojitelja gleda
ih rijetko, 48 povremeno, pet redovito dok je samo jedan odgojitelj izjavio da gotovo uvijek
gleda politicke emisije. Sto se ti¢e glazbenih emisija, oko 75 odgojitelja izjavilo je da ih
povremeno gleda, 56 rijetko, a 49 nikada. Samo 26 odgojitelja redovito gleda, odnosno njih
sedam gotovo uvijek pristupa glazbenim sadrzajima. Kvizove 1 nagradne igre povremeno prati
77 odgojitelja, nikada 53, rijetko 52, redovito 27, a gotovo uvijek 15 odgojitelja. Programe za
djecu povremeno prati vise od 68 odgojitelja, rijetko 66, nikada 63, redovito 19, a gotovo uvijek

osam odgojitelja.

Prvi problem bio je utvrditi gledaju li odgojitelji do dva sata dnevno televiziju i biraju li od
ponudenih emisija najvise filmove i serije. Prema grafikonu 3 utvrdili smo da najvise odgojitelja
gleda televiziju do dva sata dnevno. Prema grafikonu 4 odgojitelji od ponudenih emisija najvise
biraju igrane filmove i serije. Ipak broj odgojitelja koji se izjasnio da gotovo uvijek bira filmove
1 serije u slobodno vrijeme nije reprezentativan jer je rije¢ o 40 odgojitelja. U tom su stupcu
rezultati redovito 1 povremeno puno veci. Redovito 66, a povremeno 69 odgojitelja. Kada
pogledamo ukupan broj pozitivnih odgovora, rije¢ je o 175 odgojitelja koji su se pozitivno
izjasnili da najceSce biraju filmove i serije. Zanimljiva je 1 ¢injenica da se 68 odgojitelja
izjasnilo da povremeno gledaju djecje emisije Sto ukazuje na Cinjenicu da odgojitelji ipak

pokazuju interes za ono §to se prikazuje djeci.

Isto ispitivanje proveli smo s €itanjem i posjedovanjem e-Citaca. Na pitanje posjedujete li e-

citac ¢ak je 196 ljudi ponudilo negativan odgovor, a samo njih 28 potvrdan.
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Grafikon 5

Posjedovanje e-Citaca

Posjedujete li ¢ita¢ knjiga ( Kindle )?
224 odgovora
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Grafikon 6
Prosjek cCitanja odgojitelja
Oznacite koliko sati dnevno u prosjeku Citate?
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Prema grafikonu 6 dobili smo podatak da 134 odgojitelja Cita poeziju manje od jedan sat
dnevno. Cak 82 odgojitelja uopée ne &ita poeziju dok $est to ¢ini povremeno. Tek je dvoje
odgojitelja koji provode vise od tri sata dnevno Citajuéi beletristiku. Njih 113 ¢ita manje od
jedan sat dnevno, 49 do dva sata dnevno, a 11 od dva do tri sata dnevno. Cetrdeset osam
odgojitelja uopce ne cita beletristiku. U kategoriji slikovnica ili djecjih romana 135 odgojitelja
odgovorilo je da ih ¢ita manje od sat vremena, 47 do dva sata, Sest od dva do tri sata dnevno, a
tri vie od tri sata dnevno. Cetrnaest odgojitelja uopée ne &ita slikovnice ili dje¢je romane.
Publicistiku ¢ita 135 odgojitelja manje od sat dnevno, 28 do dva sata dnevno, a pet od dva do
tri sata dnevno. Pedeset pet odgojitelja nikada ne ¢ita publicistiku. Struénu literaturu ¢ita 113
odgojitelja manje od jedan sat dnevno, 85 odgojitelja do dva sata dnevno, 14 od dva do tri sata
dnevno, pet vise od tri sata, a Sest uopce ne Cita strucnu literaturu. Priru¢nike Cita 140 odgojitelja
manje od jedan sat dnevno, 46 do dva sata dnevno 1 15 od dva do tri sata dnevno. Devetnaest

odgojitelja prirucnike uopce ne Cita. Samo se troje odgojitelja izjasnilo da Cita prirucnike vise
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od tri sata dnevno. E-knjige Cita 112 odgojitelja manje od jedan sat dnevno, 26 do dva sata
dnevno i 10 od dva do tri sata dnevno. Samo tri odgojitelja preferiraju e-knjige dok njih 73
uopce ne Cita e-knjige. Novine ¢ita 130 odgojitelja manje od sat vremena dnevno i 30 do dva
sata. Samo cetiri odgojitelja Citaju novine od dva do tri sata dnevno. Pedeset devet odgojitelja
uopée ne ¢ita novine. Casopise ¢ita 135 odgojitelja manje od jedan sat dnevno, 12 do dva sata

dnevno, 12 od dva do tri sata dnevno dok 73 uopce ne Cita ¢asopise.

Iz ovog grafikona daje se naslutiti i drugi problem. Odgojitelje ¢itaju uglavnom manje od jedan
sat dnevno, a knjige za kojima posezu su uglavnom prirucnici. Osobito je zanimljivo da e-knjige
¢ita 112 odgojitelja manje od jedan sat dnevno, a samo njih 28 posjeduje e-Cita¢. Zabrinjava
¢injenica da 113 odgojitelja strucnu literaturu ¢ita manje od sat vremena iako ona ulazi u ostale
poslove koje propisuje Drzavni pedagoski standard (¢l. 29., »Narodne novine«, br. 10/97. i
107/07., 2008) koji navodi da ostali poslovi odgojitelja obuhvacaju planiranje, programiranje
i vrednovanje rada, pripremu prostora i poticaja, suradnju i savjetodavni rad s roditeljima i

ostalima te poslove stru¢nog usavrsavanja u koje ulazi stru¢na literatura.

Na pitanje posjedujete li stolno ili prijenosno racunalo 213 odgojitelja ponudilo je potvrdan

odgovor. Samo njih 11 odgovorilo je negativno.

Grafikon 7

Posjedovanje stolnog ra¢unala

Posjedujete li racunalo ( stolno i / ili prijenosno)?
224 odgovora

0 50 100 150 200 250
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Na pitanje koliko vremena provodite na racunalu (grafikon 8) najvise je odgojitelja procijenilo
da provodi manje od jedan sat dnevno na ra¢unalu, cak 47,8 % ili 107 odgojitelja. Do dva sata
dnevno na racunalu provodi 56 odgojitelja (25 %), od dva do tri sata dnevno 20 odgojitelja (8,9
%), viSe od tri sata dnevno 12 odgojitelja (5,4 %) dok je 12,9 % odgojitelja izjavilo da nisu

uopce na racunalu.
Grafikon 8

Vrijeme provedeno na ra¢unalu

Koliko vremena provodite na racunalu?
224 odgovora

@ manje od 1h dnevno

@ do 2h dnevno
od 2h do 3h dnevno
@ vise od 3h dnevno
[ ] uopée nisam na racunalu

Na pitanje koji uredaj primarno rabe za spajanje na Internet (grafikon 9) najvise je odgojitelja
odgovorilo da se primarno spaja s pametnim telefonom 198 odgojitelja (88,4 %) dok se 19
odgojitelja (8,5 %) spaja prijenosnim racunalom. Pet odgojitelja spaja se stolnim ra¢unalom, a

dva odgojitelja tabletom.
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Grafikon 9

Primarni uredaj za spajanje na Internet

Koji uredaj primarno koristite za spajanje na internet?
224 odgovora
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Pametni telefon

@ Tablet

8,5%

4

Sljede¢i grafikon donosi podatak da cak 74 odgojitelja gotovo uvijek koristi Internet za
informiranje, 89 redovito, 46 povremeno, 11 rijetko i tri nikada. U svrhu komuniciranja koristi
ga gotovo uvijek 106 odgojitelja, 70 redovito, 34 povremeno, pet rijetko i osam nikada. Za
pracenje zabavnih sadrzaja (gledanje serija, filmova, slusanje glazbe) 32 odgojitelja gotovo
uvijek koristi Internet, 42 redovito, 76 povremeno, 47 rijetko, 26 nikada. U edukativne svrhe
45 odgojitelja koristi Internet gotovo uvijek, 80 redovito, 85 povremeno, 11 rijetko i dva nikada.
U kreativne svrhe 52 odgojitelja koristi Internet gotovo uvijek, 82 redovito, 71 povremeno, 12
rijetko 1 sedam nikada. Za razbibrigu i1 bez odredene namjene 46 odgojitelja koristi Internet

gotovo uvijek, redovito 67, povremeno 75, rijetko 21 1 15 nikada.
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Grafikon 10

Koristenje interneta

Oznacite za Sto najcesce koristite Internet?
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Prema grafikonu 11 daje se is¢itati da 98,7 % odgojitelja posjeduje pametni telefon, odnosno

221 odgojitelj. Samo njih troje ne posjeduje pametni telefon.

Grafikon 11

Posjedovanje pametnog telefona

Imate li pametni telefon (smarthphone)?
224 odgovora

® DA
® NE

Na pitanje koliko vremena u prosjeku provodite na pametnom telefonu (grafikon 12) vise od

Cetiri sata dnevno odgovorio je samo jedan (0,4 %) odgojitelj. Pametni telefon ne koriste dva
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(0,9 %) odgojitelja. Odgovor vise od tri sata dnevno oznacilo je 47 (21 %) odgojitelja, od dva
do tri sata dnevno 73 (32,6 %) , a do dva sata dnevno 35,3 % ispitanika.

Grafikon 12

Vrijeme provedeno na pametnom telefonu

Koliko vremena u prosjeku provodite na pametnom telefonu?
224 odgovora

@ manje od 1h dnevno
@ do 2h dnevno
od 2h do 3h dnevno
@ vise od 3h dnevno
@ uopce ne Kkoristim pametni telefon
@ vise od 4h dnevno

Prema grafikonu 13 vidljivo je da najvec¢i broj odgojitelja koristi pametni telefon u svrhu
komunikacije, njih 152. Pedeset troje se odlucilo za odgovor redovito, 14 povremeno, a samo
njih troje odgovorilo je da ne koristi pametni telefon u tu svrhu. Za zabavu (igrice, gledanje
filmova, slusanje glazbe) 30 odgojitelja koristi pametni telefon gotovo uvijek, 35 redovito, 61
povremeno, 60 rijetko 1 37 nikada. Za utilitarne aplikacije (kalkulator, kalendari) 36 odgojitelja
koristi pametni telefon gotovo uvijek, 55 redovito, 90 povremeno, 35 rijetko i sedam nikada.
Mobilne aplikacije (internetsko bankarstvo, eGradani) 49 odgojitelja koristi gotovo uvijek, 76
redovito, 65 redovito, 21 rijetko i 12 nikada. Za kreiranje medijskih sadrzaja (fotografiranje,
crtanje, pisanje izrada filmova) 40 odgojitelja koristi pametni telefon gotovo uvijek, 53
redovito, 70 povremeno, 35 rijetko 1 25 nikada. Pametni telefon za druStvene mreZe (Facebook,
Twitter, Instagram) gotovo uvijek koristi 64 odgojitelja, 62 redovito, 46 povremeno, 24 rijetko

1 27 nikada.

42



Grafikon 13

Koristenje pametnog telefona

Za Sto najcesce koristite pametni telefon?
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Treci problem koji je vidljiv jest da vecina odgojitelja posjeduje racunalo i na njemu provode
manje od jedan sat dnevno. Internetom se gotovo uvijek koriste za komunikaciju (grafikon 10).
Prema grafikonu 11 gotovo svi odgojitelji posjeduju pametni telefon, ¢ak 221 odgojitelja od
224, a uglavnom provode do dva sata na njemu. Gotovo uvijek ga koriste za komunikaciju 1

druStvene mreze.

Grafikon 14 prikazuje zastupljenost medija u vrticu. Osamdeset pet odgojitelja (37,9 %)
izjasnilo se da im je dostupan televizor. NajviSe odgojitelja oznacilo je da im je dostupan radio,
njih 177 (79 %). U ne$to manjem broju dostupno je racunalo. Odgovor je oznacilo 106
odgojitelja (47,3 %). Mobitel je dostupan 91 odgojitelju (40,6 %), a Internet 130 odgojitelja (58
%). Petnaest odgojitelja oznacilo je da njihov vrti¢ posjeduje tablet, a isto toliko njih opredijelilo
se za odgovor laptop. Pametna ploca dostupna je sedam odgojitelja (3,1 %), a projektor 71
odgojitelju (31,7 %). E-knjige dostupne su samo dvoje odgojitelja (0,9 %), a Skolske ili vrticke
novine dostupne su 59 odgojitelja (26,3 %).

43



Grafikon 14
Mediji dostupni u vrti¢ima
Oznacite medije koji su vam dostupni u vrti¢u.
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Grafikon 15 prikazuje aktivnosti medijske kulture koje se provode u vrticu. Digitalnu
slikovnicu izradilo je 26 odgojitelja (13 %). Radioemisiju snimila su Cetiri odgojitelja (2 %).
Preko Zooma, Skypea ili eTwinninga s drugim vrti¢ima suradivalo je 58 odgojitelja (29 %).
Vrticki list izradilo je 11 odgojitelja (5,5 %). U snimanju djecje emisije sudjelovalo je 18
odgojitelja (9 %). Edukativne stranice pretrazivalo je 159 odgojitelja (79,5 %). Edukativne
aplikacije za djecu istrazivalo je cak 93 odgojitelja (46,5 %). O negativnim utjecajima medija

razgovaralo je 117 (58,5 %) odgojitelja.

Grafikon 15

Aktivnosti medijske kulture koje se provode u vrticu

Oznacite aktivnost koju ste proveli zajedno s djecom u svom odgojno - pedagoskom radu.
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Grafikon 16 prikazuje objave i prijave djecjih radova na online natjecajima ili druStvenim

mrezama. Najveci broj odgojitelja, njih 36 (48,6 %), objavljuju ili prijavljuju djecje radove u
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grupama na WhatsAppu. Na nacionalna i medunarodne online natjeCaje djecje radove
prijavljuje 28 odgojitelja (37,8 %). U eTwinning projektima sudjeluje i djecje radove prijavljuje
17 odgojitelja (23 %). Facebookom se u iste svrhe sluze 16 odgojitelja (21,6 %), Instagramom
samo Cetiri odgojitelja (5,4 %), a blogovima Sest odgojitelja (8,1 %).

Grafikon 16

Objave i prijave djecjih radova na online natjecajima ili dru§tvenim mrezama

Objavljujem i prijavljujem djecje radove na online natjecajima ili drustvenim mrezama. Ako Da,
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Prema grafikonu 14 najvise je odgojitelja odgovorilo da im je dostupan radio, ¢ak njih 177.
Zbrojem dostupnih medija vidljivo je da je u vrti¢ima dostupno vise od jednog medija. Nije
istrazeno koliko su dostupni mediji zastarjeli ili funkcionalni, a jo§ manje koliko ih djeca ili
odgojitelji koriste. Prema grafikonu 15 pokusSali smo saznati koje medijske aktivnosti
odgojitelji provode ili su provodili u svojim odgojno-obrazovnim skupinama. Najvise su
uglavnom razgovarali o negativnim utjecajima medija na djecu, njih 117, a pretrazivali su
edukativne stranice, njih 159. Aktivnosti koje je moguce provoditi s djecom radio je mali broj
odgojitelja, njih 152. Samo 71 odgojitelj objavljuje i sudjeluje na mrezama s djecjim radovima.
Uglavnom Salju radove preko grupe na WhatsAppu, njih 36. Prema ovim podacima mozemo
zakljuciti da odgojitelji u svojem radu nisu ba$ aktivni u prezentaciji svojeg rada i aktivnostima

za medije s djecom.
S tvrdnjom Promisljaju li odgojitelji o medijskim porukama koje primaju prilikom koristenja
medijima. u potpunosti se slaze 17 odgojitelja. Sezdeset pet odgojitelja uglavnom se slaze, 75

se niti slaze niti ne slaze, njih 34 uglavnom se ne slaze, a 33 odgojitelja uopce se ne slaze s

navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom Razgovaraju li Cesto sa suradnicima o medijskim sadrZajima.
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u potpunosti se slaze 21 odgojitelj. Devedeset jedan odgojitelj uglavnom se slaze, 57 se niti
slaze niti ne slaze, njih 33 uglavnom se ne slaze, a 14 odgojitelja uopée se ne slaze s navedenom
tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem cesto sam se zapitao/la tko
je napravio emisiju, kviz i dogadaj u potpunosti se slaze 21 odgojitelj. Devedeset jedan
odgojitelj uglavnom se slaze, 57 se niti slaze niti ne slaze, njih 33 uglavnom se ne slaze, a 14
odgojitelja uopée se ne slaze s navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim
medijskim sadrzajem cCesto sam se zapitao/la s kojom je namjernom prikazana ova emisija,
objavijen ovaj ¢lanak i prenesen ovaj dogadaj. v potpunosti se slaze 33 odgojitelja. Osamdeset
osam odgojitelja uglavnom se slaze, 60 se niti slaze niti ne slaze, njih 25 uglavnom se ne slaze,
a 18 odgojitelja uopce se ne slaze s navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim
medijskim sadrzajem cesto sam se zapitao/la tko ¢e i na koji nacin zaraditi na emitiranom
sadrzaju, clanku i emisiji. u potpunosti se slaze 22 odgojitelja. Sedamdeset dva odgojitelja
uglavnom se slaze, 62 se niti slazu niti ne slazu, njih 37 uglavnom se ne slaze, a 31 odgojitelj
uopce se ne slaze s navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim medijskim
sadrzajem cesto sam se zapitao/la kome je namijenjena ova emisija, clanak i objava. u
potpunosti se slaze 27 odgojitelja. Devedeset tri odgojitelja uglavnom se slaze, 57 se niti slaze
niti ne slaze, njih 30 uglavnom se ne slaze, a 17 odgojitelja uopce se ne slaze s navedenom
tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem cesto sam se zapitao/la
koliko su prihvatljive vrijednosti predstavljene u odredenom clanku, emisiji i objavi. u
potpunosti se slaze 52 odgojitelja. Osamdeset Sest odgojitelja uglavnom se slaze, 44 odgojitelja
se niti slaze niti ne slaZe, njih 26 uglavnom se ne slaze, a 16 odgojitelja uopce se ne slaze s
navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim medijskim sadrZajem cesto sam se
zapitao/la jesu li i koje skupine (dobne, spolne, etnicke) predstavijene afirmativno, a koje ne. u
potpunosti se slaze 27 odgojitelja. Sedamdeset Sest odgojitelja uglavnom se slaze, 75 odgojitelja
se niti slaze niti ne slaze, njih 27 uglavnom se ne slaze, a 19 odgojitelja uopce se ne slaze s
navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem cesto sam se
zapitao/la jesu li i koji su stereotipi prikazani u odredenom clanku, emisiji i objavi. u potpunosti
se slaze 30 odgojitelja. Sedamdeset Sest odgojitelja uglavnom se slaze, 70 odgojitelja se niti
slaze niti ne slaze, njih 28 uglavnom se ne slaze, a 20 odgojitelja uopce se ne slaze s navedenom
tvrdnjom. S tvrdnjom U kontaktu s odredenim medijskim sadrZzajem cesto sam se zapitao/la
mogu li djeca i mladi shvatiti ovu medijsku poruku i sadrzaj onako kako ga ja razumijem. u
potpunosti se slaze 49 odgojitelja. Osamdeset devet odgojitelja uglavnom se slaze, 51 odgojitelj
niti se slaze niti se ne slaze, njih 22 uglavnom se ne slazu, a 13 odgojitelja uopce se ne slaze s

navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom Prethodno obrazovanje pripremilo me na razumijevanje i
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tumacenje medijskih sadrzaja. u potpunosti se slaze 35 odgojitelja. Sezdeset Sest odgojitelja
uglavnom se slaze, 66 62 odgojitelja niti se slaze niti ne slaze, njih 33 uglavnom se ne slaze, a
28 odgojitelja uopce se ne slaze s navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom Koriste¢i medije djeca
razvijaju i osnazuju medijska znanja i vjestine. u potpunosti se slaze 30 odgojitelja. Devedeset
Sest odgojitelja uglavnom se slaze, 70 odgojitelja niti se slaze niti ne slaze, njih 19 uglavnom
se ne slaze, a devet odgojitelja uopce se ne slaze s navedenom tvrdnjom. S tvrdnjom Koristeci
medije djeca razvijaju kreativnost i mastu. u potpunosti se slaze 22 odgojitelja. Sezdeset pet
odgojitelja uglavnom se slaze, 80 odgojitelja niti se slaze niti ne slaze, njih 30 uglavnom se ne

slaze, a 27 odgojitelja uopce se ne slaze s navedenom tvrdnjom.

Grafikon 17

Medijske poruke
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Kako bismo saznali na koji nacin odgojitelji dolaze do znanja i informacija, postavili smo dva
upitnika. Prema grafikonu 18 odgojitelji u najve¢oj mjeri dolaze do znanja i informacija
samostalnim istrazivanjem i ¢itanjem. Cak 185 (82,6 %) odgojitelja, odnosno 61 (27,2 %)
odgojitelj tvrdi da su znanja i informacije stekli na radionicama i edukacijama o medijskom

odgoju i obrazovanju, a samo 52 (23,2 %) na studiju.
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Grafikon 18

Znanja i informacija o medijskom odgoju

Najvise znanja i informacija 0 medijskom odgoju i obrazovanju dobio/dobila sam:
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Samostalnim istrazivanjem i
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Na studiju
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medijskom odgoju i obrazovanju

0 50 100 150 200

Na pitanje jesu li posljednjih godinu dana slusali ili pohadali predavanja o medijskoj pismenosti
(preko Zooma, Teamsa ili webinara), 177 (52,2 %) odgojitelja oznacilo je potvrdan odgovor.
Knjige i stru¢ne ¢lanke o medijskom odgoju proucavalo je 111 odgojitelja (49,6 %), a nista od

navedenog njih 61 (27,2 %).
Grafikon 19

Edukacije o medijima

Jeste li u posljednjih godinu dana slusali ili pohadali....?
224 odgovora

Predavanja o medijskoj
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Ako pogledamo rezultate iz grafikona 17, moZemo zakljuciti kako odgojitelji povremeno
promisljaju o porukama koje im mediji Salju. Zanimljiva je ¢injenica da najviSe odgojitelja, njih
66, smatra kako ih je prethodno obrazovanje pripremilo za ¢itanje i tumacenje medijskih
poruka. U posljednjih godinu dana vecina odgojitelja pohadala je i sluSala predavanja o
medijskoj pismenosti. Taj podatak ne iznenaduje jer su u posljednjih godinu dana mediji jako

vazna stavka zbog pandemije bolesti COVID-19.
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10. ZAKLJUCAK

Medijski je odgoj u predskolskoj dobi izrazito zapostavljen i malo je istrazivanja na temu kako
odgojitelji provode medijski odgoj u vrtickim skupinama, kolika je razina medijske pismenosti
odgojitelja, opremljenosti vrtica medijima i sl. Da bismo odgajali medijski pismenu djecu,
moramo imati i medijski pismene odgojitelje, ali isto tako i vrtiCe opremljene suvremenim
medijima. Iz rezultata ovog istrazivanja mozemo do¢i do zakljucka kako odgojitelji pokazuju
interes 1 volju za u€enjem o medijima i medijskoj pismenosti te razumiju potencijalne probleme
1 dobre strane. Postoji potreba istraziti koliko su odgojitelji unato¢ edukacijama i obrazovanju
zbilja medijski pismeni. Prema provedenom istrazivanju u sklopu ovog diplomskog rada
rezultati pokazuju da je racunalo dostupno 106 odgojitelja a da nismo istrazivali je li to racunalo

na cijeli vrti¢ ili u grupi, odnosno je li ono dostupno 1 djeci.

Iz provedenog istrazivanja u sklopu diplomskog rada prema grafikonu 17 samo 65 odgojitelja
izjavilo je da se uglavnom slaZe s tvrdnjom da mediji razvijaju djecju kreativnost i mastu. To
nas dovodi do zaklju¢ka da nisu ba§ sigurni. Zanimljiva je Cinjenica da je od ponudenih
aktivnosti koje su odgojitelji provodili u svojim skupinama njih 117 razgovaralo o negativnom
utjecaju medija na djecu. Podrucje medijskog odgoja i medijske pismenosti u predskolskoj dobi
uglavnom je zapostavljeno podrucje kojim se rijetko tko bavi iako smo svjedoci ubrzanog
tehnoloskog napretka i sve ranijoj dobi djece koja se koriste medijima bolje od svojih

odgojitelja.

Veliki pomak na podru¢ju medijske pismenosti jest otvaranje internetske stranice medijska
pismenost.hr na kojoj se mogu pronaci razni ¢lanci, savjeti, prirucnici, ali i upozorenja za
odgojitelje, roditelje 1 ucitelje. Rije¢ je o mjestu na kojem svaki odgojitelj moze pronaci
konkretne savjete kako odrZati roditeljski sastanak 1 na koji nacin razgovarati s roditeljima o
medijima i medijskoj pismenosti. Pitanje je koliko odgojitelja materijale s te stranice koristi u
svom radu i znaju li uop¢e za nju. Mediji, medijski odgoj i medijska pismenost u predSkolskoj
dobi velika je 1 opSirna tema koja zahtijeva pozornost i angazman svih stru¢njaka, ponajprije

odgojitelja.

Na temelju provedenog istrazivanja zaklju¢ujemo kako postoji velika potreba za sustavnom
edukacijom na podrucju medijskog odgoja i medijske pismenosti medu odgojiteljima, ali i
potreba za daljnjim istraZivanjem o medijskoj pismenosti odgojitelja. Vrti¢i kao odgojno-
obrazovne ustanove zanemarene su i po opremljenosti medijskim uredajima, zato je potrebno

osvijestiti lokalnu zajednicu, stru¢njake i osnivace kolika je potreba vrti¢a za funkcionalnim i
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suvremenim medijskim uredajima. Suvremeni svijet i tehnoloski napredak svakim danom idu
sve dalje i brze dok je predskolski odgoji i obrazovanje unato¢ dokazanim istrazivanjima o

vaznosti medijskog odgoja u predskolskoj dobi jos na pocetku.

Zaklju¢no smatram da su odgojitelji akademski pismeni gradani sa Zeljom za cjelozivotnim
obrazovanjem. Pokazuju interes, volju i zelju za novim saznanjima te su spremni osmisliti
aktivnosti kojima ¢e na najbolji nacin sukladno dje¢joj dobi, objasniti medije i1 potaknuti razvoj
medijske pismenosti, samo im je potrebna pomo¢ u osvjeStavanju vlastite razine medijske
pismenosti 1 vaznosti ove teme za djecu kako bi mogli odgajati i obrazovati medijski pismene

gradane.
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PRILOZI I DODACI

Primjer anketnog upitnika

Misljenja odgojitelja o vaznosti medijske pismenosti u ranom i predSkolskom odgoju 1

obrazovanju

Postovane kolegice i kolege,

pred vama je upitnik kojim se nastoji dobiti uvid u dimenzije medijske pismenosti odgojitelja 1
utvrditi misljenja odgojitelja o vaznosti medijske pismenosti u ranom predSkolskom odgoju 1
obrazovanju. Molim Vas izdvojite nekoliko minuta i odgovorite iskreno na postavljena pitanja.

Upitnik je u potpunosti anoniman i provodi se u svrhu izrade diplomskog rada.

Hvala Vam unaprijed.

1. Oznacite svoju dob.

o 20-30
o 31-40
o 41-50
o 50+.

2. Godine radnog staza:

o 0-10
o 11-20
o 21-30
o 31-40
o 41+
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3. Koliko vremena u prosjeku gledate televiziju?
o manje od jedan sat dnevno
o dva sata dnevno
o od dva do tri sata dnevno
o viSe od tri sata dnevno

o uopce ne gledam televiziju.

4. Oznacite na skali emisije koje najcesce gledate u slobodno vrijeme.
nikada povremeno gotovo uvijek
rijetko redovito

o obrazovni/znanstveni/dokumentarni program

o igrani filmovi/serije

O sapunice

o sportski program

o reality show

o politicke emisije

o glazbene emisije

o kvizovi i nagradne igre

o programi za djecu.

5. Posjedujete li ¢ita¢ knjiga (Kindle)?

o DA

o NE
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6. Oznacite koliko sati dnevno u prosjeku cCitate?

manje od jedan sat dnevno od dva sata do tri sata

dnevno

do dva sata dnevno

poeziju

beletristiku

slikovnice ili dje¢je romane
publicistiku

stru¢nu literaturu
priru¢nike

e-knjige

novine

Casopise.

7. Posjedujete li ratunalo (stolno 1/ili prijenosno)?

(0]

o

DA

NE

8. Koliko vremena provodite na racunalu?

(0]

o

manje od jedan sat dnevno
do dva sata dnevno

od dva sata do tri sata dnevno
vise od tri sata dnevno

uopc¢e nisam na racunalu.
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9. Kojim se uredajem primarno koristite za spajanje na internet?

©)

(@]

©)

o

stolnim racunalom
prijenosnim racunalom
pametnim telefonom

tabletom.

10. Oznacite za Sto najcesce koristite Internet.

nikad

rijetko

o

povremeno gotovo uvijek
redovito

informiranje

komunikaciju

zabavu (gledanje serija, filmova, slusanje glazbe)

edukaciju
kreativne svrhe

za razbibrigu, bez odredene namjere.

11. Imate 1i pametni telefon (smarthphone)?

o

(0]

DA

NE.

12. Koliko vremena u prosjeku provodite na pametnom telefonu?

©)

o

o

manje od jedan sat dnevno
do dva sata dnevno

od dva sata do tri sata dnevno
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o viSe od tri sata dnevno

o uopce ne koristim pametni telefon.

13. Za §to najcesce koristite pametni telefon?

nikad povremeno gotovo uvijek
rijetko redovito
o komunikaciju (pozivi i poruke)
o zabavu (igrice, gledanje filmova, slusanje glazbe)
o utilitarne aplikacije (kalkulator, kalendar)
o mobilne aplikacije (mobilno bankarstvo, eGradani)
o kreiranje 1 uredivanje medijskih sadrZaja (fotografiranje, pisanje, crtanje, izrada

filmova)

o drustvene mreze (Facebook, Instagram, Twitter)

14. Oznacite medije koji su vam dostupni u vrticu.
o televizor
o radio

o racunalo

o mobitel
o internet
o tablet

o laptop

o pametna ploca
o projektor
o e-knjige
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©)

Skolske ili vrticke novine.

15. Oznacite aktivnost koju ste proveli zajedno s djecom u svom odgojno-pedagoskom radu.

o

Izradio/la sam digitalnu slikovnicu s djecom iz svoje skupine.
Snimio/la sam radioemisiju.

Suradivao/la sam s drugim vrtickim skupinama preko Zooma, Skypea, eTwinning

projekta.

Izradio/la sam vrticki list.

Sudjelovao/la sam u snimanju djecje emisije.
Pretrazivao/la sam edukativne stranice za djecu.

Istrazivao/la sam edukativne aplikacije za djecu (npr. Stop motion, Spelling test free,

Suncica).

Razgovarao/la sam o negativnom utjecaju medija.

16. Objavljujem i prijavljujem dje¢je radove na online natjecajima ili drustvenim mreZzama.

Ako da, oznacite na kojim.

o

u grupama na WhatsAppu

nacionalnim i medunarodnim online natje¢ajima
eTwinning projektima

Facebooku

Instagramu

blogovima.

60



17. Oznacite u kojoj mjeri se slazete s navedenim tvrdnjama.

uopce se ne slazem niti se slazem niti se ne uglavnom se slazem
5 slazem . .
uglavnom se slazem u potpunosti se slazem
o Cesto razgovaram s roditeljima o medijskim sadrzajima

©)

Cesto razgovaram sa suradnicima o medijskim sadrzajima.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem Cesto sam se zapitao/la tko je napravio

emisiju, kviz, dogadaj.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem Cesto sam se zapitao/la s kojom je

namjernom prikazana ova emisija, objavljen ovaj ¢lanak, prenesen ovaj dogadaj.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem cesto sam se zapitao/la tko ¢e i na koji

nacin zaraditi na emitiranom sadrZaju, ¢lanku, emisiji.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrZajem cesto sam se zapitao/la kome je

namijenjena ova emisija, ¢lanak, objava.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem cesto sam se zapitao/la koliko su

prihvatljive vrijednosti predstavljene u odredenom ¢lanku, emisiji, objavi.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem Cesto sam se zapitao/la jesu li 1 koje

skupine (dobne, spolne, etnicke itd.) predstavljene afirmativno, a koje ne.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrzajem Cesto sam se zapitao/la jesu li i koji su

stereotipi prikazani u odredenom ¢lanku, emisiji, objavi.

U kontaktu s odredenim medijskim sadrZzajem Cesto sam se zapitao/la mogu li djeca i

mladi shvatiti ovu medijsku poruku i sadrzaj onako kako ga ja razumijem.
Prethodno obrazovanje pripremilo me na razumijevanje i tumacenje medijskih sadrzaja.
Koriste¢i medije djeca razvijaju i osnazuju medijska znanja 1 vjestine.

Koriste¢i medije djeca razvijaju kreativnost i mastu.
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18. Najvise znanja i informacija o medijskom odgoju i obrazovanju dobio/dobila sam:
o samostalnim istrazivanjem i ¢itanjem
o na studiju

o naradionicama i edukacijama o medijskom odgoju i obrazovanju.

19. Jeste li u posljednjih godinu dana slusali ili pohadali...
o predavanja o medijskoj pismenosti (preko Zooma, Teamsa, webinara)
o Citali knjige, stru¢ne ¢lanke o medijskom odgoju

o nista od navedenog.
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IZJAVA O SAMOSTALNOJ IZRADI RADA

Potpisom potvrdujem kako sam samostalno napisala rad na temu Misljenja odgojitelja o
vaznosti medijske pismenosti u ranom i predskolskom odgoju i obrazovanju 1 kako se nisam

koristila drugim izvorima osim onih navedenih u radu.

Maja Hruska
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