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Istrazivanje zadovoljstva kupaca u sustavu izravne prodaje kozmetike

Mikac Skrinjari¢, Ankica

Znaclenje, uloga i perspektive prodajnih profesionalaca u farmaceutskoj industriji s osvrtom na nove
prodajne okolnosti uzrokovane pandemijom Covid-19

Juri¢, lvan

Odrzivost kao dio marketinske strategije luksuznih proizvoda

Pismarovié, Ana

Primjena odrzive marketinske orijentacije u farmaceutskoj industriji u Republici Hrvatskoj

Madirazza, Dunja

Uloga i znacCenje emocionalne inteligencije u prodaji i pregovaranju na trzistu informatickih usluga i
poslovnih rjeSenja

Sigko, Laura

Istrazivanje reakcija kupaca na aktivnosti unapredenja prodaje u sektoru maloprodaje

Raji¢, Dalibor

Ucinkovitost psihografskoga segmentiranja korisnika drustvenih mreza pomocu njihovih digitalnih otisaka

Sacer, Sabina

ISTRAZIVANJE PRIHVACENOSTI ONLINE PREGOVARANJA U ODNOSU NA PREGOVARANJE LICEM U LICE U
PODUZETNISTVU

Jandras, Ivana

ISTRAZIVANJE GLAVNIH ODREDNICA PONASANJA INDIVIDUALNIH DONATORA KAO POLAZISTE DEFINIRANJA
PROGRAMA PRIKUPLJANJA DONACIJA U NEPROFITNOM SEKTORU

MiloSevi¢, Mathea

Obiljezja pregovaranja u doba COVID - 19 krize na primjeru poduzedca iz naftne industrije

Gojak, Blanka

PRIMJENA A/B TESTIRANJA U MJERENJU UCINKOVITOSTI ONLINE PRODAJE

Vujovi¢, Ugljesa

Uloga marketinske logistike u funkciji stjecanja konkurentske prednosti poduzeca

Kusec, Niksa

Uloga drustvenih mreZza u potrosacevom odlucivanju o kupovini proizvoda modne industrije

Bili¢, Valentina

UTJECAJ INTERNETA | DRUSTVENIH MREZA NA EVOLUCIJU PRODAJE | RAZVO) NOVIH PRODAJNIH MOGUCNOSTI

Car, Andrej

KOMPLEMENTARNOST KLASICNIH | SUVREMENIH PRISTUPA PRODAJI U IT SEKTORU

Gabrijeli¢, Lana

Povezanost emocionalne inteligencije i eticnog ponasanja u poslovnom pregovaranju

Brki¢, Marcela
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Upravljanje korisnic¢kim iskustvom u financijskom sektoru

Matak, Katarina

MarketinsSko-prodajni pristupi za kozmeticke proizvode na drustvenim mrezama

Savi¢, Nikolina

Moguénosti i znacenje inbound marketinga u stjecanju i zadrzavanju kupaca

TeSanovié, Iva

Stavovi i osobne sklonosti studenata prema profesionalnoj karijeri u podrucju prodaje

Sviben, Antonio

TEORIJSKO-EMPIRIJSKA ANALIZA KULTURNO UVJETOVANIH PREGOVARACKIH RAZLICITOSTI HRVATSKIH
MENADZERA U ODNOSU NA EUROPSKE VANJSKOTRGOVINSKE PARTNERE

Grubisi¢, Lucija

Uloga digitalnih analiti¢kih alata u unaprjedenju poslovanja web trgovina

Brekalo, Jelena

Utjecaj privatnih maraka na maloprodaju kategorije kave u Republici Hrvatskoj

Hauselmaier, Marin

Istrazivanje razloga promjene banke u poslovanju s gradanstvom

Vukcevié, Martina

Drustvene mreze u funkciji poticanja lojalnosti potrosa¢a modnih odjevnih maraka

Butorac, Mia

KOMPARATIVNA ANALIZA KROSKULTURNIH DIMENZIJA MEDUNARODNOG POSLOVNOG PREGOVARANJA

Pusié¢, Patricia

Kriteriji odabira banke i percipirani troskovi promjene banke kod studentske populacije

Anici¢, Jelena

Mobilne aplikacije u funkciji kanala za distribuciju prehrambenih proizvoda

Pevié, Nikola

Prodaja cjelovitih uredenja poslovnih prostora na poslovnom trzistu

Jakovljevi¢, Ana

Uloga aktivnosti unapredenja prodaje u stvaranju dodatne vrijednosti za potroSaca na trzistu proizvoda
Siroke potrosnje u Republici Hrvatskoj

Curdi¢, Areta

Kanali distribucije proizvoda za njegu kose

Vutmej, Petra

ISTRAZIVANJE ULOGE | VAZNOSTI PRODAJNIH EDUKACIJA U HRVATSKO) LJEKARNICKOJ PRAKSI

Petrovié, Ivana

Osobni razvoj prodavaca kao element motivacije i zadrzavanja u poduzedu

Markovi¢, Dajana

Uloga novih medija u kupnji i prodaji smjestajnih usluga u turizmu

Galfi, Albert

Utjecaj inovacija na ponasanje potrosaca

Cuzi¢, Martina

Specifi¢nosti prodaje i pregovaranja u segmentu paketne dostave na hrvatskom poslovnom trzistu

Vejin, Ivan

Unapredenje procesa prodaje medicinskih dijagnosti¢kih uredaja na trzistu Republike Hrvatske

Roca, Josip

Motivi odabira luksuznih modnih proizvoda kod hrvatskih potrosaca

Petkovi¢, Antonija

Mobilni marketing u bankarskom sektoru

Posavcevié, Kristian

Eticka potrosnja i njezina trziSna primjena

Talian, Katarina




Odrednice drustveno odgovornog poslovanja u malim i srednjim poduzec¢ima u Republici Hrvatskoj Perusko, Roberta

ULOGA INTERNOG MARKETINGA U MOTIVIRANJU ZAPOSLENIKA Mirosavljevi¢, Maja
Utjecaj neverbalne komunikacije na uspjesSnost prodajnog procesa Ramuscak, Matija
Marketing u sportu Tukac, Zvonimir

Optimizacija upravljanja asortimanom bezalkoholnih pi¢a na maloprodajnom mjestu Lovri¢, Marko




