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Utjecaj koristenja marketinga usmenom predajom putem drustvenih medija na ponaSanje
potrosaca

Greguri¢, Ivica

Umjetna inteligencija u marketingu

Hren, Katarina

Prihvacanje e-maila kao alata izravnog marketinga od strane potrosaca

Predovan, Lara

Percepcija pratitelja o utjecaj influencera na vrijednost sportske marke

Blagus, Paula

Utjecaj robne marke na zadovoljstvo potrosaca

Vuk, Martina

Ispitivanje percepcije potrosaca o primjeni umjetne inteligencije u svrhu kreiranja
prediktivnih modela u digitalnom okruzenju

Ivanié, Patricija

Marketing Zamora

Deti¢, Ana-Marija

Utjecaj sportskog marketinga na stavove pratitelja na drustvenim mrezama GNK Dinamo
Zagreb

Dunaj, Andreja

Prihvadenost sadrzaja na Instagramu vezanog uz zdrave Zivotne navike od strane
generacije Z

Ivanovi¢, Tanja

Utjecaj sadrzaja na drustvenim mrezama na stavove krajnjih potrosaca

Ivanagié, lva

Drustveni CRM

Borak, Gabrijela

Influencerski marketing

Kaniski, Izabela

Marketing na drustvenim mrezama

Golubi¢, Ena

Mobilni marketing

Kralj, Maja

Ponasanje generacije Z u online kupnji

Tomsié, Nikolina

Zastita podataka u digitalnom marketingu

Ciko, Ivana
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Lojalnost i zadovoljstvo kupaca

Dragcevi¢, Magdalena

Tehnike unapredenja prodaje duhanskih supstituta

Ruzman, Martina

Usporedba platformi za email marketing

Martinovié, Sara

Komunikacija u prodaji

Purasek, Petra

Marketing sadrzaja u online novinarstvu

Musovi¢, Lucija

Uloga i znacaj drustvenih medija u kriznom komuniciranju

Rihtari¢, Ivan

Utjecaj udruzenog marketinga na ponasanje potrosaca

Kulier, Luka

AngaZziranje kupaca na drustvenim mrezama

Novak, Martina

Ponasanja kupaca u online kupnji

Gerié, Ivana

Utjecaj direktnog marketinga putem interneta na ponasanje potrosaca

Bogdan, Nikolina

Utjecaj drustvenih mreza na donosenje odluka o kupnji

Grudicek, Ines

Video marketing u funkciji privlacenja kupaca

Ljubi¢, Petra

Marketing turisti¢kih destinacija

Stojko, Barbara

Utjecaj drustvenih mreza na potrosacke navike generacije Z

Pongraci¢, Anja

Utjecaj izvornih hrvatskih proizvoda na promjenu stavova i kupovnog ponasanja potrosaca
tekstilnoj industriji

Luksa, Tea

Utjecaj marke na lojalnost kupaca

BaksSaj, Aneta

Facebook zajednica robnih marki

Erdelja, Katarina

Marketing putem utjecajnih osoba

Flegar, Rea

Primjena marketinskih aktivnosti u svrhu poticanja mladih na volonterski rad

Zuli¢, Marija

Utjecaj zemlje podrijetla kao elementa marke na percepciju potrosaca

Ceke, Patricia

Elektronicki distributivni kanali

Simuni¢, Viktoria

Uloga oglasavanja u kupnji

Mikulas, Patricija

Marketinski splet u obiteljsko poljoprivrednom gospodarstvu

Bukovac, Barbara

Multimedijski sadrzaj u digitalnom marketingu

Sarcevi¢, Lidija




Stvaranje zadovoljstva i lojalnosti prema privatnim markama iz perspektive krajnjih
potrosaca

Miroi¢, Lucija

Vaznost analitike u digitalnom marketingu

Celig, Andrijana

Povezanost vrsta poruka i ponasanja

Golub, Laura

Primjena promotivnih aktivnosti u online trgovanju

Tomasek, Ivana

Primjena promotivnih aktivnosti u sportskom marketingu

Vardi¢, Ivan

Razvoj novog proizvoda

Erdelja, Miha

Utjecaj oglasavanja na druStvenim mrezama na proces donoSenja odluke o kupnji

Cmrecnjak, Danijela

Marketinske aktivnosti u procesu kreiranja novog proizvoda

Obradovi¢, Ana

Nove tehnologije u marketingu

Bestijani¢, Ines

Prirodno oglasavanje

Sraga, lva

Utjecaj online recenzija na proces donosSenja odluke o kupnji

Cingesar, Martina

Veliki podaci i njihov utjecaj na marketing

Haluzan, Mia

Uloga baza podataka u digitalnom marketingu

Turk, Marija

Utjecaj COVID-19 pandemije na online prodaju iz perspektive potrosaca i prodavaca

Leskovar, Mihael

Utjecaj chatbotova u prodajnoj komunikaciji

Vuk, Martina

Oglasavanje na drustvenim mrezama

Tomsi¢, Nikolina

Primjena velikih podataka u CRM-u

Antoli¢, Leonarda

Uloga ljudskih potencijala u poslovhom procesu

Kolari¢, Ana

Online video oglasavanje

Ivanié, Patricija

Utjecaj usmene predaje u online okruzenju na kupnju

Lisjak, Karla

Zadovoljstvo kupaca u online kupnji

Kruslin, Augustina

Utjecaj pandemije korona virusa na kupovne navike potrosac¢a u online okruzenju

Medved, Marina

SEO kao element promotivnog spleta internetskog marketinga

Kozi¢, Vedran

Primjena drustvenih mreza u malom i srednjem poduzetnistvu

Vrban, Kristina




WordPress kao platforma za udruzeni marketing

Raguz, Katarina

Uloga blokatora oglasa u internetskom oglasavanju

Osli¢, Petra

Drustvene mreze kao kanal komunikacije u marketingu

Miki¢, Petar

Prihvadenost Facebook oglasavanja od strane generacije Z

Miseti¢, Ante

Potencijali chatbot oglasavanja

Valentina, Mundar

Utjecajni marketing

Aleksandra, Osivnik

Marketing experience in gaming industry Sari¢, Ante
Online video oglasavanje Lea, Treska
Upravljanje kanalima distribucije Ceko, Sa3a
Utjecaj programa lojalnosti na ponasanje kupaca Bari¢, Sara

Oglasavanje kao dio promotivnog spleta u digitalnom okruzenju

Magdalena, Skvorc

Prednosti i nedostaci oglasavanja na drustvenim mrezama iz perspektive potrosaca i

poduzeca

Martinovié, Sara

Psiholoski utjecaj boja i dizajna proizvoda na kupnju

Ackar, Andrea

Uloga marketinga sadrzaja u kreiranju marke gadgeta

Perak, Ana

Upravljanje zadovoljstvom klijenata

Secan, Marta

Utjecaj marketinskih aktivnosti na lojalnost potroSaca generacije ,,z“

Bobek, Dajana

Utjecaj unapredenja prodaje na ponasanje potrosaca

Kanizaj, Paula

Lojalnost klijenata

Gerié, Ivana

Ponasanje potrosaca

Grudicek, Ines

Provodenje istrazivanja trzista za potrebe mjerenje zadovoljstva klijenata

Sedak, Helena

Utjecaj referentne grupe na ponasanje potrosaca

Ceh, Lucija

Donosenje odluka o kupnji

Flegar, Rea

Trendovi u mobilnom oglasavanju

Slunjski, Valentina

Uloga drustvenih mreza u marketingu

Damis, Ivona




Utjecaj drustvenih mreza na proces donoSenja odluke o kupnji

Antolovi¢, Ana

Utjecaj oglasavanja na ponaSanje kupaca

Dravinski, Martina

Utjecaj ¢Cimbenika lojalnosti spram marke na kupovne navike potrosaca

Varga, Nikolina

Razvoj hibridnog modela koji povezuje Delphi metodu i neizrazite sustave za definiranje

prodajne strategije mobilnih usluga

Mejas, Petra

Digitalni marketing

Lorena, Simié

Konzumerizam kao oblik drustveno odgovornog marketinga

Aristan, Mateja

Marketing putem drustvenih mreza

Petek, Antonela

Primjena Clickstream analize u procesima CRM-a

Domagoj, Samardzi¢

Uloga internog marketinga u motiviranju zaposlenika

Mirela, Andrijevic¢

Primjena umjetne inteligencije u marketingu

Mandi¢, Luka

Izravni marketing

Suker, Mislav

Utjecaj drustvenih mreza na ponasanje potrosaca

Tomasek, Lucija

Mobilni marketing kao oblik izravhog marketinga

Brodnjak, Doris

Utjecaj obitelji na ponasanje potrosaca

Frinc¢i¢, Ana

Marketing stvari

Rabuzin, Lucija

Utjecaj influencera na proces donoSenja odluke o kupniji

Mesari¢, Sanja

Drustveno odgovoran marketing na primjeru Konzumovih Zdravoljubaca

Kolari¢, Ana

Upravljanje odnosima s klijentima na primjeru PBZ-a

Domini¢, Silvija

Utjecajni marketing

Kadoji¢, Mirela

Eticnost oglasavanja u digitalnom marketingu

Tomici¢, Doris

Internetski marketing

Antoli¢, Leonarda

Marketing putem elektronicke poste

Leskovar, Mihael

Primjena marketinga usluga u osiguravaju¢em drustvu

Medved, Marina

Primjena umjetne inteligencije u marketingu

Pticek, Monika




Utjecaj obitelji na ponasanje potrosaca prilikom odluke o kupnji

Marijan, Krobot

E-mail marketing kao element promotivnog spleta internetskog marketinga

Cmarec, Jadranka

STP analiza

Vrhovec, Barbara

Upravljanje marketinSkom komunikacijom putem virtualnih zajednica

Bilokapi¢, Stipe

Istrazivanje ¢imbenika utjecaja na ponasanje milenijalaca kod online kupnje

Leljak, Lucija

Marketinski planovi

Kruslin, Augustina

Marketinsko upravljanje bazama podataka

Lisjak, Karla

Zivotni ciklus proizvoda

Stander, Roberta

Mobilni marketing i izvori nezadovoljstva primatelja poruka kod mobilnog oglasavanja

Patrik, Slami¢

Zivotni ciklus proizvoda

Pucek, Igor

Izravni marketing

Petri¢, Bojana

Marketing u kulturi i umjetnosti

Srnec, Mia

Izrada prediktivnih modela u marketingu

Erna, Golubi¢

Osobna prodaja kao disciplina i osnove ponasanja prodavaca

Pospai¢, Valentina

Marketing u turizmu

Ferdelja, Ana

Primjena umjetne inteligencije u marketingu

Marta, Hundri¢

Utjecajni marketing

PrSec, Antonio

Vaznost e-trgovine sa gledista generacije ,Y*

Daria, Premus

Izazovi u internetskoj marketinskoj komunikaciji

Odeljan, Petra

Marketing u bankarstvu

Radi¢, Ana-Marija

Drustvene mreze kao suvremeni kanal izravnog marketinga

Bukvi¢, Arijana

Pradenje korisnika na webu

Petra, Tetec

Znacaj utjecajnih osoba na marketinske aktivnosti na drustvenim mrezama

Vuksa, Ivana

Televizijski marketing kao dio izravnog marketinga

Magdalena, Skvorc

Utjecaj drustvenih mreza na vrijednost marke

Kutnjak, Franja




Implementacija velikih vrsta podataka u CRM

Pero, Batini¢

Marketinske paradigme digitalnog doba

Valentina, Kurtanjek

Oglasavanje kao element promotivnog spleta internetskog marketinga

Doris, Cvetkovié

Primjena novih tehnologija u marketingu s osvrtom na marketing stvari

Petra, Sestak

Upravljanje promotivnim aktivnostima na drustvenim mrezama na primjeru poduzeca iz
Medimurske Zupanije

Martina, Pahek

Izgradnja lojalnosti kupaca

Tkalcec, Anamarija

Prinvadenost programa lojalnosti od strane generacije Y

Valentina, Mundar

Prodaja putem interneta

Gaspari¢, Karla

STP analiza

Antolovié, Ana

Upravljanje promocijom

Bobek, Dajana

Upravljanje robonom markom

Bedi¢, Emina

Zivotni ciklus proizvoda Crep, Mia
Marketinsko upravljanje bazama podataka Pikl, Lorena
Ponasanje potrosaca Lea, Treska

Optimizacija web mjesta kao element promotivnog spleta internetskog marketinga

Erceg, Monika

Marketinsko usmjeravanje prehrambene industrije prema potrosacima digitalnog doba -
generaciji Milenijalaca

Podoreski, Silvija

Izravni marketing

Gaspari¢, Tea

STP analiza

Kovac, Lucija

Upravljanje oglasavanjem

Cugovcan, Antonio

Praenje ponasanja kupaca koriStenjem velikih podataka

Horvat, Valentina

Virtualna i proSirena stvarnost u marketingu

Sari¢, Ante

Uloga segmentacije trziSta u marketingu

Radovanovié, Isak

Upravljanje promocijom

Zeljezi¢, Gordana

Analiza e-trgovine na trzistu Sjeverne Hrvatske

Grabusi¢, Dubravka




IskoriStavanje marketinga drustvenih mreza u malim poduzeé¢ima

Majstorovi¢, Ana

Istrazivanje trzista

bud, Dajana

Koristenje web stranica kao promotivnog sredstva u turisti¢koj djelatnosti medimurske
Zupanije

Klovar, Lara

Personalizacija u realnom vremenu

Valjak, Marko

Uloga velikih podataka na formiranje marketinskih strategija

Hizak, Jelena

Upotreba velikih podataka u izradi prediktivnih modela

Jambrosi¢, Ines

Utjecaj online oglasavanja na kupovno ponasanje potrosaca

Cesarec, Andreja

Obrada fotografija za marketinske svrhe

Glavas, Manuela

Drustveno odgovoran marketing

Djak, lvana

Era pametnih telefona i dostupnost marketinskih aktivnosti kroz aplikacije

Vidoni, Anamarija

IstraZivanje trziSta u eri velikih podataka

Mestrovi¢, Dubravko

Internetski marketing mikro i malih poduzeca

Mlatilik, Ines

PonaSanje potrosaca prilikom donosenja odluke o kupnji

Tomasek, Lucija

Primjena udruzenog marketinga kao strategije internet marketinga u Republici Hrvatskoj

Pejnovi¢, Lucija

Strategije odredivanja cijene

Rabuzin, Lucija

Uloga marketinga prilikom razvoja novog proizvoda

Vardi¢, Ivan

Upravljanje odnosima s kupcima koristenjem velikih podataka

Hamzié¢, Edo

Drustvena odgovornost i etika u marketingu

Leljak, Lucija

Koristenje poznatih osoba u promotivnim kampanjama

Cacko, Dario

Upravljanje oglasavanjem

Mesari¢, Sanja

Ucinkovitost banner oglasavanja s pojavom bannerskog sljepila

Cvrlja, Josipa

Zemlja podrijetla kao nositelj marke

Grkavac, Magdalena

Utjecaj virusnog marketinga na vrijednost marke

Ramljak, Katarina

Internet marketing i online drustvene mreze

Beneta, Patricija




Poznate osobe kao nositelji marke

Bradi¢, Robert

Zivotna vrijednost kupaca

Pomper, Petra

Gerilski marketing

Milak, Antonija

Marketing na trazilicama i oglasivackim mrezama

Kidjemet, Mateja

Politike odredivanje cijena

Stepani¢, Vladimir

Uloga drustvenih mreza u virusnom marketingu

Mikuljan, Martin

Uloga segmentacije u e-mail marketingu

Sinko, Filip

Utjecaj stavova i preferencija generacije y na ucestalost i namjeru kupovine putem
interneta

Princ, Tomislav

Zadrzavanje i vjernost kupaca

Santek, Tajana

Optimizacija i marketing web stranica na web trazilicama

Zeki¢, Zana

Utjecaj cijene na zadovoljstvo i lojalnost generacije Y prilikom kupnje putem interneta

Husti¢, lvana

Koristenje interaktivnih medija u komunikaciji s potrosacima

Tomicié, Doris

Mobilno oglasavanje

Salamon, Jurica

Viralni marketing

Krizanec, Brigita

Emocionalna povezanost marke s potrosacima

Stancin, Kristian

Ciljni marketing

Krleza, Sandra

Maloprodajni katalozi

Filipovi¢, Arijana

Elektroni¢ki marketing i online drustvene mreze

Poljak, Melanija

Marketinsko upravljanje bazama podataka

bundek, Marija

Ocjena marketinske strategije koriStenjem Zivotnog vijeka kupaca

Stefan, Sara

Oglasavanje usmjereno djeci

Gazdek, Ana

Utjecaj zemlje podrijetla na odluku o kupnji

Horvat, Dario

Marketing putem drustvenih mreza

Plahtari¢, lvana

Robinsonova lista

Habek, Ela




Upravljanje odnosima s kupcima u trgovini

Sari¢, Branka

Marketing putem elektronicke poste

Horvat, Valentina

Marketinski sustav konkurentske prednosti mikro poduzetnistva i obrta

Magi¢, Maja

Utjecaj programa lojalnosti na zadovoljstvo i lojalnost kupaca

Majcen, Ena

Upravljanje odnosima s javnoscéu

Dukari¢, Jozica

Upravljanje veleprodajom

Franjevi¢, Kristina

Elementi promotivnog spleta u internetskom marketingu

Lukanec, Dino

Istrazivanje zadovoljstva kupaca

Kicin, lvan

Marketinske odluke maloprodaje

Ujvari, Denis

Promotivne aktivnosti na drustvenim mrezama

Mari¢, Aleksandar

Pra¢enje ponasanja kupaca primjenom RFM analize

Bubli¢, Mario

Uloga segmentacije na osnovi ponasSanja kod prihvadanja e-usluge

Plasti¢, Matija

Utjecaj internet marketinga na formiranje covjeka kao potrosaca

Grgaca, Gabrijela

Internetski marketing

Posedi, Maja

Odredivanje Zivotne vrijednosti kupaca

Rendulié¢, Suzana

Utjecaj subliminalnih poruka na odluku o kupnji

Stancin, Kristian

Izgradnja lojalnosti kupaca

Toplek, Dijana

Aktivnosti unapredenja prodaje

Ladi¢, Jasmina

Novi tehnoloski potpomognuti oblici interaktivne marketinske komunikacije

Jambrovié, Petra

Upravljanje osobnom prodajom tvrtke Oriflame

Kelemen, Suzana

Uloga prikrivenog oglasavanja na potrosace

Brasni¢, Katarina

Utjecaj internog marketinga na motivaciju zaposlenika

Segovi¢, Veronika

Stvaranje vizualnog identiteta poduzeca koristenjem Interneta kao komunikacijskog medija

Milosci¢, Valentina

Prepoznavanje vlastitih kupaca

Blaskovi¢, Mihovil

Marketinske aktivnosti u javnoj vatrogasnoj postrojbi

Brki¢, Milenko
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Odnosi s javnoS¢u na drustvenim mrezama

Ili¢, Alen

Rudarenje podataka u funkciji unapredenja zadovoljstva kupaca

Mehkek, Nikola

Upravljanje zivotnim ciklusom proizvoda

Balov, Viktor

IstraZivanje trziSta za potrebe marketinskog odludivanja na stranim trzistima

Slunjski, Deni

Izgradnja lojalnosti kupaca

Ivaci¢, Darina

Marketing na drustvenim mreZzama

Ivacdi¢, Mateja

Primjena prosirene stvarnosti u marketingu

Rokov, Ozano

Analiticki CRM

Cizmesija, Antonela

Integrirana marketinska komunikacija

Buni¢, Tanja

Trgovacki sajmovi kao medij izravnog marketinga

Kitner, Helena

Upravljanje marketinSkim informacijskim sustavom

Babi¢, Dajana

Televizija kao medij izravnog marketinga

Havoi¢, Marko

Upravljanje odnosima s klijentima upotrebom Sugar CRM programskog rjeSenja

Fajdeti¢, Igor

Maloprodajni katalozi i njihovo koristenje na podrucju RH

Bogelji¢, Vladimir

Komunikacija menadzera u multikulturalnom okruzenju

Bojani¢, Anita

Marketinski miks poduzecéa "Nokia"

Jakus, Sanja

Marketing usmenom predajom

Rigo, Danijel

Oglasavanje putem Web stranice

Ostoji¢, Mirjana

Mobilno poslovanje

Baksa, Sinisa

Komunikacija putem drustvenih medija

Vuckovi¢, Sanjin

Osobna prodaja

Franjevi¢, Tamara

Usporedba tehnika tradicionalnog i internet marketinga

Brki¢, Alen

Utjecaj CRM-a na lojalnost kupaca

Babi¢, Sime

Eti¢nost u oglasavanju

Visevi¢, Jelena

Istrazivanje za potrebe razvoja nove usluge

Kuzminski, Lea
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Marketing usluga

Hajdinjak, Jelena

Pozicioniranje na trzistu

Horvati¢, Nives

Organizacijska komunikacija u kriznoj situaciji

Cajzek, Ksenija

Publicitet i odnosi s javnos¢u kao element promotivnog spleta

Sebeti¢, Dijana

Utjecaj marke na lojalnost kupaca

Japek Korpar, Spomenka

Elementi promotivnog spleta Internet marketinga

Suman, Vedran

Eti¢nost u izravnom marketingu

Sudec, Andreja

Poslovni modeli na internetu

Kovaci¢, Mateja

Uloga Speditera kao karike logisti¢kog lanca

Klai¢, Tomislav

Uloga BCG matrice u marketinskom planiranju

Runac, Ivo

QR kodovi u marketingu

Letica, Zlatan

Geodemografska segmentacija trzista

Zivéec, Mateja

Oglasavanje putem drustvenih mreza

Kolesari¢, Vedran

Uloga carine u uvjetima pristupanja Republike Hrvatske Europskoj uniji

Zadravec, Krunoslav

Kolaborativno upravljanje lancem opskrbe

Petrini¢, Kristina

Strategija razvoja vanjskotrgovinske razmjene RH

Plantak, Mateja

Upravljanje integralnom logistikom

Pecek, Sasa

Predvidanje ponasanja kupaca koristenjem RFM analize

Stefulj, Dejan

The importance of database marketing in social network advertising

Gregurec, lva; Vranesevié, Tihomir;
Dobrini¢, Damir

Integrirani izravni marketing

Kriznjak, Mario

Marketing baze podataka

Pavetié¢, Drazen

Marketing drustvenih medija

Sestak, Matea

Direktne strane investicije i kolaborativni sporazumi u vanjskotrgovinskom poslovanju

Brezovec, Nikola

Tehnike prikupljanja podataka u upravljanju odnosima s klijentima

Bozi¢, Ivana
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Evaluacija i odabir trziSta u vanjskotrgovinskom poslovanju

Ribi¢, Vinko

Postizanje komparativnih prednosti logistikom

Posavec, Silvija

Medunarodni/globalni marketing

Dobrini¢, Damir

Novi marketinski mediji

Dobrini¢, Damir
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