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Istrazivanje spremnosti digitalnih oglasivaca u Republici Hrvatskoj na ukidanje kolaciéa tre¢e strane

Domacdinovié, Dora

Zadovoljstvo potrosackim iskustvom prilikom online kupovine

Tojagi¢, Anja

Stavovi pripadnika generacije Z o prevarama u digitalnom okruzenju

Glasnovi¢, Josip

Uloga digitalne prisutnosti marke i nostalgije u razvoju lojalnosti prema marki

Pilas, Martina

Utjecaj smjestanja proizvoda na stav o sadrzaju

Borko, Lucija

Uloga upravljanja markom poslovne usluge u odlu¢ivanju kupovnog centra

Piskor, Dorotea

Analiza utjecaja ambalaze i zivotnog stila na kupovinu prehrambenih proizvoda kod generacija Y i Z

Boljanovi¢ Rojka, Lara

Uloga drustvenih mreza prilikom odlucivanja potrosaca pripadnika generacije Z o odabiru turisticke
destinacije

Jankovi¢, Karla

Uloga digitalne prisutnosti trgovackih lanaca na drustvenim medijima u namjeri kupnje potrosaca generacije
z

Cikoja, Franka

Stavovi i cjenovna osjetljivost potrosaca u kategoriji odrzivih modnih proizvoda

Vuckovié, Stefanie Anna

Stavovi o vizualnom sadrzaju turisti¢kih destinacija na Instagramu

Legin, Lea

Uloga personalizacije sadrzaja na drustvenim medijima u percepciji kvalitete i lojalnosti marki

Domazet, Marko

Povezanost utjecajnih osoba s preferencijama potrosaca u industriji elektri¢nih uredaja za osobnu njegu

Zunec Veliki, Kristijan

Uloga kredibiliteta utjecajnih osoba u oblikovanju stavova i namjeri kupnje njihovih proizvoda i usluga

Marolin, Tea

Stavovi i namjere ponaSanja potrosaca u kategoriji organskih prehrambenih proizvoda

Kralj, Marta

Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje marke u kategoriji proteinskih suplemenata

Jancik, Karla

Iskustva menadzera u djelatnosti dogadaja s marketingom sadrzaja

Markovié, lvan
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Istrazivanje motiva potroSaca u angazmanu na profilima marki na drustvenim mrezama

Prpi¢, Tena

Istrazivanje stavova generacije Y prema oglasavanju putem utjecajnih osoba

Jerger, Petra

Perspektiva krajnjih potrosaca o aktivnostima e-mail marketinga te percipiranim promjenama uslijed
pandemije Covid-19

Ljuban, Leonarda

Programi lojalnosti u maloprodaji Republike Hrvatske

Pilko, Dolores

Specifi¢nosti ponude vrijednosti utjecajnih osoba

Duji¢, Ana-Marija

Uloga drustvenih mreza u promociji maloprodajnih lanaca u Hrvatskoj

Rezi¢, Goran

Uloga elektronic¢ke usmene predaje u procesu donosSenja odluke o kupnji mobilnih uredaja putem interneta

Ludas, Sara

Uloga komunikacije marke putem drustvenih mreza u izgradnji povjerenja i lojalnosti potrosaca

Ljubici¢, Andela

Uloga razli¢itih vrijednosti sadrzaja kod upravljanja sadrzajem marke u digitalnom okruzenju

Lisac, Lea

Uloga umjetne inteligencije u kreativnim aspektima marketinske komunikacije

Merle, Petra

Utjecaj negativnih recenzija na proces donoSenja odluke o rezervaciji hotelskog smjestaja putem Interneta

Pervan, Barbara

SpecifiCnosti marketinga sadrzaja i oglaSavanja marki farmaceutskih proizvoda na drustvenim medijima

Vori, Mario

Stavovi potrosaca generacije Z o kupnji putem interneta

Glasnovié, Antun

Uloga ambalaZe u percepciji rizika privatnih marki kozmeti¢kih proizvoda

Svenda, Anamarija

Uloga atmosfere mobilne aplikacije kod namjere kupnje modnih proizvoda

Mati¢, Ruzica

Uloga digitalnih kanala u procesu donosenja odluke o kupnji proizvoda MedTech industrije od strane
medicinskih djelatnika

Golubié, Dorotea

Uloga humora u angazmanu potrosaca na drustvenim mrezama

Glasnovié¢, lvan

Uloga percipiranog kredibiliteta utjecajnih osoba u namjeri kupnje modnih proizvoda na digitalnim
platformama

Dzalto, Sara

Uloga ¢imbenika NFC mobilnog pladanja u stvaranju lojalnosti generacije Z prema trgovcima

Mati¢, Tomislav

Koristenje utjecajnih osoba u marketinskoj komunikaciji luksuznih proizvoda na drustvenim medijima

Zalac Javor, Maja

Uloga principa utjecaja u kontekstu digitalnog marketinga

Bogojevi¢, Tea

Uloga projekata Europske unije u jacanju financijskih kapaciteta neprofitnih organizacija

Cackovi¢, Terezija

Uloga vanjskih obiljezja proizvoda u namjeri kupnje vina hrvatskih vinskih regija

Drveni, Marinela




Uloga drustvenih mreza u ¢itanosti internetskih portala

Redzepagi¢, Hannan

Specifi¢nosti marketinga u digitalnom kreativhom poduzetnistvu - analiza digitalnog umjetnika

Padovan Burov, Branka

Uloga dimenzija percipirane vrijednosti u namjeri kupnje proizvodackih i premijskih privatnih maraka
bombonijera

Russo, Beatrice Maria

Percepcija korisnika o mobilnim aplikacijama za zdravlje

Klai¢, Klara

Uloga elemenata fizickog okruzenja prodajnog mjesta u namjeri kupnje

Budanovié, Laura

Percepcija eti¢nosti oglasavanja na drustvenim medijima u Republici Hrvatskoj

Antunovié, lvana

Uloga nostalgije u izboru marke proizvoda i kupovnoj namjeri potrosaca

Jakopinci¢, Stela

Motivi upisa i zadovoljstvo polaznika MBA studija

Zug¢i¢, Monika

Identifikacija motiva koristenja i ¢imbenika angazmana sa sadrzajem virtualnih zajednica marke na
Facebooku

Torinek, Mia

Optimizacija korisni¢kog iskustva na web prodavaonicama putem 10 Nielsenovih heuristika upotrebljivosti

Kuzmi¢, Martina

Istrazivanje stavova potrosaca o remarketing oglasima na drustvenim medijima

Dresar, Sara

Motivacijski ¢imbenici u generiranju elektroni¢ke usmene predaje na drustvenim medijima

Krapi¢, Viktoria

Uloga motiva kupnje i privlac¢nosti platforme kod zadovoljstva korisnika prilikom online kupovine hrane

Suci¢, Hrvoje

Vaznost zemlje podrijetla proizvoda za cjenovnu osjetljivost potrosaca

Jugovi¢, Monika

Stavovi potrosaca o kupovini luksuznih marki putem interneta

Tadi¢, Anamarija

Uloga analiza vanjskog okruzenja digitalnog marketinga u modnoj industriji

Mudrini¢, Zeljka

Uloga marketinga na drustvenim medijima u razvoju svijesti o marki i lojalnost marki

Ravli¢, Karla

Istrazivanje zadovoljstva kupaca personaliziranih proizvoda

Pasi¢, Ema

Istrazivanje zadovoljstva kupaca u online trgovini odjece

Toromanovié, Nina

Uloga utjecajnih osoba prilikom kupovine ku¢anskih uredaja

Lucié, Niko

Zadovoljstvo kupaca programima lojalnosti na maloprodajnom trziStu u Republici Hrvatskoj

Mikulci¢, Vanessa

Cimbenici lojalnosti kupaca u industriji restorana

Forko, Lana

Percepcija osobnog imidza i imidza modnih maraka u kategoriji odjevnih predmeta kod mladih poslovnih Zena

Baca, Nikolija

The impact of customer relationship management (CRM) activities on brand image and purchase intentions

VraneSevi¢, Tija




Istrazivanje uloge percepcije utjecajnih osoba na razinu preporuke i pracenja krajnjih korisnika na
drustvenim medijima u Hrvatskoj

Lukanovié, Ivana

Uclinak druStvenih mreza na povezanost potrosaca s luksuznim markama

Mise, Margita

Digitalna transformacija kroz primjenu Software-as-a-Service rjeSenja u Business-to-Business modelu za
vrijeme COVID-19

Staresina, Ivo

Percepcija mobilnog oglasavanja kod generacije Z

Zebi¢, Lucija

Uloga karakteristika mobilnih aplikacija u izgradnji lojalnosti marki

Gradinscak, Sebastijan

Vrednujudi kriteriji i vrste utjecaja referentnih grupa prilikom odabira opreme za bebe

Buncec, Maja

Percipirana vrijednost i percipirani rizici u kupniji elektri¢nih automobila

Slapnicar, Petar

Primjena umjetne inteligencije u marketinskim i prodajnim aktivnostima

LiSanin, Luka

Zemlja proizvodnje kao odrednica percepcije luksuznosti marke

BudiSa, Ana

Pani¢no kupovno ponasanje potrosaca tijekom pandemije COVID-19

Mader, Anamarija

Primjena marketinskih aktivnosti u prevoditeljskoj djelatnosti

Treger, Ana

Nacini raspolaganja odje¢om i ekoloska osvijestenost potrosaca pripadnika generacije Y

Janjac, lvana

Primjena teorije planiranog ponasanja u objasnjenju potrosaceve namjere smanjivanja otpada koji nastaje od
hrane

Zadravec, Paula

Stavovi potroSaca prema prosirenjima marke zelenim proizvodima

Pavlekovié¢, Andrea

UKLJUCENOST POTROSACA | NJIHOVA PERCEPCIJA RIZIKA | KORISTI U KUPNJI NAMJESTAJA PUTEM INTERNETA

Vlasi¢, Lucija

ULOGA TEHNIKE UVIDA U KORISNIKE U PROCESU OBLIKOVANJA KORISNICKOG ISKUSTVA U DIGITALNOM
OKRUZENJU

Luketi¢, Brigita

Uloga online recenzija u kupnji kozmetickih i modnih proizvoda putem interneta

Duvnjak, Ruzica

ISTRAZIVANJE NAVIKA KORISTENJA DRUSTVENIH MREZA MEBU RAZLICITIM GENERACIJSKIM SKUPINAMA

Kontin, lvana

ISTRAZIVANJE ULOGE REZERVACIJE PRIVATNOG SMJESTAJA PREKO MANJE POZNATIH PLATFORMI NA
ZADOVOLJSTVO KORISNIKA

Alviz, Iva

Istrazivanje uloge edukativnog marketinga sadrzaja usmjerenog na poduzeca

Baki¢, Jelena

OCEKIVANJA | CILJEVI DIGITALNOG MARKETINGA U SPONZORIRANJU HRVATSKIH SPORTSKIH SUBJEKATA

Resetar, Tin

Uloga online recenzija u procesu donosenja odluke o kupnji proizvoda u modnim aplikacijama

Markovi¢, Petra




Uloga osobnosti, vanjskog prestiza i reputacije u razvoju imidza marke u visokoskolskom obrazovanju

Pandzi¢, Lucija

Istrazivanje primjene upravljanja odnosima s klijentima u online kupovini odjec¢e

Buzatovi¢, Borna

ULOGA MARKETINGA UTJECAJNIH OSOBA 1Z SVIJETA SPORTA U KUPOVNOM PONASAN]JU GENERACIJE Z

Prpi¢, Laura

Uloga drustvenih medija u komunikaciji marke sportske organizacije

Kramarié¢, Valentina

Uloga komunikacije drustveno odgovornog ponasanja na drustvenim medijima u oblikovanju stava potrosaca

i namjeri elektronicke usmene predaje u kategoriji kozmetickih proizvoda

Stupar, Petra

Utjecaj sponzorskih ugovora na prepoznatljivost marki na sportskom trzistu

Vrdoljak, Matea

LJUBAV PREMA MARKI KAO DETERMINANTA NAMJERE PONASANJA POTROSACA U MODNOJ INDUSTRIJI

Bazina, Nikolina

STAVOVI GENERACIJE Z PREMA DIGITALNOM OGLASAVANJU NA INSTAGRAMU

Zini¢, Anamaria

ISPITIVANJE SPOSOBNOSTI RAZLIKOVANJA ORGANSKIH | SPONZORIRANIH REZULTATA PRETRAZIVANJA
KORISNIKA INTERNETSKIH PRETRAZIVACA

Zeljak, Maja

Iskustvo posjetitelja virtualnih muzeja u Republici Hrvatskoj

Ljevak, Tina

Odrednice namjere kupnje polugotovih i gotovih prehrambenih proizvoda

Skreblin Borov¢ak, Tea

Percipirani utjecaj umjetne inteligencije na iskustvo potrosaca

Zili, Lana

Stavovi potrosaca prema koriStenju aplikacija za dostavu hrane i njihove namjere ponaSanja u vrijeme
pandemije COVID-19

Furmek, Valentina

The Role of Customer Relationship Management Activities on Customer Satisfaction

Lukacevi¢, Janko

ULOGA MOTIVA | ZNANJA KORISNIKA PRI KORISTENJU USLUGA MOBILNOG PLACANJA TEMELJENOG NA
KRIPTOVALUTAMA

Majurec, Manuel

Uloga osobina li¢nosti pri mobilnoj kupovini hedonistic¢kih proizvoda generacija Yi Z

Juraki¢, Anja

KRIZNA KOMUNIKACIJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA U KOZMETICKO) INDUSTRIJI

Mundar, Stela

Marketinska komunikacija luksuznih modnih marki putem drustvene mreze Instagram

Macan, Ana

The impact of brand name characteristics on creating brand perception

Cukman, Marko

ULOGA SITUACIJSKIH CIMBENIKA U PROCESU DONOSENJA ODLUKE O KUPNJI OSOBA S OSTECEN]IMA VIDA

Petrusi¢, Marija

Uloga percipiranog rizika u namjeri kupnje privatne modne marke u online okruzenju

Zagar, Martina

Utjecaj marketinske komunikacije putem drustvenih mreza na potrosacev stav i namjeru kupnje proizvoda

brze mode

Bosiljevac, Katarina




Vaznost virusnog marketinga za maloprodaju proizvoda modne industrije

Vincek, Andrea

Zadovoljstvo koristenja QR koda u mobilnom marketingu

Krce-lvanci¢, Ana

Cimbenici utjecaja na impulzivnu online kupovinu kozmeti¢kih proizvoda

Bokun, Valentina

Uloga kredibiliteta utjecajnih osoba u izgradnji povjerenja u marke kozmetickih proizvoda

Lepusi¢, Valentina

Percepcija mladih o uslugama digitalnih banaka

Kaurié, Tin

Primjena digitalnog marketinga u poslovanju malih i mikro poduzeda

Terzié, Lucia

Uloge obiljezja potroSaca vezana uz cijenu i percipirane kvalitete proizvoda u sklonosti roditelja na placanje
vise cijene za bio prehrambene proizvode za djecu

Mami¢, Nina

Uloga eksternih izvora informacija u oblikovanju stavova roditelja o cijepljenju djece

Tomljenovi¢, Ana

Razvoj mobilne aplikacije za identifikaciju kanala prodaje bezglutenskih proizvoda

Mostarac, Marija

ULOGA DRUSTVENIH MREZA KAO ALATA MARKETINGA ODNOSA U PROFESIONALNOM SPORTU

Skori¢, Marko

Uloga imidZza maloprodajnog lanca u namjeri kupnje privatne marke

Miljan, Klara

ULOGA MARKETINSKIH CIMBENIKA U PERCEPCIJI RAZLIKE U KVALITETI IZMEDU PRIVATNIH | PROIZVODACKIH
MARAKA U KATEGORIJI PREHRAMBENIH PROIZVODA

Gecevi¢, Helena

ISTRAZIVANJE MOTIVA GLEDANJA ESPORTS DOGADAJA U REPUBLICI HRVATSKO]

Peti, Irena

Uloga povezanosti s markom i potaknute nostalgije u namjeri ponasanja u kategoriji igara i igracaka

Fucek, Petra

Izgradnja marke turisticke destinacije kroz organizaciju sportske manifestacije

Antolovié, Antonio

Uloga sadrzaja kreiranog od strane korisnika na drustvenim mrezama pri odabiru pametnog telefona

Roje, Marko

ULOGA AMBALAZE U ODABIRU PREHRAMBENIH PROIZVODA OD STRANE DJECE | NJIHOV UTJECAJ NA
KUPOVNO PONASANJE RODITELJA

Georgiev, Karla

Imidz zemlje porijekla i namjere ponasanja potroSaca u kategoriji proizvoda pametnih telefona

Slibar, Dorja

Motivi, kriteriji odabira i nacini trazenja informacija od strane potrosaca pripadnika generacije Y u kupnji
prirodnih kozmetic¢kih proizvoda

Matusek, lva

Nostalgia proneness and the role of products with nostalgic elements in consumers' consumption preferences

Misi¢, Petra

ULOGA HEDONISTICKIH | UTILITARNIH MOTIVA PRI ONLINE | FIZICKOJ KUPOVINI ODJECE | PREHRAMBENIH
PROIZVODA

Lovri¢, Ivana

CIMBENICI MARKETINGA UTJECAJNIH OSOBA KOJI POTICU PRATITELJE NA FIZICKU AKTIVNOST

Sipi¢, Antonia




Istrazivanje uloge atributa imidza sportasa u razvoju lojalnosti potrosaca

Balgac, Ema

Lojalnost potroSaca u sportskom marketingu

Dujmovi¢, Romana

MOTIVI POTROSACA ZA SIRENJEM ELEKTRONICKE USMENE PREDAJE U VIRTUALNIM GRUPAMA

Majeti¢, Dea

Uloga kvalitete usluge i imidza prodavaonice u izgradnji imidza i namjeri kupnje privatne marke

Ivandi¢, Katarina

Vaznost svekanalnog pristupa u upravljanju korisni¢kim iskustvom

Arcella, Laura

Analiza odrednica sportske potrosnje segmenta generacije Z

Cota, Davor

Primjena umjetne inteligencije u kontekstu digitalnog marketinga

Horvat, Martina

Razlozi formiranja i ponasanje potrosackih “plemena” na primjeru kolekcionara gramofonskih ploca

Lali¢, Marin

Uloga internog marketinga u izgradnji privrzenosti zaposlenika marki poslodavca u hrvatskoj IT industriji

Banovi¢, Matea

PERCEPCIJA USLUGA MOBILNOG PLACANJA KOD MLADIH KORISNIKA

Balti¢, Dominik

Promocijske aktivnosti glazbenika s ciljem stvaranja interesa i uzbudenja prije lansiranja novog proizvoda

Mezak, Martina

Cimbenici utjecaja na impulzivnu online kupovinu u modnoj industriji

Petrovi¢, Ana

ISTRAZIVANJE SPREMNOSTI SREDNJOSKOLACA NA UKLJUCIVANJE U PODUZETNISTVO

Domovi¢, lvona

Uloga retro ambalaze u komunikaciji nasljeda marke

Kovacevi¢, Dora

Uloga percipiranog rizika u namjeri kupnje privatnih marki u kategoriji proizvoda za bebe

Bagi¢, Laura

KUPOVNA ORIJENTACIJA ZAPOSLENIH ZENA | MUSKARACA U KUPNJI PROIZVODA SIROKE POTROSNJE

Mazi¢, Daria

Tehnika pripovijedanja kod razvoja sadrzaja u upravljanju markom

Ros, Antonio

Roditeljski stil odgoja i uloga roditelja u kupovnom ponasanju djece

Rugan, Matea

Stavovi studenata prema novcu i njihova sklonost kompulzivnom kupovnom ponasanju

Omrcen, Petra

ULOGA AMBALAZE U PERCEPCIJI SIGURNOSTI PRIVATNIH | PROIZVODACKIH MAR

Stefanec, Tamara

ULOGA ZADOVOLJSTVA | POVEZANOSTI S MARKOM U IZGRADN]JI LOJALNOSTI MARKI PAMETNIH TELEFONA

Lovri¢, Aleksandra

Uloga nostalgije u poticanju angaziranosti potrosaca u digitalnom okruzenju

Kolak, Ana-Marija

Utjecaj osobnosti marke na izgradnju lojalnosti nostalgi¢nim markama

Cic¢ak, Katarina

IstraZivanje motivacije korisnika za pra¢enjem sportasa na drustvenim mrezama

Juri¢, Vedrana

Istrazivanje zadovoljstva i lojalnosti klijenata u segmentu ruralnog turizma na podrucju Republike Hrvatske

Panifer, lvona




ULOGA DRUSTVENO ODGOVORNOG PONASANJA U OBLIKOVANJU STAVA PREMA MODNO) MARKI

Bosner, Lea

Cimbenici utjecaja na namjeru kupnje energetski u¢inkovitih proizvoda medu potro$ac¢ima generacije Y

Bosnié, Ante

Istrazivanje navika online kupovine proizvoda za ljepotu kod Zenske populacije u Hrvatskoj

Plesa, Paula

Razvoj i upravljanje markom usluge na poslovnim trzistima

Babi¢, Lucija

Istrazivanje razloga promjene mobilnog operatora u Republici Hrvatskoj

Spoljarevi¢, Lucija

Uloga zadovoljstva markom, povezanosti s markom i lojalnosti marki u sklonosti potroSaca zagovaranju
luksuzne marke

Koraé, Antonela

ULOGA ODABRANIH MARKETINSKIH AKTIVNOSTI U KREIRANJU TRZISNE VRIJEDNOSTI MARKE U KATEGORII
DETERDZENATA

Zabrdja, Irena

ULOGA POTROSACEVE POTREBE ZA JEDINSTVENOSCU | NOSTALGIJE KAO OBILJEZJA MARKE U RAZVOJU
POVEZANOSTI POTROSACA S MARKOM U MODNO) INDUSTRIJI

Rados, Marina

Cimbenici utjecaja na stvaranje lojalnosti virtualnim grupama

Matunec, Katarina

Koristenje drustvenih mreza u komunikaciji neprofitnih organizacija

Kozlek, Silvija

PERCEPCIJA POTROSACA PRIPADNIKA GENERACIJE Z O ULOZI LIDERA MISLJENJA U NJIHOVIM KUPOVNIM
ODLUKAMA

Tandara, Hedviga

Marketinski ¢imbenici kao determinanta promjene ponasanja potrosaca u korist odabira privatne marke

Jajeti¢, Daniel

Vaznost zemlje podrijetla u percepciji luksuznosti marke

Tomié, lvana Ana

Motivi kupnje i lojalnost potrosaca organskoj hrani

Bogelji¢, Ida

Materijalizam, statusna potrosSnja i neovisnost potroSaca u procesu kupnje

Santi¢, Matea

Misljenja hrvatskih potrosaca o marketinskim aktivnostima ko-kreacije u glazbenoj industriji

Slovi¢, Marija Magdalena

Percepcija kvalitete poduzeda od strane kreditora temeljena na cjelovitom izvjestavanju

Drakuli¢, Tina

Povezanost drustvenih medija s donoSenjem odluka o kupovini generacije y

Menjak, Marija

Uloga pripovijedanja iz perspektive marke (eng. brand storytelling) u angaziranosti potroSaca na drustvenim
medijima

Jurak, Martina

IstraZzivanje utjecaja korisni¢kog iskustva na telekomunikacijskom trzistu u Republici Hrvatskoj

Ostoji¢, Paula

Klju¢ni aspekti lojalnosti u ugostiteljstvu

Sraka, Helena

Lojalnost potrosaca specijaliziranih prodavaonica zdrave hrane

Vuleti¢, Ljubica




Percepcija potroSaca o globalnim i lokalnim privatnim markama medunarodnih trgovackih lanaca

Bakocevi¢, Gloria

Percepcija potroSaca o njihovoj ulozi u meduosobnoj komunikaciji u kategoriji modnih odjevnih proizvoda

Brnabi¢, Veronika

Ukljucenost zenske populacije u kategoriju proizvoda za njegu lica i kriteriji njihovog odabira

Cerdi¢, Arijana

Privatne marke kao graditelji imidza trgovackog lanca

Grbavac, Ante

ULOGA RAZLICITIH VRSTA SADRZAJA NA DRUSTVENIM MEDIJIMA U FILMSKOJ INDUSTRIJI U ANGAZIRANOSTI
POTROSACA

Basi¢, Lovro

Uloga obrazovno-zabavnih sadrzaja u oblikovanju i promociji usluga muzeja

Balaban, Ana

Upravljanje elementima marketinskog miksa u kulturi i umjetnosti iz perspektive umjetnika - poduzetnika

Bradi¢, Braslav

Kriteriji odabira banke i percipirani troskovi promjene banke kod studentske populacije
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Utjecaj primjene strategije upravljanja odnosima s klijentima na zadovoljstvo korisnika bankarskih usluga u
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Gustec, Silvija

Komparativna analiza stavova o oglasima na Facebooku i Instagramu s obzirom na zivotnu dob korisnika te
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Uloga odabranih obiljezja marke u izgradnji lojalnosti potrosaca privatnim markama dekorativne kozmetike
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Zemlja podrijetla kao odrednica percepcije kvalitete proizvoda

Malogorski, Mateja

Uloga dimenzija trziSne vrijednosti marke u odabiru globalnih i lokalnih marki piva

Sulc, Peter

Uloga metodologije razvoja kreativnosti i inovativnosti (eng. design thinking) u prirodnom oglasavanju

Roncevié, Bruno
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Percepcija i upoznatost studenata s odrzivim razvojem i marketingom odrzivosti u Republici Hrvatskoj
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Etnocentrizam hrvatskih potrosaca prilikom izbora prehrambenih proizvoda

Gaspar, Andreja

Kriteriji odabira pametnih telefona na primjeru generacije Y

Mijatovi¢, Andelka

KoriStenje drustvenih medija od strane neprofitnih organizacija u kriznim situacijama

Marjanovi¢, Tamara




Percipirane koristi privatnih i proizvodackih maraka u kategoriji kozmeti¢kog proizvoda

Curi¢, Anita

Motivi potrosaca za promjenom opskrbljivaca elektri¢ne energije

Kovacevi¢, Andela

Stavovi i ponasanje roditelja djece predskolske dobi u kupnji proizvoda lanaca brze prehrane

Bogunovi¢, Ana Marija

Utjecaj stavova i preferencija mladih potroSaca na ucestalost i namjeru kupovine putem interneta
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Volari¢, Ana

Strategija pozicioniranja i razvoj imidza malog grada

Kroflin, Kristina

Uloga drustvenih medija u izgradnji imidza neprofitnih organizacija

Kovacié, Iva

Utjecaj elektronic¢ke komunikacije od usta do usta putem drustvenih mreza na izbor restorana
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Utjecaj podrzavatelja na vjerodostojnost marke i trziSnu vrijednost marke
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Osobnost bankarske marke
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Ponasanje potrosaca pri kupnji bozi¢nih poklona
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Knezevi¢, Ivana

Uloga oznaka na proizvodima u izgradnji imidza marke

Slamar, Mihaela

Analiza aktivnosti djece prilikom kupovine

Peji¢, Lana

Povezanost odnosa s javnoSc¢u i drustvene odgovornsti velikih poduzeéa u Republici Hrvatskoj
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Povezanost sila zivota sa stavom i namjerom kupnje privatnih marki prehrambenih proizvoda
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Uloga obiljeZja proizvida u percepciji kvalitete privatnih maraka
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Zastupljenost digitalnih medija u marketinSkoj komunikaciji malih i srednje velikih poduze¢a RH
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Slukan, Ana-Marija

Izgradnja snazne marke kroz emocionalnu povezanu s potrosacem

Drazi¢, Mirela

Luksuzna marka destinacije

Dobra, Andreja

Razlike medu spolovima u procesu kupnje sportske opreme
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Utjecaj povijesnih dogadanja na imidz marke grada
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Marini¢, Milena
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Ivanci¢, Matija
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Vulinec, Iva

IstraZivanje zadovoljstva studenata bankovnim uslugama

ResSetar, Mateja
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