https://repozitorij.unizg.hr/user/profile/mbz/295803

Vrijeme izvoza: 04.05.2024. 10:31:36
Repozitorij: repozitorij.unizg.hr
Ukupan broj zapisa na URL-u: 72

Broj izvezenih zapisa: 72

Naslov

URL

Autori

Naslov izvornika

Uloga drustvenih mreza prilikom odlucivanja potrosaca pripadnika generacije Z o odabiru turisticke
destinacije

Jankovi¢, Karla

Istrazivanje odnosa percipirane vrijednosti, percipirane kvalitete i zadovoljstva korisnika fitness centara
u Republici Hrvatskoj

Grkovié, Nina

Stavovi i cjenovna osjetljivost potrosaca u kategoriji odrzivih modnih proizvoda

Vuckovié, Stefanie Anna

Povezanost utjecajnih osoba s preferencijama potrosaca u industriji elektri¢nih uredaja za osobnu njegu

Zunec Veliki, Kristijan

Moguénosti primjene umjetne inteligencije u digitalnom marketingu

Prekrati¢, Stela

Percepcija kulture otkazivanja medu potroSac¢ima u Republici Hrvatskoj

Dujmovi¢, Eugen

Izazovi upravljanja sportskom markom nogometnih klubova

Bitunjac, Josip

Usporedba zadovoljstva koritenja digitalnih nov&anika u Spanjolskoj i Hrvatskoj

Vrhovski, Patricija

Zadovoljstvo korisnica kvalitetom usluge u fitness centrima

Obradovi¢, Klara

Zadovoljstvo pacijenata uslugama javnih i privatnih zdravstvenih ustanova

Zivkovié, Klara

Inovativnost, optimizam i stav sportskih pratitelja o proSirenoj stvarnosti

Kranjcec, Valentino

Istrazivanje zadovoljstva korisnika u hotelskoj industriji

Kolak, Mara

Istrazivanje zadovoljstva kupaca nakita

Srdar, Denis

Uloga percipirane kvalitete u zadovoljstvu potroSaca u kategoriji sladoleda

Buzjak, Dijana

Analiza prikladnosti uvodenja marketinga odnosa u malo obiteljsko poduzede

Saki¢, Lorena

Uloga drustvenih mrezZa u Citanosti internetskih portala

Redzepagi¢, Hannan

Uloga dimenzija percipirane vrijednosti u namjeri kupnje proizvodackih i premijskih privatnih maraka
bombonijera

Russo, Beatrice Maria
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Utjecaj fizickog i drustvenog okruzenja na impulzivnu kupovinu u supermarketima

Vladilo, Chiara

Istrazivanje zadovoljstva kupaca brze hrane na podrucju grada Zagreba

Marenkovi¢, Franka

Percepcija osobnog imidza i imidza modnih maraka u kategoriji odjevnih predmeta kod mladih
poslovnih Zena

Baca, Nikolija

The impact of customer relationship management (CRM) activities on brand image and purchase
intentions

VranesSevi¢, Tija

Ulinak druStvenih mreza na povezanost potrosaca s luksuznim markama

Mise, Margita

Upravljanje lojalnos¢u kupaca putem digitaliziranih programa lojalnosti

Knez, Dora

ISTRAZIVANJE PRIMJENE UPRAVLJANJA ODNOSIMA S KLIJENTIMA (CRM-a) KOD NISKOBUDZETNIH
ZRAKOPLOVNIH PODUZECA

Capelj, Luka

IstraZivanje primjene upravljanja odnosima s klijentima u online kupovini odjece

Buzatovié¢, Borna

Analiza interaktivne marketinske komunikacije maloprodajnih lanaca u Hrvatskoj

Haluzan, Nikolina

Analiza marketinske komunikacije u industriji spore mode

Cuki¢, Lucija

IstraZivanje zadovoljstva poslovnih gostiju hotelskim uslugama

Vranié, Shelly

Marketinska komunikacija luksuznih modnih marki putem drustvene mreze Instagram

Macan, Ana

Uloga percipiranog rizika u namjeri kupnje privatne modne marke u online okruzenju

Zagar, Martina

Utjecaj marketinske komunikacije putem drustvenih mreza na potrosacev stav i namjeru kupnje
proizvoda brze mode

Bosiljevac, Katarina

Vaznost virusnog marketinga za maloprodaju proizvoda modne industrije

Vincek, Andrea

Uloga odnosa s javnos¢éu u promociji sportskih i kulturnih dogadanja

Vupora, Leonarda

Utjecaj influencera na drustvenim mrezama na donosenje odluke o kupnji kozmetic¢kih proizvoda

Budimir, Antea

Uloga eksternih izvora informacija u oblikovanju stavova roditelja o cijepljenju djece

Tomljenovi¢, Ana

Programi lojalnosti i zadovoljstvo potrosaca programima lojalnosti maloprodajnih trgovackih lanaca u
Hrvatskoj

Smud, Petra

ULOGA DRUSTVENIH MREZA KAO ALATA MARKETINGA ODNOSA U PROFESIONALNOM SPORTU

Skori¢, Marko

Uloga imidZza maloprodajnog lanca u namjeri kupnje privatne marke

Miljan, Klara

Utjecaj online recenzija na proces donosenja odluke o kupovini kozmetickih proizvoda kod generacije "Y"

Petanjek, Lucija




Analiza strategija distribucije luksuzne modne marke

Mati¢, Leona

Komunikacija neprofitnih organizacija prema osobama s invaliditetom

Folnegovi¢, Marko

ZADOVOLJSTVO STUDENATA ONLINE NASTAVOM TIJEKOM PANDEMIJE COVID-19

Tadié, Irena

ANALIZA MARKETINSKE KOMUNIKACIJE U MALOPRODA]JI AUTOMOBILA

Raki¢, Rea

PERCEPCIJA MLADIH POTROSAC O RECIKLIRANJU | ZBRINJAVANJU OTPADA

Vlajci¢, Tomislav

Zadovoljstvo, povjerenje i lojalnost Generacije Y prema bankama i bankarskim uslugama u Hrvatskoj

Radman, Valentina

ANALIZA POVEZANOSTI OSOBNOG MARKETINGA PRIPADNIKA GENERACIJE Y S PERCIPIRANOM
ZAPOSLJIVOSCU | ZADOVOLJSTVOM KARIJEROM

Tomas, Marina

Uloga percipiranog rizika u namjeri kupnje privatnih marki u kategoriji proizvoda za bebe

Bagi¢, Laura

Analiza utjecaja influencera na stavove i kupovno ponasanje potrosa¢a u modnoj industriji

Varga, Tena

Kupovna orijentacija Zena pripadnica generacije Y prilikom odabira kozmetickih proizvoda

Vlasi¢, Matea

Istrazivanje zadovoljstva i lojalnosti klijenata u segmentu ruralnog turizma na podrucju Republike
Hrvatske

Panifer, Ivona

Analiza stavova roditelja o rodnim stereotipima u oglasavanju usmjerenom djeci

Pavici¢, Ana

Utjecaj oglasavanja putem utjecajnih osoba na stav prema oglasu kod potrosaca koji pripadaju
generaciji Z

Toli¢, Tea

Percepcija kupaca o prikladnosti privatnih marki kao poklona

Hrvoj, Lorena

PROMOCIJA TURISTICKE DESTINACIJE KROZ FILMSKI TURIZAM

Curi¢, Tena

SPECIFICNOSTI PRIMJENE DRUSTVENE ODGOVORNOSTI MARKETINGA U OBITELJSKIM PODUZECIMA

Sopina, Nikolina

UspjesSnost programa lojalnosti u barovima

Jovanovi¢, Bojan

ANALIZA MOTIVA UPISA | ZADOVOLJSTVA STUDENATA UPISANIM STUDIJEM

Samodol, Antonela

Drustveno odgovorni marketing u industriji igara na sre¢u u Republici Hrvatskoj Mifka, Vlatka
Percipirane koristi privatnih i proizvodackih maraka u kategoriji kozmeti¢kog proizvoda Curi¢, Anita
Istrazivanje stavova potrosaca generacije Z u Hrvatskoj prema odrzivom ratvoju u modnoj industriji Zeki¢, Zrinka

Analiza utjecaja razine koristenja pojedinog alata on line komunikacije na zadovoljstvo potrosaca
odabranom destinacijom

Vasarevié, lvana




PROMOCIJA FARMACEUTSKE INDUSTRIJE ZA BEZRECEPTNE LIJEKOVE

Savi¢, Amela

Stil Zivota zena zrele Zivotne dobi u kupnji odjec¢e

Volari¢, Ana

Imidz drogerije kao determinanta percepirane kvalitete, percipiranog rizika i namjere kupnje privatnih
maraka

Josipovi¢, Marija

Drustveni mediji kao alat destinacijskog marketinga i njihova primjena od strane hrvatskih turistickih
organizacija

Jeli¢, Nikola

Istrazivanje mogudnosti primjene modela analize profitabilnosti kupaca u maloprodaji

Jelini¢, Mia

Koristenje prikrivenog oglasavanja u filmu

Bozinovi¢, lvana

ZADOVOLJSTVO DOMACIH TURISTA TURISTICKOM PONUDOM REGIJE ISTRA

Pusi¢, Lara

Zadovoljstvo korisnika turistickih kartica

Nederal, Marija

Cimbenici koji utje¢u na kupnju i konzumaciju vina hrvatskih potro$aca

Orct, Martina

ANALIZA MOTIVA | ZADOVOLJSTVA MLADIH SPORTSKIM NATJECANJIMA NA PRIMJERU SPORTSKIH IGARA
MLADIH

Kljaji¢, Jurica

IstraZivanje zadovoljstva studenata bankovnim uslugama

Resetar, Mateja




